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Uvod

Strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko na obdobi 2026—2030 predstavuje

klicovy dokument, jehoz cilem je vymezit smér, priority a konkrétni kroky, které povedou k posileni
konkurenceschopnosti regionu, zvySeni atraktivity pro navstévniky a zaroven k zajisténi

udrzitelného rozvoje v souladu s ochranou jedineénych pfirodnich a kulturnich hodnot Sumavy.

Strategie navazuje na pfedchozi strategické materidly a reflektuje aktualni vyzvy a trendy v
cestovnim ruchu, at’ uz jde o rostouci duraz na udrzitelnost, digitalizaci, nové formy zazitkovych
pobytl nebo potfebu uzsi spoluprace mistnich organizaci, podnikatel a obci, ale i pfeshraninich
partneru. Strategie je postavena na dostupnych datech, obecnych trendech a poznatcich z praxe
a slouzi jako ramec, ktery mlze byt dale rozvijen a konkretizovan prostrednictvim ak&nich plana

a projekta.

Dokument vznikl v ndvaznosti na Koncepci rozvoje cestovniho ruchu JihoCeského kraje 2021—
2030 a respektuje jeji principy i doporuceni tykajici se fizeni destinaci, rozvoje produktd,

infrastruktury i udrzitelného pfistupu k uzemi.

Cilem neni pouze zvySit navstévnost oblasti, ale pfedevsim podpofit kvalitu sluzeb, prodlouzit
sezoénu, posilit pozitivni image Sumavska a zaijistit, aby z cestovniho ruchu méli uzitek jak

navstévnici, tak mistni obyvatelé.



Analyza pozice turistické oblasti v cestovnim ruchu

Turistickd oblast Sumavsko patfi dlouhodob& mezi vyhledavané destinace pro domaci i
zahrani¢ni navstévniky, a to prfedevsSim diky své jedine¢né pfirodé, Cistému prostiedi a
moznostem aktivniho traveni volného &asu. V ramci Ceské republiky zaujima specifické
postaveni jako region nabizejici klidnéj&i a méné komercni alternativu k jinym horskym oblastem,
jakymi jsou napfiklad KrkonoSe nebo Jeseniky. Zarovef tézi z atraktivity Narodniho parku
Sumava a blizkosti hraniénich pfechodd do N&mecka a Rakouska, coZ umozfuje rozvoj

preshranic¢ni spoluprace a spolecnych produktd cestovniho ruchu.

Sumavsko je vnimano zejména jako destinace vhodna pro pé&si a cykloturistiku, zimni sporty a
rodinnou dovolenou v pfirodé. Vyznamnou roli hraje také kulturni dédictvi a historie regionu,
spojena s zivotem v pohranii a tradi¢ni architekturou. V poslednich letech roste zajem o
zazitkové formy cestovniho ruchu — napfiklad ekoturistiku, poznavani regionalnich produktd,

agroturistiku nebo tematické stezky.

Turisticka oblast Sumavsko zahrnuje mikroregion Vlachovo Bfezi, DSO Prachaticko, DSO Vénec,
Mikroregion Horni Vltava — Boubinsko a Mikroregion Sumavské podhdfi. Do oblasti spada ORP
Vimperk, ORP Prachatice a ¢ast ORP Strakonice.

Jedna se o rozmanitou turistickou destinaci, ktera ma velmi dobré predpoklady a potencial pro
dalSi rozvoj cestovniho ruchu. PfestoZe uzemi pusobi navenek jednotnég, jednotlivé ¢asti se od
sebe [iSi svou atraktivitou i mirou turistického vyuziti. Nékteré lokality patfi mezi hojné
navstévované a dobfe vybavené, jiné zatim zUstavaji spiSe v pozadi a nabizeji moznosti pro
budouci rozvoj. Tyto rozdily se projevuji také v tom, jak Ize jednotliva mista vyuzit v rznych

ro€nich obdobich nebo pro rdzné formy cestovniho ruchu.
Cilové skupiny

Turisticka oblast Sumavsko pfitahuje Siroké spektrum navétévnikd, jejichz potfeby a preference
se liSi podle véku, zajmu, délky pobytu a mista plivodu. Porozuméni témto cilovym skupinam je
klicové pro efektivni planovani sluzeb, produktd i marketingovych aktivit v ramci strategie 2026—
2030.



Domaci navstévnici tvofi vyznamnou €ast turistd v regionu:

Rodiny s détmi hledaji bezpeéné a dostupné prostfedi, pfirodni atraktivity, vzdélavaci
stezky a volnoCasové aktivity, které umoznuji kombinovat zabavu s poznanim. Oblibené
jsou nauc¢né stezky, malé atraktivity vhodné pro mensi déti, cyklotrasy s niz§i naro¢nosti

nebo sportovni hfisté u ubytovacich zafizeni.

Aktivni turisté a sportovci vyuzivaji region pro pési turistiku, cykloturistiku, bézecké a
zimni sporty. Tento segment oceriuje dobfe znacené trasy, mapy, aplikace pro planovani

vyletd a moznost kombinace rlznych aktivii v ramci jednoho pobytu.

Seniofi predstavuji dulezitou cilovou skupinu, ktera ma dostatek volného ¢asu a zajem o
kvalitni a pohodIné traveni dovolené. Jedna se pfedevSim o seniorské pary v dlichodu,
jejichz déti jsou dospélé, Ci osoby, které zacinaji pocitovat syndrom ,prazdného hnizda®.
Soucasti této skupiny mohou byt také skupiny seniord ze zajmovych sdruzeni, pratelé

nebo dalsi starsi rodinni pfislusnici.

a. Pasivni seniofri
Tito navstévnici hledaji predevsim moznost odpoéinku a relaxace. Casto se jedna
o osoby, které mohou mit zdravotni omezeni, a proto oceruji komfortni ubytovani,
wellness sluzby, lazefiské procedury a nenaro¢né aktivity. Zaroven se zajimaji o

kulturni a historické pamatky, mista spojena s jejich détstvim ¢&i rodinnou historii.

b. Aktivni seniofi
,Mladsi* seniofi bez vyraznych zdravotnich omezeni hledaji v Sumavsku aktivni
formy odpocinku. Investuji do své dovolené a hledaji sportovni vyziti, pési a
cykloturistiku, zazitkové programy Ci tematické vylety, které jim umozni dohnat
volny &as, ktery dfive vénovali praci a péci o rodinu. Tato skupina preferuje aktivni
traveni volného Casu a nové zazitky, zaroven ocenuje pohodli a dostupnou

infrastrukturu.

Miladi lidé a pary predstavuji dynamickou cilovou skupinu, ktera hleda zazitky,
dobrodruZstvi a moznost aktivné travit volny ¢as. Patfi sem partnefi ¢i manzelé bez déti,

ktefi maji dostatek volného €asu a zajem objevovat nové &i hife dostupné lokality. Tito



navstévnici ¢asto vyhledavaji unik z ruchu velkomésta, kombinuji aktivni i pasivni formy
cykloturistiky po klidné relaxacni a kulturni programy. Zajimaji se napfiklad festivaly,
gastronomii a fotograficky atraktivni lokality, které umoZauji ziskat nové zkudenosti a sdilet

je s prateli.

Do této skupiny patfi také mladez a rizné skupiny pratel, studentl ¢i koleg(, které spojuje
touha po spolecnych zazitcich a posilovani pratelskych &i tymovych vazeb. Tento segment
vyuziva vSechny dostupné formy cestovniho ruchu, od aktivniho sportovniho vyziti po
pasivni formy odpo€inku, a ocenuje pestrou nabidku aktivit, ktera jim umozriuje

kombinovat pohyb, poznavani a zaZitky s prateli.

Region rovnéz mysli na osoby, které mohou byt pohybové indisponovane, napfiklad zdravotné
postizené osoby (vozickari) a rodiny s ko¢arkem. Tento segment preferuje lehkou pési turistiku a
bezpeéné, dobie pristupné trasy. Napfiklad Narodni park Sumava ma pro tuto skupinu pfipravené
specialni stezky, které jsou bezpecné, snadno schidné a umoznuji plnohodnotné proziti pfirody

i bez naroéného terénu.



Analyza aktivnich druht cestovniho ruchu v turistické oblasti

Sumavsko

Turisticka oblast Sumavsko se vyznaduje mimoradné bohatou a pestrou nabidkou cestovniho
ruchu, ktera odpovida rozmanitym potfebam a motivacim navstévnika. Diky unikatni kombinaci
pfirodniho bohatstvi, kulturnich tradic a historického dédictvi je mozné v regionu provozovat
Siroké spektrum aktivit — od rekreacnich a relaxacnich forem aZ po sportovné-adrenalinové di

specificky zamérené formy turistiky.

Cestovni ruch v této oblasti Ize rozliSovat podle celé fady kritérii — délky pobytu (kratkodoby
vikendovy pobyt vs. dlouhodobégjsi dovolené), zplsobu organizace (individualni cestovani vs.
skupinové zajezdy), miry dostupnosti (volné dostupny vs. vazany na uréité sluzby), a zejména
pak podle hlavniho Gcelu pobytu. Pravé motivace navstévnikl je urcujici pro to, jaky typ pobytu v

oblasti prevlada a jaké aktivity vyhledavaiji.

Diky této rozmanitosti se Sumavsko profiluje jako celoroéni destinace, ktera dokaze oslovit
ruzné cilové skupiny — rodiny s détmi, seniory, aktivni sportovce, pfiznivce kultury i zajemce o klid

a relaxaci v pfirodé.
S timto rozliSenim Ize délit cestovni ruch podle druhu provozovanych aktivit na:
Rekreaéni

e Odpocinek a regenerace v pfirodnim prostfedi, pobyty zaméfené na fyzickou i psychickou
pohodu.
e Typické jsou kratkodobé rodinné dovolené u rybnikl, relaxaéni pobyty v horskych

oblastech nebo prodlouzené vikendy v pfirodé.
Kulturné-poznavaci

e Zahrnuje poznavani historie, architektury, kultury a tradic — hrady, zamky, sakralni stavby,
muzea lidovych femesel, umélecka dila, pfirodni zajimavosti (jeskyné, vodopady, pralesy)
e Patfi sem i uCast na festivalech, jarmarcich a gastronomickych akcich, které propojuji

kulturni dédictvi s moderni nabidkou.

Poznavani prirody



e Navstévy Narodniho parku a CHKO Sumava s diirazem na udrzitelny pFistup a Setrné
chovani k pfirodé. Z hlediska motivll se hovofi o navratu k pfirodé v podobé zeleného
(soft) cestovniho ruchu.

e Pfikladem jsou nau¢né stezky, pozorovani zvéfe na stanovistich (napf. Navstévnicke

centrum na Kvildé) nebo tematické programy zaméfené na navrat k pfirodé.
Sportovni

e Sumavsko je idealni pro aktivni formy traveni volného &asu: p&Si turistika, cyklistika,
béZkovani, vodni sporty, sjezdové lyZzovani.
e Infrastruktura turistickych tras a cyklostezek nabizi navstévnikim pestry vybér aktivit

béhem celého roku.
Dobrodruzny a adrenalinovy

e Cestovni ruch spjaty s nebezpecim a pfekonavanim fyzickych a psychickych vyzev.

e V regionu se rozviji napfiklad projekt ,Pravodci divoginou* v NP Sumava, nabizejici
vychazky do odlehlych a méné pfistupnych oblasti.

e Rozmanita nabidka aktivit pro aktivni navstévniky: pumptracky a singltreky pro horska

kola, lanové parky, horolezecké stény, paragliding €i organizované expedice do

Vv

Zdravotni a wellness

e Zahrnujici nejen zdravotni prevenci, rehabilitaci, rekonvalescenci i IéCeni nasledki
nemoci v laznich €i jinych zdravotné pfiznivych prostfedich, ale v posledni dobé stale

Castéji kondicni a relaxacni pobytu (wellness).
Specifické formy cestovniho ruchu

e Nabidka pfizplisobena pro osoby se zdravotnim omezenim, rodiny s malymi détmi Ci
seniory.

e Ddraz je kladen na bezbariérovost, snadny pfistup a bezpecné trasy.

Venkovsky cestovni ruch - perspektivni piliF rozvoje
Vyznamnou soucasti cestovniho ruchu v regionu je venkovska turistika, ktera se dale déli na

agroturistiku, ekoturistiku a ekoagroturistiku. Venkovska turistika kromé& ekonomického pfinosu



pomaha udrZovat mistni tradice, podporuje vztahy mezi venkovem a méstem, pfispiva k ochrané

krajiny a nabizi zdravé prostfedi pro traveni volného Casu.

e Agroturistika nabizi spojeni odpoc€inku s autentickymi zazitky venkova. Turisté travi ¢as
na venkové, Casto pfimo na farmach. Zahrnuje poznavani zemédélstvi, ochutnavky
lokalnich produktd, zapojeni do prace na statku (napf. sbér ovoce, péCe o zvifata) a
zazitky spojené s tradinim zivotem na vesnici.

e Ekoturistika je udrzitelny zpUsob cestovani zaméfeny na poznavani pfirody a ochranu
zivotniho prostfedi. Cilem je minimalizovat negativni dopady cestovniho ruchu,
podporovat mistni komunity a posilovat ekologické uvédoméni navstévnik(. Casto
zahrnuje péSi turistiku, pozorovani zvifat, navstévy chranénych uzemi.

e Ekoagroturistika propojuje dva pfistupy. Spojuje venkovsky a zemédélsky zivotni styl
(agroturistiku) s dirazem na udrzitelnost a ekologii (ekoturistiku). Hosté mohou pobyvat
na ekologickych farmach, poznavat biozemédélstvi, ulit se o tradiénich i modernich

Setrnych zpUsobech hospodareni a ochrané pfirody.

Analyza konkurence

V nasledujici podkapitole jsou zhodnoceny turistické oblasti, které sousedi s destinaci Sumavsko,
a vybrana uzemi s potencidlem stat se partnerskymi regiony. Jedna se o turistické oblasti

Lipensko, Pisecko-Blatensko-Strakonicko-Vodransko, Bud&jovicko a Cesky Krumlov Region.

Turisticka oblast Lipensko

Lipensko patti k nejznaméj$im a nejnavétévovansjsim oblastem jiznich Cech.Turisticka oblast
Lipenska se rozprostira kolem feky Vitavy a to od StoZzce az po RoZzmberk. Jizni hranici oblasti
tvofi hrani¢ni hiebeny s Bavorskem a Hornim Rakouskem, dominantou je bezesporu vodni

hladina Lipenské pfehrady.

Region nabizi Sirokou Skalu aktivit. Od jachtingu, rybafeni i koupani az po kulturni pamatky a
adrenalinové zazitky na fadé komercnich atraktivit. Diky silné infrastruktufe a propracovanému
marketingu se Lipensko profiluje jako univerzalni destinace ,pro kazdého“. Na druhou stranu se

zde v sezoné projevuje vysoka navstévnost a nékdy az pretizenost, coz mize odrazovat ty turisty,



Turisticka oblast Budéjovicko

Turistickd oblast Budé&jovicko tvofi pfirozené administrativni i dopravni centrum celého
Jihogeského kraje. Jeji dominantou je mésto Ceské Budé&jovice, které plni roli vstupni brany do
regionu a propojuje méstsky ruch s okolni pfirodou a kulturnim dédictvim. Nabidka oblasti se
zamérfuje zejména na méstskou turistiku, kulturni, pivni a gastro akce, a v poslednich letech i na
konferenéni a kongresovou (MICE) klientelu.
Region se mlze opfit o velmi dobrou dopravni dostupnost, rozvinutou infrastrukturu, kvalitni
zazemi ubytovacich a stravovacich zafizeni a silnou znacku mésta spojenou s tradici
Budéjovického piva. Vyzvou zlstava rozSifeni nabidky mimo samotné centrum meésta, lepSi
vyuziti venkovského zazemi a vétsi propojeni s okolnimi turistickymi oblastmi, zejména smérem

na Hlubokou nad Vltavou, HolaSovice a Tyn nad Vltavou.

Turisticka oblast Cesky Krumlov Region véetné Boleticka

Cesky Krumlov Region patfi dlouhodobé& mezi nejnavstévovanégjsi destinace v Ceské republice a
je klisovym pilifem cestovniho ruchu Jihogeského kraje. Historické centrum mésta Cesky Krumlov
je zapsano na Seznam svétového dédictvi UNESCO a tvofi hlavni magnet domaci i zahrani¢ni
navstévnosti.

Turisticka nabidka oblasti je mimofadné pestra — od kulturnich a poznavacich zazitka, pfes vodni
a sportovni aktivity na fece Vitavé, az po rekreacCni a rodinné pobyty. Region téZi z rozvinuté
infrastruktury, vysoké kvality sluzeb a Sirokého portfolia akci, festivalu a kulturnich projektd.
Soucasné se ale potyka s vyzvami typickymi pro intenzivné navstévované destinace — pretizenim
centra mésta, sezénnosti a potfebou rovnomérnéjsiho rozlozeni navstévnosti do mensich obci.
DalSi rozvoj by se mél zaméfit na rozSifeni nabidky mimo hlavni sezénu, podporu udrzitelnych

forem cestovani a lep$i propojeni s okolnimi oblastmi, véetné Sumavska a Lipenska.

Uzemi Boleticko

Boleticko tvofi tzemi vojenského Ujezdu Boletice (VU Boletice), ktery byl zaloZzen 19. kvétna 1947
puvodné jako vojensky vycvikovy prostor. Slouzi pfedevsim k vycviku jednotek pozemnich sil ve
stfelecké a taktické pripravé, k fizeni vozidel a také k vycviku jednotek mirovych sil. Zajimavosti

je, Ze jde o jediné misto v Cechach, kde je mozné cvigit prekonavani vodni prekazky.



Uzemi o rozloze 16 559 ha lezi v Jiho&eském kraiji, je soucasti okresu Cesky Krumlov a od 1.
ledna 2016 zde trvale nikdo nebydli. Rozsahem pFedstavuje pfiblizné 10,6 % plochy okresu a je
zaroven jeho nejvétSi obci. Boleticko se déli na osm katastralnich uzemi: ArnoStov, Boletice,

Jablonec, Manavka, Ondfejov, Polna, Tfebovice a Uhlikov.

Pisecko-Blatensko-Strakonicko-Vodnansko

Uzemi Pisecko-Blatensko-Strakonicko-Vodiansko predstavuje turistickou oblast s rozmanitou
nabidkou a zajimavym potencialem v ramci JihoCeského kraje. Oblast zahrnuje historicka mésta
Pisek a Blatna, venkovské krajiny severozapadniho PoSumavi a venkovské sektory Strakonicka
a Vodranska. Nabizi silny kulturné-historicky potencial (napf. mésto Pisek s kamennym mostem,
Blatna s renesan¢nim zamkem) i pfirodni prostfedi — feky Otavu a Lomnici, rybnikarskou krajinu

Blatenska €i vodni plochy a rybniky Vodhanska.
Cil rozSifeni spoluprace a partnerstvi

V nasledujicich letech je cilem destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z. s. rozsifit
spolupraci také na obce, které se nachazeji v plzeriské &asti Narodniho parku Sumava. Tato
oblast je pro navstévniky velmi atraktivni, a to i diky vysoké koncentraci turistickych cil(. Pati
sem napfiklad Horska Kvilda, KaSperské Hory, Modrava, Srni, Hartmanice, Rokyta, Zelezna

Ruda nebo Prasily.

DestinaCni management turistické oblasti

Koncem roku 2014 iniciovala MAS Sumavsko, z. s. zaloZeni a vznik kancelare destinaéniho
managementu PRO Sumavsko, z. s., ktery fidi pravé turistickou oblast Sumavsko. Hlavnim cilem
vzniku spolku byla a je snaha o aktivaci cestovniho ruchu v jihogeské &asti Sumavy a Posumavi,
a vzajemné propojeni téchto dvou oblasti. Sumavsko je novym nazvem, ktery ma za cil spojit

jihogeskou Sumavu a jeji podhifi. Je tvofeno vice nez 70 obcemi ze Sumavského pohraniéi.



Dne 11. listopadu 2014 byl na ustavujici schizi zalozeny nize uvedenymi subjekty (viz Tabulka
1) spolek PRO Sumavsko, z. s. s cilem zkvalitnit a probudit cestovni ruch v oblasti jihogeského
PoSumavi a propojit aktivity jihoceské &asti Sumavy (zejména NP Sumava) a PoSumavi.
Destinaéni management PRO Sumavsko, z. s. je jako zapsany spolek zapsan k 25. lednu 2015

v rejstiikovém soudu - u Krajského soudu v Ceskych Budgjovicich, spisova znacka L 6592.
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Zakladni charakteristika turistické oblasti

Turisticka oblast Sumavsko vznikla 31. ledna 2016 certifikaci JihoGeskou centralou cestovniho

ruchu (JCCR), a to spoleéné s péti dalSimi oblastmi JihoGeského kraje. Uzemné zahrnuje &asti

Strakonicka, Prachaticka, Vimperska, Volarska a pfiblizné polovinu jihodeské &asti Sumavy.

Nazev Sumavsko byl zvolen zamérné netradiéné — odrazi spojeni dvou svébytnych regionu:

jihoéeské Sumavy a jihoéeského Posumavi. Agkoliv se tyto asti vyrazné lisi svou nabidkou,

vzajemné se dopliuji a spolecné tvori destinaci s Sirokou atraktivitou pro rizné cilové skupiny

navstévnika.

Jihoéeska Sumava je tzemim mimofadnych pFirodnich kras Narodniho parku Sumava.
Nabizi rozvinutou turistickou infrastrukturu, kvalitni informacni servis, pestrou sit tras pro
pési i cykloturistiku, kulturni akce a zazemi turistickych center. Kromé& hlavnich atraktivit
zde v8ak lezi také mensi obce a vesnice, které nejsou pfimo zahrnuty do propagace NP,

presto maji turistiim co nabidnout.

Jiho€eské PosSumavi predstavuje spiSe tradi€ni venkovskou krajinu se zemeédélskou
vyrobou, typickou architekturou a fadou technickych i historickych pamatek. Region si
zachovava svébytny raz diky mnozstvi lidovych slavnosti, zvyk( a mistnich produktd,

které odrazeji jeho dlouhou tradici a kulturni bohatstvi.

Oblast Sumavsko tak spojuje to nejlepsi z horské pfirody a tradiéniho venkova — dohromady

vytvaii pestrou a atraktivni destinaci s Sirokou Skalou zazitku pro navstévniky.

Na obrazku niZe je vyobrazené tzemi turistické oblasti Sumavsko.

Tmavé zelena — Narodni park Sumava
Stfedné zelena — Chranéna krajinna oblast Sumava
Svétle zelena — JihoCeské PoSumavi

Zeleny obrys s bilou vyplni — Gzemi turistické oblasti Prachernsko a PoSumavi, Lipensko
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Obrazek 1 Mapa turistické oblasti Sumavsko Zdroj: PRO Sumavsko, z.s., 2020

Pfehled chranénych Uzemi v turistické oblasti Sumavsko a jeho

okoli

Uzemi turistické oblasti Sumavsko se rozklada v jedné z nejcennégjsich ptirodnich oblasti Ceské
republiky. Vyznacuje se mimoradnou krajinafskou rozmanitosti — od horskych masivl a hlubokych
lest po raSelinisté, Ficni nivy a zachovalé venkovskeé krajiny PoSumavi.

Na uzemi oblasti a v jeho blizkém okoli se nachazi fada chranénych uzemi rdzného stupné
ochrany, kterd predstavuji zakladni pilif ekologické stability i atraktivity cestovniho ruchu. Tato
Uzemi nejen chrani vzacné pfirodni hodnoty, ale zaroven poskytuji Siroké moznosti pro Setrné
formy cestovniho ruchu, jako je péSi a cyklisticka turistika, pozorovani pfirody ¢i environmentalni

vzdélavani.
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Tabulka 1 Pfehled chranénych tzemi v turistické oblasti Sumavsko

Okres

Prachatice

Strakonice

Cesky Krumlov

(okrajova cast)

Narodni park /
CHKO

Narodni park Sumava | /

(ast)
CHKO Sumava (&ast)

CHKO Sumava
(okraj)

Narodni pfirodni

rezervace (NPR)

Boubinsky prales, /

Mlynarské udoli

NPR Certova sténa —

Lud

Prirodni rezervace
(PR)

Zofinsky prales,
MileSicky prales,
Pramenisté Blanice,
Raselinisté Horni

Plana

Prirodni rezervace
Kralovsky vrch,

Lomec

PR Boleticky potok,

Olsina

Prirodni pamatky
(PP)

Svaijglova Lada,
Podlesi, Volyrika u
Ckyné, PFirodni

pamatka Houzna

Pfirodni pamatka
Kufidlo, Dolni
Luznice, Mladotické

vapence

PP Vitavsky luh,
Boletické louky

Poznamka

Okres s nejvySSi
koncentraci
chranénych uzemi v

oblasti Sumavsko.

Pfevazuji mensi
uzemi regionalniho
vyznamu, Casto
navazana na fi¢ni

udoli.

Uzemi s vysokou
biodiverzitou, sou¢ast
vojenského ujezdu

Boletice.

Nejvyznamngjsi kulturné-historické pamatky a atraktivity

Turisticka oblast Sumavsko je vnimana pfedevsim jako oblast s vyjime¢né zachovalou pFirodou
a Cistym prostfedim. Kromé pfirodnich kras v8ak nabizi i mimofadné bohaté kulturni a historické
dédictvi, které odrazi dlouhou historii osidleni, tradice i propojeni &eského, bavorského a
rakouského vlivu. V Uzemi se nachazi fada pamatkové chranénych objektu, historickych mést,

hrad(, zamk i technickych pamatek, které jsou dulezitou soucasti turistické nabidky regionu.
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Tabulka 2 Nejvyznamnéjsi kulturné-historické pamatky a atraktivity

Typ pamatky

Priklady v oblasti Sumavsko

Historicka mésta a méstské pamatkové

Prachatice (renesancni historické centrum,

zény méstska pamatkova rezervace), Vimperk
(zamek, méstska pamatkova zéna), Volary
(alpsky typ dfevéné architektury)

Hrady a zamky Statni zamek Vimperk, Statni zamek

Kratochvile (u Netolic), zficeniny Hus a
Helfenburk u Bavorova, Zficenina hradu

Kunzvart

Cirkevni pamatky a poutni mista

Lomec (barokni poutni kostel), Husinec
(rodny dum Mistra Jana Husa), kaple sv.
Anny (Zdikov), kostel sv. Stépana (Kvilda),
kostel svaté Katefiny Alexandrijské (Volary),
kostel sv. Jakuba VétSiho (Prachatice), kaple
Panny Marie Lurdské (Chroboly), kaple
Andéla Strazce (Volyné), kostel sv. Vojtécha
(L&téni)

Lidova architektura a technické pamatky

Domy alpského typu (Volary), nejstarsi vodni
mlyn v CR (Hoslovice), lidova architektura
Jakuba Bursy, Selska staveni v okoli Lhenic a
Vlachova Bfezi, Klastersky viadukt (Vimperk),

Husinecka pfehrada

Muzea a expozice

Muzeum Vimperska (Vimperk), Muzeum
Ceské loutky a cirkusu (Prachatice), Muzeum
krajky (Prachatice), Centrum Mistra Jana
Husa (Husinec), Muzeum Kvilda, Volarské
muzeum, Muzeum Zlaté stezky (Kubova

Hut), PoSumavské hasi¢ské muzeum
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(Stachy), Sklarské muzeum (Lenora)

Kulturni akce a festivaly Slavnosti solné Zlaté stezky (Prachatice),
Volarské slavnosti dieva, Malinové slavnosti
(Malenice), Slavnosti chleba (Lenora),

Chlumansky trh

Dopravni infrastruktura turistické oblasti Sumavsko

Kvalitni a funkéni dopravni infrastruktura je zasadnim predpokladem pro dal$i rozvoj cestovniho
ruchu v turistické oblasti Sumavsko. Dostupnost regionu, jeho hlavnich center i mensich obci
uruje, jak snadno mohou navstévnici planovat a realizovat svij pobyt. ZlepSeni dopravni
dostupnosti tak pfispiva nejen ke zvyseni navstévnosti, ale i k prodlouzeni délky pobytu turistl a

rovhomérnégjSimu rozlozeni navstévnosti napfic¢ uzemim.

Turisticka oblast Sumavsko je dobfe dostupna z hlavnich méstskych center, pfedevsim z Prahy,
Ceskych Budgjovic, Plzné a Strakonic. Napojeni na dalniéni sit' zajistuje dalnice D4 ve sméru z
Prahy a D3 z Ceskych Budé&jovic. Tyto tahy se dale napojuji na silnice 1. a Il. tfidy, které vedou

pfes  Strakonice, Prachatce a Vimperk aZ do horskych oblasti  Sumavy.

Patefni dopravni spojeni tak umoziuje pomérné komfortni pfistup do regionu pro domaci i
zahrani¢ni navstévniky. Vyznamnou roli zde hraje i blizkost hranic s Némeckem a Rakouskem,
zejména pres piechody Strazny—Philippsreut a Zvonkova—Schéneben, které umoziuiji pfirozeny

rozvoj preshranicni spoluprace a turistickych tras.

Vefejna doprava hraje v regionu dilezitou roli, avsak jeji frekvence a navaznost nejsou vzdy
dostacujici. Autobusové spoje zajiStuji propojeni mezi vétSimi mésty (Prachatice, Vimperk,
Volary, Netolice) a mensimi obcemi, nicméné v méné osidlenych Castech destinace zlstavaji

nékteré oblasti hife dostupné.

Zelezniéni doprava ma v oblasti omezené pokryti, pfesto tvofi dileZity spoj mezi Strakonicemi,
Prachaticemi a Volary, odkud Ize navazovat turistické trasy smérem k NP Sumava. Z hlediska
udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu se nabizi pfilezitost posilit ekologické formy mobility —

napfiklad sezonni turistické autobusy, cyklobusy nebo sdilenou dopravu.
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SWOT analyza

SWOT analyza slouzi jako nastroj pro zhodnoceni sougasného stavu turistické oblasti Sumavsko.
Umoziuje identifikovat silné a slabé stranky destinace, které vyplyvaji z jejiho vnitiniho
prostfedi, a zaroven poukazuje na prilezitosti a hrozby, jez ovliviuji rozvoj cestovniho ruchu z

vnéjsSiho prostredi.

Jejim cilem je poskytnout komplexni pfehled o potencialu i rizicich regionu a vytvofit tak zaklad
pro stanoveni strategickych priorit a navrh konkrétnich opatfeni. Vysledky SWOT analyzy
umoziuji Iépe cilit marketingové a rozvojové aktivity, efektivngji vyuzivat dostupné zdroje a

koordinovat spolupraci mezi jednotlivymi subjekty cestovniho ruchu.

SWOT analyza tak pfedstavuje kliCovy podklad pro strategické rozhodovani a dlouhodobé

sméfovani rozvoje turistické oblasti Sumavsko v obdobi 2026—2030.

Silné stranky (S)

e Vyhodna geograficka poloha turistické oblasti — jizni Cechy
o blizkost hranic s Némeckem a Rakouskem (moznost pfeshrani¢ni spoluprace)
e Rozmanité kulturni bohatstvi.
o tradice lidovych Femesel, zvyku a kultury,
o technické pamatky,
o historické a kulturni pamatky,
o prirodni bohatstvi.
e Narodni park a Chranéna krajinna oblast Sumava.
o Cista a atraktivni pfiroda, pestra fauna a flora.
o zachovana, turisticky atraktivni krajina.
e Rozmanitost aktivit: pési turistika, cykloturistika, zimni sporty, kulturni akce.
o Dobfe vybudovana sit turistickych tras a cyklostezek.
e Siroka nabidka ubytovani — od kempti a penziond po hotely vy$si kategorie.
e Dostupnost a infrastruktura — dobré dopravni spojeni s Prahou a dalSimi velkymi mésty
(vlak, dalnice, autobus).
e Rodinna pfivétivost — velka nabidka aktivit vhodnych i pro déti (zoo, hrady, interaktivni

muzea, pfirodni nau¢né stezky).
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Slabé stranky (W)

Dopravni infrastruktura.
o Slaba navaznost vefejné dopravy v ramci Uzemi — zejména mezi mensimi obcemi
a turistickymi cili.
o omezena nabidka kongresovych prostor,
o absence subjektu certifikovanych Svazem venkovské turistiky.
Marketing cestovniho ruchu.
o nedostatecna propagace na cilovou skupinu domacich turistu,
o Slabsi digitalizace — nékteré weby a rezervacni systémy nejsou uzivatelsky
privétivé nebo dostupné v cizich jazycich.
Nizka konkurenceschopnost zimnich stfedisek oproti zahrani€i (dano zejména nizsi
nadmorskou vySkou).
Sezdénné nevyvazena nabidka cestovniho ruchu (neplati pro NP a CHKO Sumava).
o Nerovnomérna turisticka atraktivita jednotlivych €asti oblasti (nékteré lokality jsou
pretizené, jiné malo navstévované).
Nedostate¢na uroven kvalifikovanosti pracovni sily.
o nedostate¢na jazykova vybavenost,
o $§patné komunikacéni dovednosti,
o nejednotné pracovni oble€eni, apod.

Nizka uroven koordinace mezi subjekty cestovniho ruchu.

PileZitosti (O)

Rozvoj pfeshrani¢ni spoluprace s Némeckem a Rakouskem — spole¢né cyklotrasy,
turistické balicky, kulturni akce.
Rozvoj marketingu cestovniho ruchu.
o fizeni turistické oblast ve spolupraci s Jiho€eskou centralou cestovniho ruchu,
o jasna koncepce propagace cestovniho ruchu JihoCeskym krajem,
o tvorba novych produktu cestovniho ruchu, podpora vzniku jedine€nych
atraktivit, které mohou destinaci odliSit.
o Digitalizace a inovace — rozvoj mobilnich aplikaci, virtualnich prdvodcul, online

rezervacnich systémua.
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Rozvoj celoro¢ni nabidky — posileni mimosezénnich mésicu (jaro, podzim, zima)
prostfednictvim tematickych pobytd a akci: wellness a relaxaCni pobyty, adventni
programy, gastronomické a hudebni festivaly, femesiné jarmarky, workshopy nebo
sportovni akce.

Propojeni oblasti Sumavy a PoSumavi a tim zvySeni nabidky v oblasti cestovniho ruchu.
Vznik novych pracovnich pfilezitosti v oblasti cestovniho ruchu — rozvoj cestovniho ruchu
muze vést k vy$Si zaméstnanosti v regionech (ubytovani, gastronomie, privodcovstvi,
sluzby, kulturni programy), ¢imz se posiluje ekonomicka stabilita a atraktivita regionu pro
mladé lidi i rodiny.

Rozvoj nabidky pro MICE klientelu (firemni akce, Skoleni, teambuildingy). Rostouci
poptavka po menSich a klidnych lokalitach pro firemni setkani predstavuje pfilezitost pro
Sumavsko rozvijet mensi $kolici a zazitkové balicky vazané na mistni ubytovani a
outdoorové aktivity. Tento segment mlaze vyznamné posilit mimosezénni navstévnost a
zvysit ekonomické prinosy pro mistni podnikatele.

Trend stéhovani z velkych mést do mensich regiond — rostouci zajem o kvalitni Zivot v
klidnéjSim prostifedi, moznost rozvoje agroturistiky, coworkingovych center a kombinace
prace na dalku s travenim volného ¢asu v pfirodé.

Starnuti populace — pfilezitost cilit vic na seniory — zdravotni cestovni ruch, relaxaéni

pobyty, bezpelné trasy, kulturni program.

Hrozby (T)

Klimatické zmény — nedostatek snéhu v zimni sezéné, klrovcova kalamita, extrémni
pocasi.

Silna konkurence jinych turistickych oblasti v CR i zahraniéi (napf. Lipensko, Krkono$e,
Alpy).

Odliv mladych lidi z regionu — méné pracovnich sil v turistickém sektoru.

Nestabilni ekonomicka situace — inflace, rust cen energii a sluzeb, nizsi ochota lidi utracet
za volno€asové aktivity.

Epidemie a pandemie (napf. covid-19) — zasadni pokles navstévnosti, omezeni sluzeb,
uzavfeni hranic a kulturnich akci.

Zhor8ujici se stav kulturnich a technickych pamatek — bez investic hrozi jejich upadek.
PretiZzeni pfirody vysokou navstévnosti — poskozeni tras, odpadky, tlak na ochranu

chranénych oblasti.
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e Bezpeclnostni rizika a legislativni omezeni — napf. zpfisnéni pravidel v narodnim parku.
e Zavislost na dotacich a grantech — riziko sniZeni podpory ze strany statu nebo EU.
e Neochota mést/obci a dalSich subjektu spolupracovat s destinacnim managementem

PRO Sumavsko, z. s.

SWOT matice — vztahy mezi faktory

Na zakladé provedené SWOT analyzy byla vytvofena SWOT matice, ktera propojuje jednotlivé

faktory a umozniuje formulovat strategické sméry rozvoje turistické oblasti Sumavsko.

Matice ukazuje, jak lze vyuzit silnych stranek k uchopeni pfilezitosti (strategie typu S—0), jak
eliminovat slabé stranky prostfednictvim vhodnych pfilezitosti (W-0), jak vyuzit silnych stranek k
omezeni dopadu hrozeb (S-T) a jak minimalizovat slabé stranky i rizika vyplyvajici z vnéjSiho
prostredi (W-T).

Tento pfistup pomaha pretavit analytické poznatky do konkrétnich strategickych opatfeni a
usnadiuje stanoveni priorit, které povedou k udrzitelnému a konkurenceschopnému rozvoji

cestovniho ruchu v oblasti Sumavsko.

1. Propojeni kulturniho bohatstvi s rozvojem marketingu a digitalizace

Rozmanité kulturni d&dictvi Sumavska — od femesel po technické pamatky — je silny zaklad pro
tvorbu atraktivniho a autentického online obsahu. Diky rostouci podpofe digitalizace v cestovnim
ruchu lze tyto pfibéhy pfenést do moderniho kontextu: formou virtualnich prohlidek, interaktivnich
map nebo tematickych kampani na socialnich sitich. Moderni marketing tak mize zviditelnit

unikatnost regionu a posilit jeho pozici vici konkurenénim oblastem.
2. Vyuziti Cisté prirody a pestré nabidky aktivit pro celoro¢ni pobyt a rekreaci.

Kombinace zachovalé krajiny, narodniho parku a pestré nabidky aktivit vytvari idealni podminky
pro rozvoj celoro€ni nabidky. PFirodni bohatstvi mize byt zakladem tematickych programi mimo
hlavni sezénu — wellness pobytd, jarnich turistickych vikendl, podzimnich gastronomickych akci
nebo zimnich sportovnich a kulturnich festival(. Takovy pfistup rozprostie navstévnost do celého

roku a pomUze zlepsit ekonomickou stabilitu mistnich sluzeb.
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3. Rozvoj pfeshrani¢ni spoluprace diky strategické poloze a infrastruktufe

Silna dopravni dostupnost a blizkost hranic s Némeckem a Rakouskem poskytuji pfirozenou
vyhodu pro spole¢né preshrani¢ni projekty. Vyuzitim téchto vazeb mize destinace vytvaret
mezinarodni cyklotrasy, kulturni akce nebo vikendové bali¢ky propojujici regiony. To nejen
zvy$uje atraktivitu Sumavska pro zahraniéni navétévniky, ale také podporuje vzajemnou vyménu

know-how, financi a marketingové propagace mezi partnery.
4. Rodinna pfivétivost jako zaklad pro nové tematické produkty

Diky pestré nabidce aktivit pro rodiny s détmi ma region potencial rozSifit své produktové portfolio
o specialni rodinné balicky a edukaéné-zazitkové programy. V kombinaci s trendem prace na
dalku a st&hovanim rodin do klidné&jsich oblasti Ize Sumavsko prezentovat jako misto, kde se da
travit delsi ¢as — nejen dovolena, ale i kombinace prace a volného Casu. To posili loajalitu

navstévnikl a zvySi opakované pobyty.

5. Autenticita pfFirody i kultury pfitahuje seniory a navstévniky hledajici klidné, zdravi

podporujici pobyty

Starnuti populace otevira prostor pro rozvoj Setrného, pohodového a zdravotné orientovaného
cestovniho ruchu. Kombinace klidné pfirody, Cistého ovzdusi a kulturnich aktivit maze byt
doplnéna o relaxacni pobyty, lazefiské sluzby i bezpecné turistické trasy. Tato strategie vyuziva
pfirozenou silu regionu — harmonii pfirody a kultury — a cili na rostouci segment, ktery hleda

kvalitu, bezpedi a autenti¢nost.

Zavérecné shrnuti SWOT analyzy

SWOT analyza turistické oblasti Sumavsko ukézala, Ze region ma silné zaklady pro rozvoj
udrzitelného cestovniho ruchu. Jeho nejvétSimi pfednostmi jsou jedinecné pfirodni bohatstvi,
rozmanitost aktivit, zachovala krajina a pestré kulturni dédictvi. Blizkost hranic s Némeckem a

Rakouskem zaroveri otevira moznosti pro pfeshraniéni spolupraci a spolec¢nou propagaci.
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Slabsimi strankami oblasti zUstavaji nedostatecna infrastruktura, nizka uroven digitalizace a
roztfiSténost v koordinaci aktér cestovniho ruchu. Vyzvou je i sezénnost nabidky a potfeba vétsi

profesionalizace pracovniku v sektoru sluzeb.

Mezi hlavni pfileZitosti patfi rostouci poptavka po autentickych zazitcich, ekologicky Setrném
cestovani a regionalnich produktech. Velky potencial ma rozvoj mimosezénnich aktivit, wellness

a kulturnich akci, které pomohou stabilizovat navstévnost béhem celého roku.

Z hrozeb je nejvyznamngjsi vliv klimatickych zmén, ekonomické nejistoty a pretézovani pfirody
masovym vysokou navstévnosti. Rizikem je i odliv mladych lidi, ktery mdze do budoucna omezit

kapacity pro rozvoj sluzeb.
Z provedené analyzy vyplyva nékolik strategickych smérti pro obdobi 2026—-2030:

e posileni koordinace a fizeni cestovniho ruchu napfic¢ sektory,

e sjednoceni marketingové komunikace a modernizace propagace,

e rozvoj a zkvalitnéni turistickych produktl zalozenych na mistnich zdrojich a tradicich,

e ZzlepSeni infrastruktury, digitalizace a dostupnosti sluzeb,

e rozSifeni nabidky pro mimosezdnni obdobi a nové cilové skupiny.

e posileni nabidky pro MICE segment, ktery mlze pfispét k celoroéni obsazenosti zafizeni

a navysit ekonomické pfinosy regionu.

Do budoucna ma Sumavsko potencial stat se vzorovym regionem udrzitelného a autentického
cestovniho ruchu, ktery spojuje ochranu pfirody, mistni tradice a moderni pfistup k
navstévnickému zazitku. Klicem bude propojeni aktérli — obci, podnikatell i obyvatel — ktefi

spole¢né mohou vytvaret silnou a Zivou znacku regionu.
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Strategicky ramec turistické oblasti

Vize

»,Chceme byt spolehlivym partnerem a zprostiedkovatelem v oblasti cestovniho ruchu na turistické

oblasti Sumavsko se zaméfrenim na venkovskou turistiku.”

Mise
Vytvoreni &lenské zakladny destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z. s. z rdznorodych

subjektu, které mohou adekvatné reprezentovat turistickou oblasti.

Obrizek 4: Potencialni clenové destina¢niho managementu

INSTITUCE

OBCE A MESTA PODNIKATELSKE

A SPOLKY

SUBJEKTY

Zdroj: PRO Sumavsko, 2016.

Stanovené cile

Destinaéni management PRO Sumavsko, z. s. ma za cil pfedevim propojeni jednotlivych
subjektt pusobicich v cestovnim ruchu a kvalitni servis pro navstévniky regionu zajistujici

jejich spokojenost.

Globalni cil

Globalnim cilem rozvoje cestovniho ruchu v destinaci je zvySeni konkurenceschopnosti

turistické oblasti Sumavsko a navstévnosti destinace.
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Strategicky cil

Strategickym cilem destinaéni spoleénosti PRO Sumavsko, z. s. je vyuZit strategické pozice
destinace, propojit oblast jihoteské Sumavy a jihoSeského PoSumavi a rozvijet pirodni

a kulturni potencial pro cestovni ruch s podminkou dlouhodobé udrzitelnosti.

Specifické cile

Na globalni a strategické cile navazuji specifické cile destinacniho managementu PRO

Sumavsko, z. s. Tyto cile je nutné plnit b&hem celého Zivota spolku a turistické oblasti.

1. Partnerstvi

PRO Sumavsko, z. s. v&fi v partnerskou spolupraci napfi¢ vefejnym, soukromym i neziskovym
sektorem. Destinacni management stoji na naslouchani partnertim, sjednocovani cilt a spole¢né

realizaci projektU, které pfinaseji konkrétni pfinos mistnim komunitam i navstévnikiim.

Soucasti partnerstvi je také snaha o vy3Si provazanost turistickych oblasti, a to jak v ramci
regionu, tak pfeshrani¢né (pfeskrajové). Cilem je propojit aktéry napfi€¢ uzemim, vytvofit spole¢né
standardy a jednotné komunikovanou a ucelenou nabidku cestovniho ruchu, ktera bude snadno
pochopitelna a atraktivni pro navstévniky. Tato spoluprace pomuze rozvijet tematické produkty,

sdilet infrastrukturu a koordinovat marketing i planovani rozvoje.

PRO Sumavsko, z. s. bude spolupracovat pfedevsim se subjekty, které vytvareji kvalitni produkty
cestovniho ruchu nebo poskytuji garantované sluzby, a tim pfispivaji k dobrému jménu celé
destinace. Soucasné vsak usiluje o posilovani i téch aktérd, ktefi jsou ve svém rozvoji teprve na
zaCatku — poskytne jim metodickou podporu, sdileni know-how a pomoc pfi zvySovani kvality
sluzeb tak, aby i menSi podnikatelé a komunity mohli nabidnout navstévnikim profesionaini,

autenticky a udrZitelny zazitek.
Opatieni:

e Realizace pravidelnych setkani a workshopl s partnery a obcemi (min. 20 setkani za
obdobi 2026-2030)

e SpoleCné marketingové kampané s regionalnimi i pfeshrani¢nimi destinacemi (min. 4
kampané roc¢né)

e Metodicka podpora podnikatelt (min. 25 konzultaci)
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Cile 2026—-2030:

e Zapojeni minimalné 25 novych partner do spoluprace
e Organizace minimalné 20 tematickych akci propojujicich vice obci, podikatelt a dalSich
aktéra

e ZvySeni poctu aktivné spolupracujicich subjektl alespori o 50 %

2. Podpora mimosezonni navstévnosti a rozvoj méné znamych uzemi

Cilem je rovnomérnéji rozlozit cestovni ruch a podpofit navstévnost méné znamych lokalit. Diky

tomu se snizi tlak na pfetiZzena mista a zaroven se zvysSi ekonomické pfinosy v celém regionu.

Soucasti tohoto cile je také prodlouzeni turistické sezony a posileni navstévnosti v
mimosezonnich obdobich. Destinace bude podporovat rozvoj celoro€nich aktivit a produktd,
jako je kulturni a komunitni cestovni ruch, sportovni a volnoCasové aktivity, tradiéni akce di
tematické programy na jafe a na podzim. Zdmérem je motivovat navstévniky, aby region
objevovali i mimo hlavni sezénu, a tim stabilizovat poptavku, zvysit po¢et prenocovani a Iépe

vyuzit kapacity ubytovani a sluzeb béhem celého roku.

Podpora méné exponovanych lokalit, diverzifikace nabidky a rozvoj mimosezonnich produktd
prisp&ji k vySSi udrzitelnosti cestovniho ruchu, vétsim ekonomickym pfinosim pro mistni

komunity a celkové vyvazenéjSimu rozvoji celého uzemi.
Opatieni:

e Vytvofeni min.3 novych produktd cestovniho ruchu zaméfenych na méné znamé lokality

e Marketing cileny na MICE segment — propagace a nabidka min.10 incentive programu
Cile 2026—-2030:

e ZvySeni poctu pfenocovani v mimosezoné min. o 20 %
e RozSifeni navstévnosti méné exponovanych lokalit o 30 %

e Zapojeni min. 10 obci do novych, mimosezonnich produktd
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3. Odlehéeni horni éasti Sumavy

Jednim z dlouhodobych cill destinaéniho managementu je odlehéovani nejexponovanéjsich
oblasti Sumavy, které &eli vysokému navitévnickému tlaku. Destinace bude aktivné podporovat
projekty, které rozvijeji nizsi ¢asti Sumavy a PoSumavi, a tim pfispivat k rovhomé&rng&jsimu

prostorovému rozlozeni navstévnosti.

PRO Sumavsko, z. s. ma uzavienou Smlouvu o partnerstvi s Narodnim parkem Sumava, coz
predstavuje kliCovy zaklad pro koordinaci pland, sdileni dat a spoleéné nastavovani udrzitelnych
opatfeni. Cilem je vzajemné podporovat rozvoj méné zatizeného uzemi, vytvaret alternativni

navstévnické trasy a produkty a zaroven chranit unikatni ekosystémy narodniho parku.

Destinace bude rozvijet nabidku, ktera navstévniky lépe rozprostfe v Case i prostoru — podpora
novych aktivit, infrastruktury, sluzeb a atraktivit v nize polozenych ¢astech regionu vytvori
nové dlvody k navstévé i mimo hlavni centra zajmu. Kliova bude spoluprace s novymi partnery,

obcemi a organizacemi, véetné podpory komunitnich projektd a zvySovani kvality lokalni nabidky.

Dlouhodobym pfinosem je vySSi udrzitelnost cestovniho ruchu, ochrana pfirodnich hodnot
Narodniho parku Sumava a zarover posileni rozvojového potenciélu obci, které maiji pfi vhodném
fizeni kapacitu pfivitat dal$i navstévniky bez negativnich dopadl na Zivotni prostfedi a mistni

komunitu.
Opatreni:

e Podpora rozvoje aktivit a infrastruktury v nize polozenych oblastech
e Koordinace s NP Sumava a obcemi na udrzitelném rozvoji (min. 10 setkani)

e Vytvareni alternativnich tras a tematickych produktd (min. 15 novych tras)
Cile 2026—2030:

e Zvyseni navstévnosti méné exponovanych oblasti o 30 %

e Zapojeni minimalné 10 novych obci do projektl, produktu
4. Zavadéni zelenych a SMART technologii

Region chce vyuzivat moderni digitalni a ekologické technologie v souladu s krajskou koncepci
rozvoje. Cilem je zvySit udrzitelnost cestovniho ruchu, digitalizaci sluzeb a efektivni spravu

destinace.
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Opatieni:

e Implementace digitalnich nebo ekologickych technologii

e Skoleni partneri a obci o vyuziti SMART technologii (min. 10 akci)

5. Efektivni vyuzivani dostupnych zdroju

Duraz bude kladen na ucelné vyuzivani finanénich, lidskych i marketingovych zdroji. Cilem je

zvySovat navratnost investic a podporovat projekty, které maji dlouhodoby pfinos pro destinaci.
Opatreni:

e Hodnoceni navratnosti projektd a marketingovych aktivit (5% za obdobi)

6. Sezénni propagace a vyvazeni navstévnosti

Zameéfit marketingové aktivity na mimosezénni obdobi — jaro, podzim a zima — s cilem
prodlouzit délku pobytu a rozlozit navstévnost v ¢ase. Pomoci inovativnich kampani,
tematickych baliCkd a specialnich akci pfildakat navstévniky mimo hlavni sezénu a podporovat

zajem o méné exponované lokality v nizSich éastech Sumavy a PoSumaui.

Destinace bude aktivné rozvijet nabidku vhodnou pro MICE segment, véetné konferenci,
workshopu, incentive programu a firemnich pobyta, které umozni vyuziti ubytovaci a doprovodné
infrastruktury i mimo hlavni turistickou sezonu. Efektivni koordinace produktl a sluzeb mezi
obcemi, podnikateli a dalSimi partnery zajisti, Ze MICE aktivity pfisp&ji nejen k prodlouzeni
sezony, ale také k posileni lokalni ekonomiky a zvy8eni poctu pfenocovani mimo exponovana

mista.

Celkoveé tato strategie podpofi vyvazenéjsi navstévnost, udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu

a nabidne navstévnikim atraktivni a rlznorody zazitek b&€hem celého roku.
Opatieni:

e Organizace tematickych kampani v mimosezéné

e \yvoj balickd pro MICE segment a firemni pobyty
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e Marketing zaméfeny na méné exponované lokality
Cile 2026—-2030:

e Prodlouzeni primérné délky pobytu o 20 %
e ZvySeni mimosezonni navstévnosti o 30 %

e Zapojeni minimalné 10 partnerd do MICE a mimosezonnich produktu

7. Spoluprace s partnery a sousednimi turistickymi oblastmi

Navazovat partnerstvi se sousednimi turistickymi oblastmi, v€etné pfeshrani¢nich destinaci,
koordinovat marketingové kampané a vytvaret spoleéné produkty, projekty a propagaci,
napfiklad tematické akce béhem svatk (Advent, Valentyn), sezénni festivaly nebo sportovni a

kulturni udalosti.

Cilem je propojit aktéry napri€ regionem, vytvofit jednotné& komunikovanou a atraktivni nabidku
a posilit povédomi o Sumavé a prilehlych oblastech jako ucelené destinaci. Spoluprace
umozni sdileni know-how, infrastruktury a spole¢né planovani produktli, coz nejen zvySi
atraktivitu pro navstévniky, ale zarovern podpofi rovhomérnéjsi rozlozeni cestovniho ruchu

napfi¢ uzemim a b&éhem celého roku.

Destinace bude rovnéz aktivné rozvijet tematické a kombinované produkty, které propoji méné
znama mista s hlavnimi atraktivitami, podpofi mimosezonni navstévnost a nabidne
navstévnikim autenticky, profesionalni a udrzitelny zazitek. Spole¢na prezentace regionu posili

jeho jedinecnost a konkurenceschopnost na narodni i mezinarodni urovni.
Opatieni:

e Koordinace pfeshrani¢nich nebo meziregionalnich kampani

e Vytvoreni spolecnych produktd propojujicich vice destinaci
Cile 2026—2030:

e Zapojeni minimalné 5 novych partnert z okolnich regiont

e ZvySeni povédomi o Sumavsku a pfilehlych oblastech o 50 % dle prazkum0
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8. Koordinace se strategiemi JCCR a NP Sumava

Pokracovat v Uzké spolupraci s Jihoéeskou centralou cestovniho ruchu (JCCR) a s Narodnim
parkem Sumava. Cilem je sjednotit komunikaci, sladit aktivity a koordinovat rozvoj
cestovniho ruchu napfi¢ regionem tak, aby byla nabidka pro navstévniky konzistentni, atraktivni

a udrzitelna.
Opatreni:

e Ugast na koordinovanych setkanich

e Sdileni dat a planovani spole€nych aktivit
Cile 2026—-2030:

e Sladéni hlavnich kampani s JCCR a NP Sumava

e min.10 novych projektd/produktt vychazejicich z koordinace

9. Podpora rozvoje atraktivit a infrastruktury

Vyuzit rostouciho zajmu o domaci cestovni ruch a aktivné podporovat vznik novych atraktivit,
moderniho ubytovani a kvalitni gastronomie. Destinani management bude pomahat
aktérim poskytovanim informaci o moznostech financovani, dotac¢nich titulech a dalsich
dostupnych prostiedcich pro rozvoj infrastruktury a sluzeb. Tento pfistup umozni zvysit

konkurenceschopnost Sumavska a podpoFi udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu v regionu.
Opatieni:

e Poskytovani konzultaci a poradenskych setkani o dotacnich moznostech
Cile 2026-2030:

e ZvySeni po€tu novych atraktivit a sluzeb o 20 %

e Zapojeni minimalné 20 novych podnikateld do regionalni nabidky
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10. Zapojeni mistnich komunit a obyvatel

Rozvoj cestovniho ruchu musi pfinaSet uzitek nejen navstévnikim, ale i rezidentim.
Sumavsko se proto zaméfuje na podporu komunitnich projektd, které propojuji cestovni ruch
s kvalitou Zivota mistnich obyvatel. To zahrnuje napfiklad rozvoj kulturnich a sportovnich aktivit,
participativni planovani turistickych tras, zapojeni mistnich do organizace akci a podpora

tradi¢nich femesel a lokalnich produktu.

Destinaéni management bude usilovat o aktivni zapojeni obyvatel pfi tvorbé novych produktu
cestovniho ruchu, sdileni zpétné vazby a rozhodovani o prioritach rozvoje. Cilem je, aby cestovni
ruch posiloval mistni komunitu, zvySoval ekonomické prinosy a zaroven zachovaval

autenticitu regionu.

Tento pfistup umozni vytvaret udrzitelnou, participativni a prospésnou destinaci, kde

obyvatelé sami vidi pfidanou hodnotu cestovniho ruchu a stavaji se jeho aktivnimi partnery.
Opatreni:

e Realizace komunitnich projektd propojujicich cestovni ruch a kvalitu zZivota

e Organizace participativnich setkani s obyvateli
Cile 2026—-2030:

e Zapojeni mistnich obyvatel do aktivit

e Vytvofeni novych produktd cestovniho ruchu s pfimou ucasti komunit

11. Budovani znaéky ,,.Sumavsko*

Rozvijet znacku Sumavsko jako symbol autenticity, pfirody a regionalni hrdosti. Cilem je posilit
emocionalni vazbu navstévniku k regionu prostfednictvim moderniho marketingu a jasné vizualni

identity.

Znacka Sumavsko by méla byt vnimana jako zaruka kvality, Gisté pfirody, poctivych sluZeb a
respektu k mistnimu prostfedi. Reprezentuje misto, kde se propojuje tradice, klid a udrzitelnost s

moderni nabidkou zazitk(h a komfortem pro navstévniky.
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Opatieni:

e Realizace marketingovych kampani

e PokraCovat v jednotné vizualni a obsahové identité znacky
Cile 2026-2030:

e ZvySeni rozpoznatelnosti znacky o 50 %

e Zapojeni partnert do kampani pod jednotnou znackou

12. Méfeni vykonu a kvality

Cilem je pravidelné monitorovat a vyhodnocovat ¢innost destina¢ni organizace z pohledu

¢lenl, navstévnikl i vefejnosti. KliCové otazky jsou napfiklad:

e Jak nas vidi nasi ¢lenové a navstévnici?“ — ziskavani zpétné vazby prostfednictvim
prizkumu spokojenosti, focus groups, online dotaznikd nebo pravidelnych setkani s
partnery.

e ,V ¢em jsme jedine€ni?“ — analyza nabidky, produktl a sluzeb v regionu,
benchmarking s podobnymi destinacemi, mapovani konkurenénich vyhod a silnych
stranek.

e ,Jak zvySujeme svou hodnotu?“ — sledovani dopadu realizovanych projekt,
navstévnosti, medialniho ohlasu, miry zapojeni partnert a obyvatel, rozvoje udrzitelnych

a inovativnich produktd.

Destinacni management pravidelné vytvafi transparentni zpravy a prehledy, které budou

dostupné ¢lentm i vefejnosti. Napfiklad:

e Rocni report o aktivitach a dopadech — kolik projektl bylo realizovano, kolik novych
turistickych produktl vzniklo, jak se zvysila navstévnost mimo hlavni sezénu.
e Ankety spokojenosti navstévnikl a podnikatel — ziskavani konkrétnich doporuceni

pro zlepSeni sluzeb a nabidky.

e Analytické dashboardy — vizualizace navstévnosti, Uspésnosti kampani, dopadu

komunitnich projektu a aktivit na udrzitelnost cestovniho ruchu.
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Takovy systém umozni cilené zlepSovat sluzby, komunikaci a spolupraci s partnery,
podporovat inovace a udrzovat vysokou kvalitu destinacniho managementu. Transparentnost a
pravidelné hodnoceni také posili diivéru élent a navstévniku, protoze budou mit jasny pfehled

o aktivitach a pfinosech organizace.
Opatieni:

e Realizace pruzkumu spokojenosti navstévnika a ¢lent

e Vytvoreni 5 zprav o aktivitdch a dopadech
Cile 2026—-2030:

e Sbirat zpétnou vazbu od navstévnika
e Zapojeni min 50 partnerd do evaluace a hodnoceni kvality

e |dentifikace minimalné 10 oblasti pro zlepSeni a implementace doporuceni

13. Aktivizace obci a partnert

Destina¢ni management aktivné podporuje zapojeni mést, obci a dalSich partnert do Cinnosti
organizace. Cilem je budovat strategicka a dlouhodoba partnerstvi, ktera pfispivaji k rozvoiji
cestovniho ruchu a zvySuji kvalitu sluzeb v regionu. Partnerstvi muze mit podobu finanénich
prispévkl z ubytovacich poplatki, spoleénych projekti, marketingovych aktivit ¢i sdileni

know-how a infrastruktury.

DalSim cilem je ziskavani novych partnera a rozsirovani ¢lenské zakladny tak, aby se do
destinatniho managementu zapojilo co nejvice aktérd — podnikatelt, obci, neziskovych
organizaci a komunitnich iniciativ. Aktivni zapojeni partnerd umozni koordinované rozvijet
produkty cestovniho ruchu, posilovat propagaci regionu a podporovat udrzitelné a

vyvazené rozlozeni navstévnosti.
Konkrétni nastroje zahrnovuiji:

e Pravidelné setkani a workshopy pro partnery, kde se sdili zkuSenosti, trendy a know-

how.
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e Spole¢né marketingové kampané a tematické produkty, které zapojuji vice obci a
podnikateld.

e Motivacéni programy pro nové €leny, napfiklad mentoring, metodicka podpora &i

pfistup k informacim o dotaénich mozZnostech a dalSich zdrojich financovani.

Takto budované partnerstvi posili soudrznost regionu, zvysi kvalitu nabidky pro navstévniky

a prinese dlouhodobé vyhody pro v§echny zucastnéné subjekty.
Opatreni:

e Organizace workshopu pro obce a partnery
e Zavedeni motivaénich programu pro nové &leny

e Spolecné marketingové projekty
Cile 2026—-2030:

e RozSifeni Clenské zakladny o 50 %
e Zapojeni obci do aktivit a projektu

e ZvySeni poctu aktivné spolupracujicich partneri o 50 %
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Systém produktu cestovniho ruchu v turistické
oblasti Sumavsko

1. Uvod: vyznam produktového fizeni destinace

Produkt cestovniho ruchu je podle metodiky CzechTourism uceleny soubor sluzeb a zazitka
spojeny jednotici myslenkou, ktery je mifen na jasné definovanou cilovou skupinu. Produkt
musi byt komplexni, vicevrstvy, koordinovany, autenticky a zaloZzeny na spolupraci subjekt(
destinace .
Pro turistickou oblast Sumavsko znamena budovani produktového systému predevsim:
« zvySeni konkurenceschopnosti v ramci $ir$iho regionu (jizni Cechy, Plzefisky kraj,
Bavorsko),

e zvySeni navstévnosti mimo hlavni sezénu,
« posileni povédomi o znaéce Sumavsko jako destinace ptirody, pohybu, historie a klidu.

2. Principy tvorby produktd v TO Sumavsko
PFi navrhu produktového systému vychazi TO Sumavsko z doporuéeni manualu
2.1 Autenticita

Produkty jsou zalozeny na specifickych predpokladech regionu: prirodni bohatstvi, poloha s NP
a CHKO Sumava, zemédélska krajina PoSumavi, venkovska architektura, tradice a femesla

2.2 Komplexnost a vicevrstvost

Kazdy produkt je kombinaci:
e jadra — hlavni zazitek (napf. cyklistika, historie, priroda),

e obalu — navaznych sluzeb (gastronomie, informacni servis, doprava),
o rozS8ifeného produktu — doplrikovych vyhod (slevy, karty, eventy).

2.3 Rizeni a koordinace

Produkty jsou vytvareny a spravovany DMO Sumavsko ve spolupraci s:
e Clenskou zakladnou,

e obcemi a mésty regionu,
e podnikateli v CR i mimo négj,
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e spravou NP Sumava,
e a dalSimi vefejnymi institucemi.

2.4 Udrzitelnost

V3echny produkty respektuji limity uzemi, zasady Setrného cestovniho ruchu a sezénni
rozlozeni navstévnosti.

3. Kategorizace produkt(i v TO Sumavsko

Vychazi z tfistupfiového systému popsaného v manualu (bali¢ky — regionalni produkty —
nadregionalni produkty) .

4. Produktovy systém TO Sumavsko

Nize jsou definovany tematické produktové linie tvofici zakladni stavebni kameny strategie.
Produkty jsou koncipovany jako regionaini produkty v logice manualu, navazané na dil&i balicky
a potencialné zaclenitelné do nadregionalnich produkta.

4.1 Aktivni Sumavsko — produkt pro outdoor & sport

Pozice produktu: Sumavsko jako idealni destinace pro aktivni odpoginek v pfirodé.
Jadro produktu

e cykloturistika,
e péSi turistika,
e zimni aktivity

Obal produktu

pujéovny vybaveni,

sportovni pravodci,

navazna doprava (cyklobusy),
bali¢ky ,aktivnich pobytd*©.
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PFiklady produkt

o Sumavsko pro tulaky

Cilové skupiny: aktivni rodiny, mladé pary, sportovci,

4.2 PFib&hy Sumavska — historicko-kulturni produkt

Pozice produktu: destinace s bohatym pfibéhem — pohranici, sklarstvi, Sumavskeé osady.
Jadro produktu

e pohrani¢ni pamatky, Sumavské kostely a poutni mista,
e tradice regionu,
e silny historicky obsah oblasti

Obal produktu

o tematické trasy ,Po stopach krale Sumavy*”, ,Remesina stezka“,
¢ muzea, navstévnicka centra,

Piklady

e femeslna stezka 3
» Stezka po stopach Krale Sumavy
e Sumavskeé pfibéhy

Cilové skupiny: navstévnici se zajmem o historii, kulturni turisté, seniofi.

4.4 Sumavsky venkov — gastronomicko-lokalni produkt

Pozice produktu: autenticka chut regionu jako zazitek.
Jadro produktu

o farmafeni, lokalni produkty,
e TFemeslIné provozy a zivnostnici

Obal produktu

o produkt ,Gastrostezka turistickou oblasti Sumavsko*®, ,Remeslna stezka“
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e regionalni trhy,
o tematické balicky

Priklad
e Gastrostezka turistickou oblasti Sumavsko

Cilové skupiny: gurmani, rodiny, navstévnici hledajici autenticitu.

4.5 Rodinné Sumavsko — produkt pro rodiny s détmi

Pozice produktu: bezpecna, pratelska destinace s mnozstvim atrakci.
Jadro produktu

e stezky pro déti, herni prvky, edukativni programy,
e zimni arealy pro zacinajici lyzafe.

Obal produktu

e ubytovani orientované na rodiny,
o détské aktivity,
e mapy a brozury pro déti.

Piklady

e Zazitkova stezka pro rodiny s détmi.

5. Propojeni produktl a jejich fizeni v ramci strategie

5.1 Vzajemna komplementarita

V souladu s doporuéenim manualu produkty turistické oblasti Sumavsko pokryvaji rizné
potfeby a cilové segmenty tak, aby pokryvaly celoroCni poptavku
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5.2 Rizeni produktového portfolia

DMO PRO Sumavsko, z.s. koordinuje:

spoleénou propagaci produktd,

spolupraci partneru, ¢lent a aktért v cestovnim ruchu,
udrzovani standardu kvality,

inovace produktd (monitoring, zpétna vazba)

5.3 Napojeni na nadregionalni produkty
Vybrané produkty Ize pfirozené napoijit na:

« produkty jiznich Cech (outdoor, venkov, gastronomie,...),
e pfeshranicni projekty.
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Zakladni priority strategie

Zakladni priority stanovené na zakladé vize, cild a analyzy turistické oblasti Sumavsko a
destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z. s.:

e Koordinace fizeni cestovniho ruchu

e Marketingova podpora cestovniho ruchu

e VytvaFeni novych produktd cestovniho ruchu

e Zkvalitnéni sluzeb v cestovnim ruchu

e Propojeni a podpora ¢innosti informacnich center

Do ekonomiky kraje by se realizace priorit a opatfeni méla promitnout zvySenim celkové

navstévnosti regionu a zvySenim pfijma z cestovniho ruchu.

K naplnéni strategické vize byly stanoveny tyto marketingové cile, jejichZz mira dosazeni bude

pravidelné vyhodnocovana.

PRIORITA A: Koordinace fizeni rozvoje cestovniho ruchu

Hlavnim cilem Priority A je vytvofit podminky a pravidla pro efektivni a koordinované Fizeni
cestovniho ruchu na rdznych urovnich, s ohledem na podporu rozvoje ze strany JihoCeské

centraly cestovniho ruchu (JCCR), JihoCeského kraje i dalSich subjektd plsobicich v destinaci.

Soucasti priority je prehodnoceni roli a kompetenci jednotlivych subjektd cestovniho ruchu
v destinaci, zejména s cilem posilit pozici regionalnich aktérl a zajistit jednotny postup pfi

planovani a realizaci aktivit.

Dulezitou soucasti je také sjednoceni komunikace mezi jednotlivymi subjekty a predavani
zkuSenosti z realizovanych projektll, aby se osvéd&ené postupy Sifily napfi€ regionem a pfispivaly

ke zvy8eni kvality a konkurenceschopnosti nabidky.

Priority zahrnuji navazani spoluprace se subjekty mimo samospravu, napf. s cestovnimi
kancelafemi, pro rozvoj organizovaného cestovniho ruchu a zapojeni vybranych atraktivit do
celostatnich produktt cestovniho ruchu. Spoluprace s regionalnimi aktéry bude rozvijena s cilem

podpofit propagaci specifickych produktd a méné znamych lokalit.
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S ohledem na rozsah velkoplo§ného chranéného uzemi Sumava a nutnost udrzitelného rozvoje
bude kladen dlraz i na spolupraci se spravou narodniho parku a CHKO, aby rozvoj cestovniho

ruchu respektoval ochranu pfirody a krajiny.

Cil priority

Zajistit efektivni, koordinované a dlouhodobé udrzitelné fizeni rozvoje cestovniho ruchu v

turistické oblasti Sumavsko.
Aktivity naplnujici prioritu A

Na zakladé identifikovanych problémovych oblasti byly navrzeny nasledujici klicové aktivity a

opatfeni:
Rozsireni spoluprace mimo oblast samospravy

e Aktivné navazovat a rozvijet spolupraci s partnery z vefejného, neziskového i soukromeho
sektoru, v€etné podnikatell, Skol, kulturnich instituci a environmentalnich organizaci.
e Zapojit do rozvoje cestovniho ruchu také subjekty pusobici na pomezi cestovniho ruchu

(napf. mistni producenti, farmy, sportovni kluby, spolky apod.).
Zefektivnéni koordinace a fizeni

e Posilit ulohu destina¢ni organizace PRO Sumavsko, z. s., jako klicového koordinatora
rozvoje cestovniho ruchu.
e Nastavit jasny systém fizeni, sdileni informaci a komunikace mezi obcemi a subjekty v

destinaci.
Monitoring a vyuzivani dat

e Zajistit pravidelny a systematicky sbér dat o navstévnosti, ubytovacich kapacitach a
trendech poptavky.
e Spolupracovat s JihoCeskou centralou cestovniho ruchu (JCCR) a CzechTourismem na

vyhodnocovani dat a jejich vyuZiti pfi planovani aktivit.

Rozvoj lidskych zdrojt a vzdélavani
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e Podporovat vzdélavani pracovniki v cestovnim ruchu, gastronomii, hotelnictvi,
marketingu a komunikaci.

e Posilovat jazykové kompetence a digitalni dovednosti osob pusobicich v oblasti
cestovniho ruchu.

e Vytvofit systém vymény zkuSenosti mezi regiony — sdileni know-how, mentoring a

inspirace dobrymi priklady praxe.

Ocekavané vystupy

e Uspofadani tematickych seminafll a workshopll se zastupci modelovych destinaénich
organizaci

e Zavedeni pravidelného setkavani aktérl cestovniho ruchu v regionu (1-2x roc¢né)
zaméreného na sdileni informaci, zkuSenosti a plang.

e Vytvoreni jednotného komunika¢niho a datoveého systému pro evidenci a vyhodnocovani
dat z oblasti cestovniho ruchu.

e Posileni odbornosti pracovnikll a zlepSeni kvality sluzeb v destinaci prostfednictvim

Skoleni a vzdélavacich programa.

PRIORITA B: Marketingova podpora cestovniho ruchu

Cestovni ruch predstavuije pro turistickou oblast Sumavsko jeden z kli¢ovych rozvojovych faktor(.
Jeho vyznam je dlouhodobé vniman jak podnikatelskym sektorem, tak vefejnou spravou. Kromé
primych ekonomickych pfinosl pfispiva cestovni ruch také k udrzovani a oziveni kulturniho

dédictvi, rozvoji mistnich sluzeb a posilovani identity regionu.

Marketing v cestovnim ruchu ma zasadni vliv na vnimani destinace a jeji konkurenceschopnost.
V soudasnosti je propagace oblasti Sumavsko pomérné rozvinuta z kvantitativniho hlediska,
avSak chybi ji jednotny strategicky ramec a dlraz na kvalitu, cileni a vyhodnocovani aktivit. Do
budoucna je nutné sjednotit komunikaci destinace, rozvijet spolupraci se subjekty z celého uzemi

a efektivné vyuzivat moderni marketingové nastroje.

Dlraz bude kladen na propagaci celé destinace jako jednoho funkéniho celku, nikoli jen

jednotlivych zafizeni nebo lokalit. Prioritou je vytvaret tematické produkty, prezentovat region
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prostfednictvim autentickych pfib&éhl a zaméfit se na konkrétni cilové skupiny, které maji k

Sumavsku vztah nebo potencial o n&j zajem rozvijet.
Cil priority

Cilem této priority je sjednotit a posilit marketingovou komunikaci turistické oblasti Sumavsko tak,
aby pusobila moderné, autenticky a dlouhodobé udrzitelné. Duraz je kladen na efektivni
spolupraci mezi destina¢ni organizaci, JCCR, obcemi a podnikateli, cilenou propagaci hlavnich
trh( a posileni povédomi o Sumavsku jako atraktivni destinaci s pestrou nabidkou zazitk( po cely
rok. Soucasti je také vytvoreni jednotné vizualni identity a nastrojli, které podpofi rozvoj znacky

Sumavsko a jeji konkurenceschopnost v ramci regionu i celé Ceské republiky.
Aktivity naplnujici prioritu B
Tvorba a propagace produktt cestovniho ruchu

e Podpora prodeje produkti cestovniho ruchu prostfednictvim workshopu, informacénich
seminaru, tematickych kampani a press/influencer tripQ, socialnich siti a dalSich online
nastroju

e Spoluprace s cestovnimi kancelafemi a partnery, v€éetné rozvoje spoluprace s firmami a
institucemi v ramci MICE segmentu

e Tvorba tematickych bali¢kd (,vikend na Sumavsku®, .,gastro a femesla Sumavska®,

,rodinny pobyt v pfirodé“ apod.).

Marketingova komunikace a propagac¢ni materialy

e VytvaFeni a distribuce propagacnich materiall — broZury, mapy, kalendare akci, darkové
predméty, regionalni suvenyry.

e Podpora mistnich iniciativ a akci — trhy, festivaly, kulturni udalosti, regionalni znacky.

e \ytvofeni jednotné vizualni identity destinace (graficky manual, logotyp, barvy,

typografie).

Digitalni marketing a public relations
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e Rozvoj online komunikace — web, socialni sité (Facebook, Instagram, YouTube), PPC
kampané, newslettery.

e Spoluprace s médii a influencery, tvorba storytellingového obsahu (pfibéhy lidi, femesel,
tradici).

e Vytvorfeni fotobanky a videobanky v€etné dronovych zabérl pro propagaci destinace.

Vyzkum, monitoring a vyhodnocovani

e Pravidelny sbér dat o navstévnosti, trendech a spokojenosti navstévnika.
e Vyhodnocovani marketingovych aktivit pomoci dat (GA4, socialni sité, dotazniky).
e Podpora marketingovych a rozvojovych studii zaméfenych na  posileni

konkurenceschopnosti destinace.
Oc¢ekavané vystupy

e Jednotna a dlouhodobé konzistentni marketingova komunikace destinace Sumavsko.

e Vznik novych propagacnich materiala v tisténé i digitalni podobé.

e Aktivni uCast na veletrzich, propagacnich akcich a vyznamnych akcich uvnitf regionu.

e Posileni spoluprace mezi destina¢ni organizaci, JCCR, obcemi a mistnimi podnikateli

e ZvySeni povédomi a pozitivniho vnimani Sumavska jako moderni a autentické turistické

oblasti.

PRIORITA C: Tvofit a zlepSovat produkty cestovniho ruchu s

dlrazem na mistni zdroje a autentické zazitky

Tato priorita se zaméfuje na rozvoj novych a zkvalithiovani stavajicich produktt cestovniho ruchu
s durazem na vyuziti lokalnich zdroja, tradic a pfirodniho bohatstvi. Cilem je rozsifit nabidku
cestovniho ruchu tak, aby byla rozmanita, autenticka a dostupna po cely rok, a zaroven

respektovala principy udrzitelného rozvoje.

Rozvoj produktd a infrastruktury je klic¢em k vyvazenému a dlouhodobé udrzitelnému rustu
destinace. Sumavsko ma idealni podminky pro rozvoj aktivniho, poznavaciho i kulturniho pobytd,
ale také pro rozvijeni novych, Setrnych forem cestovniho ruchu — jako jsou agroturistika,

ekoturistika nebo venkovské pobyty. Zapojeni mistnich podnikatelt, producentd a komunit
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pfispiva k posilovani regionalni identity a zvy3Suje ekonomické pfinosy cestovniho ruchu pro cely

region.

C1: Tvorba novych produktll cestovniho ruchu a zkvalitnéni
stavajici nabidky

Hlavnim cilem této ¢asti je vytvofit atraktivni, kvalitni a rozmanitou nabidku produktl cestovniho
ruchu, které rozsifuji moznosti pro navstévniky v ramci celé destinace — nejen v jejich
nejznameéjsich oblastech.
KliCové je vyuziti lokalnich zdroju, tradic, gastronomie i kulturnich aktivit, které navstévnikim

umozni poznat Sumavsko v celé jeho rozmanitosti.

Cil priority

e Rozvijet méné navstévované oblasti a tim rozloZit cestovni ruch rovhomérnéji po uzemi.
e Podpofit celoroéni nabidku cestovniho ruchu se zvlastnim dldrazem na mimosezoénni
obdobi a tim prodlouzit délku pobytu navstévniki

e Zkvalitnit infrastrukturu a sluzby v souladu s principy udrzitelného rozvoje.
Aktivity naplnujici prioritu

e Tvorba novych produktl postavenych na kulturnim, pfirodnim a sportovnim potencialu
oblasti (napf. zazitkové balicky, tematické stezky, sportovni akce).

e Vyuziti regionalni gastronomie a tradic¢nich femesel jako souc€asti nabidky cestovniho
ruchu.

e Tvorba a distribuce propagaé&nich materialt prezentujicich komplexni nabidku Sumavska.
Oc¢ekavané vystupy

e Vznik novych produktl cestovniho ruchu a zvy3eni kvality stavajici nabidky.
e Posileni spoluprace mezi subjekty cestovniho ruchu.

e VeétSi rozmanitost a atraktivita regionu.
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C2: Rozvoj Setrnych forem cestovniho ruchu

Tato &ast se zaméfuje na rozvoj ekologicky Setrného a udrzitelného cestovniho ruchu, ktery
respektuje  pfirodni hodnoty Sumavy a zarovell podporuje mistni  ekonomiku.
Rozvoj venkovskeé turistiky, agroturistiky, ekoturistiky a ekoagroturistiky pfedstavuje prilezitost,

jak roz8ifit nabidku pro domaci i zahrani¢ni navstévniky a soucasné pfispét k ochrané pfirody.
Cil priority

e Podporovat udrzitelné formy cestovniho ruchu a Setrné nakladani s pfirodnimi zdroji.
e Rozvijet turistické produkty v méné znamych oblastech destinace.

e Prodlouzit délku pobytu navstévnikd mimo hlavni sezénu.
Aktivity naplnujici prioritu

e Podpora a propagace venkovské turistiky, agroturistiky a ekoturistiky.
e Spoluprace s mistnimi farmami, ekologickymi projekty a tradi€nimi hospodarstvimi.

e Osvétové aktivity pro navstévniky o ochrané pfirody a kulturniho dédictvi.
Ocekavané vystupy

e Vznik novych produktll zaméfenych na udrzitelny cestovni ruch.
e LepSi informovanost navstévnika o pfirodnich hodnotach uzemi.

e Posileni image Sumavska jako ekologicky odpovédné destinace.

C3: Vyuziti kulturnich akci, regionalnich tradic a mistnich produktt

Kulturni dédictvi, folklor a regionalni produkty tvofi nedilnou sougast identity Sumavska. Tato &ast
priority se zaméfuje na jejich vyuziti jako nastroje rozvoje cestovniho ruchu, posilovani vztahu
navstévniku k regionu a podpory mistnich komunit.

Cil priority

e Zvysit konkurenceschopnost destinace prostfednictvim unikatni kulturni a femesiné
nabidky.
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e Propajit kulturni akce s turistickymi produkty a zazitky.

e Podporovat spolupraci mezi organizatory akci a destinaChim managementem.
Aktivity naplnujici prioritu

e Organizace a propagace novych i tradi¢nich kulturnich akci (festivaly, folklor, jarmarky).
e Vyhledavani a obnova historickych tradic a femesel.

e Koordinace a vzajemné propojeni kulturnich akci v ramci celé oblasti.

Oc¢ekavané vystupy

e ZvySeni atraktivity regionu diky pestré kulturni nabidce.
e Posileni regionalni identity a sounalezitosti obyvatel.

e Veétsi zajem navstévnikd o tradiéni kulturu, femesla a mistni produkty.

PRIORITA D — Zkvalitnéni sluzeb a rozvoj lidskych zdroju

Rozvoj cestovniho ruchu v turistické oblasti Sumavsko je dlouhodob& podminén kvalitou
poskytovanych sluzeb a odbornosti lidi, ktefi je zajistuji. Kvalita sluzeb, profesionalita pracovnik
a dostupnost spolehlivych informaci maji zasadni vliv na celkovou spokojenost navstévnikl a
vhimani destinace. Priorita D se proto zaméfuje na dvé hlavni oblasti — vzdélavani a rozvoj
lidskych zdrojti v cestovnim ruchu a posileni role turistickych informaénich center (TIC) jako

kli¢ovych prvkl destinaéni komunikace.

D1: Zkvalitnéni sluzeb a rozvoj lidskych zdroju

Kvalitni sluzby jsou zakladnim predpokladem konkurenceschopnosti destinace. Zvysujici se
naroky navstévnikd, rozvoj digitalnich technologii a diiraz na udrzitelnost vyzaduji systematické

vzdélavani a rozvoj pracovnikl v oblasti cestovniho ruchu, gastronomie, hotelnictvi i komunikace.

Destinaéni management PRO Sumavsko, z. s. bude podporovat aktivity vedouci k rlstu
odbornosti a profesionality zaméstnancu, podnikateld i samosprav zapojenych do rozvoje

cestovniho ruchu.
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Cil priority

e ZvySovat kvalifikaci pracovnikl v odvétvi cestovniho ruchu.
e Podporovat celozivotni vzdélavani a sdileni know-how mezi subjekty.
e Posilovat jazykové a digitalni dovednosti pracovnik( v oblasti cestovniho ruchu.

e Zlepsit povédomi o principech udrZitelného rozvoje a kvalitniho servisu.
Aktivity naplnujici prioritu

e Pofadani seminaru, Skoleni a workshopt pro poskytovatele sluzeb.
e Organizace tematickych konferenci a setkani odbornika z praxe.
e Podpora spoluprace se vzdélavacimi institucemi a odbornymi Skolami.

e Sdileni zkuSenosti a pfikladu dobré praxe mezi podnikateli a obcemi.
Ocekavané vystupy

e Zavedeni systému pravidelného vzdélavani a Skoleni.
e Posileni reputace destinace Sumavsko jako regionu s kvalitnim servisem a odbornym

zazemim.

D2: Posileni a propojeni €innosti turistickych informacnich center
(TIC)

Turistickd informacni centra jsou kliCovym mistem prvniho kontaktu s navstévnikem. Jejich
ukolem je nejen poskytovat spolehlivé a aktualni informace, ale také zprostfedkovavat pozitivni
obraz destinace, podporovat propagaci a spolupracovat s destinaénim managementem.
Propojeni TIC v ramci celé oblasti Sumavsko zvysi kvalitu sluzeb, dostupnost informaci a

efektivitu propagace.
Cil priority

e Propaijit sit TIC na regionalni urovni a zajistit jednotnou komunikaci.
e Podpora zvyseni kvality sluzeb a profesionality pracovnikd TIC.

e Zapojit TIC do marketingovych aktivit destinaéniho managementu.
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e Zajistit dostupnost informaci v ¢eském i cizich jazycich, v€etné online prostfedi.
Aktivity naplnujici prioritu

e Podpora Cinnosti stavajicich TIC a zfizovani novych v dosud nepokrytych lokalitach.
e Organizace vzdélavacich programu a Skoleni pro pracovniky TIC.
e Propojeni TIC prostfednictvim digitalni platformy a sdileného informaéniho systému.

e Zapojeni TIC do spoleénych propagaénich aktivit a kampani Sumavsko.
Oc¢ekavané vystupy

e Vznik regionalni sité spolupracujicich TIC.
e VyS§Si profesionalita a kvalita poskytovanych sluzeb.
e Zvy3eni informovanosti navstévnikd a posileni znacky Sumavsko jako privétivé a dobre

organizované destinace.

Integrace uUzemi a vytvoreni jednotné turistické

oblasti

V navaznosti na Koncepci rozvoje cestovniho ruchu JihoCeského kraje 2021-2030 je
dlouhodobou vizi vytvofeni jednotného geografického celku Sumava, ktery by byl vniman jako
jedna turisticka oblast s provazanou nabidkou a koordinovanym fizenim. Tento krok je logickym
a pfirozenym vyusténim snah o efektivnéjSi propagaci, fizeni a vnimani regionu navstévniky i

mistnimi obyvateli.

Spolek PRO Sumavsko, z. s. véak upozorfiuje, Ze z praktického hlediska neni vhodné, aby cela
oblast Sumavy byla Fizena pouze jednim destinaénim managementem. Uzemi je zna&né
rozmanité, zahrnuje rozdilné ekonomické, kulturni i geografické podminky, a pusobi v ném rizné

organizace s vlastnimi zkuSenostmi a prioritami.

Z tohoto diivodu PRO Sumavsko podporuje myslenku integrace formou koordinované spoluprace
mezi stavajicimi destinaénimi organizacemi, nikoliv jejich sjednocenim pod jeden fidici subjekt.
Takovy proces by mél byt iniciovan na urovni kraju a dalSich samospravnych organu, které by

zajistily férovy ramec a rovné postaveni vSech zapojenych stran.
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Spolek se zaroven zavazuje aktivné spolupracovat na tvorbé& uceleného systému Fizeni Sumavy

a napomahat jeho rozvoji, pfestoZe nesouhlasi s direktivnim postupem.
Zaver

Strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko 2026—-2030 predstavuje
dlouhodoby ramec pro udrzitelny, konkurenceschopny a vyvazeny rozvoj destinace. Navazuje
na specifické pfednosti regionu — jedine&nou pfirodu, kulturni dédictvi i potencial mistnich
komunit — a zarover reaguje na klicové vyzvy, jako je sezédnnost navstévnosti, tlak na

nejexponovanéjsi lokality nebo potfeba profesionalizace sluzeb.

Rozvoj destinace je postaven na partnerstvi, spolupraci a koordinovaném Fizeni. KliCovymi
principy strategie jsou propojeni Sumavy a Po$umavi, budovani silné znaéky Sumavsko, rozvoj
produktl zalozenych na mistnich zdrojich, inovace a moderni marketing. Dliraz je kladen na
celoro€ni nabidku, rovnomérné rozlozeni navstévnosti a podporu méné znamych lokalit, které

pomohou rozsifit ekonomické pfinosy cestovniho ruchu do celého regionu.

Dokument vymezuje konkrétni cile, priority i opatfeni, ktera umozni pretavit strategickou vizi v
praxi. Uspéch strategie bude zaviset na aktivni spolupréaci obci, podnikatel(, instituci i obyvatel.
Pokud se podati tyto aktéry propojit a spoleéné naplfiovat definované cile, ma Sumavsko
potencial stat se ukazkovou destinaci udrzitelného cestovniho ruchu, ktera respektuje pfirodni i
kulturni hodnoty uzemi a sou€asné vytvafi kvalitni zazitky pro navstévniky i pfinosy pro mistni

komunitu.

Strategie neni uzavienym dokumentem — je to Zivy nastroj, ktery se mize dale aktualizovat
podle ménicich se trendu, potfeb uzemi i podnétt partnerd. Jejim hlavnim poslanim je dat jasny
smér rozvoje destinace tak, aby se Sumavsko stalo moderni, pratelskou a udrzitelnou destinaci

s dlouhodobym potencialem.
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Seznam zkratek

DMO Destina¢ni management

CR Cestovni ruch

MAS Mistni akéni skupina

MICE Incentivni cestovni ruch

NP Narodni park

ORP Obec s rozsifenou pusobnosti

CHKO Chranéna krajinna oblast

JCCR JihoCeska centrala cestovniho ruchu
SEO Search Engine Optimization

TIC Turistické informaéni centrum

VSO Vysoka $kola obchodni v Praze, 0.p.s
VU Boletice Vojensky vjezd Boletice

z.s. Zapsany spolek

z.U. Zapsany Ustav
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Seznam obci v TO Sumavsko

HoiE] OBEC ZUJ obce Kraj ORP REEEE || [
i (ha) obyvatel
1 DSO Prachaticko
2 Husinec 550230 Jiho&esky Prachatice 1035 1405
3 Chroboly 550264 JihoCesky Prachatice 3468 601
4 Kti$ 550329 Jiho&esky Prachatice 3879 469
5 Nebahovy 550434 JihoCesky Prachatice 1628 630
6 Prachatice 550094 JihoCesky Prachatice 3892 11119
7 Zablati 550680 JihoCesky Prachatice 2448 313
8 Zabrdi 537195 JihoCesky Prachatice 490 66
9 Zernovice 537209 JihoCesky Prachatice 530 344
10 DSO Vénec
11 Ckyné 550167 JihoCesky Vimperk 2068 1553
12 Bosice 550124 JihoCesky Vimperk 834 378
13 L&ovice 561649 JihoCesky Vimperk 577 142
14 Zalezly 550698 JihoCesky Vimperk 931 346
15 Bohumilice 550116 JihoCesky Vimperk 342 320
16 | Svata Mari 550558 JihoCesky Vimperk 1271 615
17 Mikroregion Horni Vitava a Boubinsko
18 Borova Lada 545902 JihoCesky Vimperk 6894 281
19 Buk 537519 JihoCesky Vimperk 2579 317

20 Horni Vltavice 550205 JihoCesky Vimperk 5880 354
21 Kfistanov 563978 Jiho&esky Prachatice 1807 86
22 | Kubova Hut 563978 JihoCesky Vimperk 141 96
23 Kvilda 550337 JihoCesky Vimperk 4519 123
24 Lenora 550353 JihoCesky Prachatice 1779 652
25 | Strazny 550531 JihoCesky Vimperk 4965 392
26 Vimperk 550647 Jiho&esky Vimperk 8004 7289
27 | Volary 550671 JihoCesky Prachatice 10751 3692
28 | Zbytiny 550701 JihoCesky Prachatice 3905 361
29 | Mikroregion Vlachovo Biezi

30 Budkov 561576 Jiho&esky Prachatice 504 9
31 Bus$anovice 550159 JihoCesky Prachatice 973 270
32 Chlumany 550248 JihoCesky Prachatice 557 374
33 | Cepfrovice 550949 JihoCesky Stakonice/Volyné 1022 211
34 Dub 550183 JihoCesky Prachatice 1452 425
35 Dvory 537144 Jiho&esky Prachatice 334 93
36 Hostice 551121 Jiho&esky Strakonice/Volyné 392 145
37 Kratu$in 537136 JihoCesky Prachatice 395 44
38 Lazisté 550345 JihoCesky Prachatice 427 316
39 Litochovice 551341 JihoCesky Strakonice/Volyné 1095 292
40 Lipovice 537071 JihoCesky Prachatice 469 219
4 Malenice 551384 JihoCesky Strakonice/Volyné 987 729
42 Predslavice 551635 JihoCesky Strakonice 1157 243
43 Strunkovice nad Blanici 550540 JihoCesky Prachatice 2468 1317
44 Sumavské Hostice 550574 Jiho&esky Vimperk 836 416
45 Tvrzice 550604 Jiho&esky Prachatice 317 130
46 Vlachovo Brezi 550663 JihoCesky Prachatice 1997 1750
47 | Zarovna 529923 Jihodesky Vimperk 242 115
48 Mikroregion Sumavské Podhfi

49 Nicov 529893 JihoCesky Vimperk 1377 85
50 | Stachy 550515 JihoCesky Vimperk 2817 1114
51 Vacov 550621 JihoCesky Vimperk 3521 1467
52 Zdikov 550728 JihoCesky Vimperk 3191 1721
53 Obce piifazené po rozpadu TO Pracheiisko a PodKleti
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54 Hracholusky 550221 JihoCesky Prachatice 2136 479
55 Lhenice 550361 Jiho&esky Prachatice 3914 2052
56 Netolice 550442 JihoCesky Prachatice 2635 2467
57 Malovice 550481 JihoCesky Prachatice 2479 698
58 Micovice 550426 JihoCesky Prachatice 2337 353
59 | Vitéjovice 550665 JihoCesky Prachatice 1180 529
60 | Vrbice 566675 JihoCesky Vimperk 228 62
61 Cestice 550957 JihoCesky Strakonice 2321 907
62 DreSin 551040 JihoCesky Strakonice 892 328
63 Drazov 551023 JihoCesky Strakonice 1231 228
64 Hoslovice 551104 JihoCesky Strakonice 1078 172
65 Némcice 550396 JihoCesky Strakonice 275 109
66 Némétice 536727 JihoCesky Strakonice 369 125
67 NihoSovice 551520 JihoCesky Strakonice 894 310
68 NiSovice 536962 JihoCesky Strakonice 625 252
69 Nova Ves 560201 JihoCesky Strakonice 852 105
70 Prechovice 536547 JihoCesky Strakonice 394 147
71 Strunkovice nad Volynkou 536784 JihoCesky Strakonice 379 130
72 Ulehle 536695 JihoCesky Strakonice 656 90
73 | Vacovice 536504 JihoCesky Strakonice 259 52
74 | Volyné 551970 JihoCesky Strakonice 2058 3036
75 Zbytek obci
76 Drslavice 537187 JihoCesky Prachatice 475 96
7 Pé&c&nov 537543 JihoCesky Prachatice 198 174
78 Radostice 550485 JihoCesky Prachatice 1040 149
79 TéSovice 550582 JihoCesky Prachatice 837 320
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100

Pocet obci celkem: 72

Rozloha celkem: 130889
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