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Sumavsko, turistickéa oblast

Turistickd oblast Sumavsko pokryvé oblast Prachaticka, Vimperska, Volarska a jihoceskou ¢ast
Sumavy. Jiz koncem roku 2014 iniciovala MAS Sumavsko, z.s. vznik a zalozeni kanceldie
destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z. s, ktery fidi pravé oblast Sumavsko. Hlavnim
cilem vzniku spolku byla a je snaha o aktivaci cestovniho ruchu v jiho¢eské ¢asti Sumavy a
PoSumavi a vzdjemné propojeni téchto dvou oblasti. Sumavsko je novym ndzvem, ktery mad za
cil spojit jihoceskou Sumavu a jeji podhdFi. Rozléhd se na Gzemi o rozloze 1308 km2 s vice nez
70 obcemi ze Sumavského pfihranici.

Netradi¢ni ndzev vznikl na zékladé faktu, ze se Sumavsko sklddd ze dvou oblasti, jimiz jsou
jiho¢eskd Sumava a jihoceské Posumavi. Obé tyto oblasti jsou velmi specifické, diametrdiné se
lisT svou nabidkou a zaroven se dopliuji, Eimz ma oblast jako celek z pohledu turisty opravdu
co nabidnout. Samotny nézev se Vadm muze zddt na prvni pohled, viastné poslech, krkolomny
nebo dokonce tahajici za usi. Ovéem zadmérem bylo vytvorit takovy ndzev, ktery bude nezndmy
a praveé diky své netradi¢nosti snadno zapamatovatelny.

Kazdd ze dvou oblasti Sumavska je specifickd v nécem jiném. Jihoceskd Sumava je tvorend
Gzemim plnym pfirodnich krés Narodniho parku a Chrénéné krajinné oblasti Sumava, které
nabizi aktivity pro milovniky turistiky, aktivniho pohybu i nedot€ené prirody. JinoCeské
PoSumavi tvori prevdaziné tradi¢ni venkovské Gzemi se zemédélskou tradici, vyrobou a nabidkou
mistnich produktd. Ddle je i mistem se zajimavou venkovskou architekturou, technickymi a
historickymi pamatkami, bohatou nabidkou tradi¢nich lidovych slavnosti a zvykd.
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Spolek destinaéniho
managementu PRO Sumavsko, z.s.

Destinaéni management PRO Sumavsko, z.s. pracuje na bézi organizace, ktera za Géelem

efektivnéjsiho fizeni cestovniho ruchu zajistuje koordinaci a kooperaci poskytovateld sluzeb

cestovniho ruchu v turistické oblasti Sumavsko. Poskytovateli sluzeb cestovniho nemusi
byt pouze podnikatelé z oblasti cestovniho ruchu, ale mohou to byt i mésta, obce a
podnikatelé z pfibuznych oblasti.

NASE VIZE
Chceme byt spolehlivym partnerem a zprostfedkovatelem v oblasti cestovniho ruchu na
Gzemi turistické oblasti Sumavsko se zamé&fenim na venkovskou turistiku.

NAS CIL

Cilem destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z.s. je propojeni jednotlivych subjektd
pUsobicich v cestovnim ruchu a kvalitni servis pro navstévniky regionu zaijistujici jejich
spokojenost.

Spoluprdci s riznymi subjekty kondme za G¢elem rozvoje oblasti, abychom mohli zajistit
udrzZitelny rozvoj a konkurenceschopnost na trhu. A také abychom mohli vytvofit ucelenou
nabidku aktivit, kterd dokdze oslovit nejen turisty z tuzemska a zahranici, ale i rezidenty z
turistické oblasti. V§em subjektim, které se k ndm pfipoji, nabizime nespocet moznosti
spoluprdce. Jako zadsadni moznosti spoluprdce mohu oznacit spole¢né produkty a projekty s
jednotnou marketingovou kampani pod znackou — PRO Sumavsko, z.s.

NABIZiME A ZAJISTUJEME:

e propagaci sluzeb v cestovnim ruchu a kulturnich akci

e (Cast na veletrzich cestovniho ruchu

e partnerstvi a spoluprdci v cestovnim ruchu

e vzdélavaci akce pro odborniky v cestovnim ruchu

 provoz Informaéniho systému cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko
(www.sumavsko.cz)

¢ spoluprdce s mésty a obcemi, infocentry a subjekty cestovniho ruchu z vefejného i
soukromého sektoru

e propagace na www.jiznicechy.cz

e edi¢ni Cinnost

e spoluprdce s podnikateli v oblasti cestovniho ruchu

e pomoc s vyfizenim dotacnich tituld tykajicich se cestovniho ruchu

« tvorba a fizeni marketingu turistické oblasti Sumavsko, spréva socidlnich siti

e propagace akci, aktivit realizovanych druhou stranou

 spoluprdce pfi pfipravé a realizaci projektd souvisejicich s rozvojem cestovniho ruchu

» spoluprdéce pfi vytvareni rozvojovych dokumentt v oblasti cestovniho ruchu

« spolufinancovani propagacnich materiall a predmétl z edici turistické oblasti Sumavsko

e poradenstvi o webové a online prezentaci

e sbér statistik o online prezentaci

e tvorba produktd cestovniho ruchu

e propagace oblasti v mimosezonu

PRO SUMAVSKO, Z.S.
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Cile 2026

Cil1

Turistickd oblast Sumavsko, diky svému vysokému potencidlu v oblasti
cestovniho ruchu, pfedstavuje vyznamnou znacku v této sfére. Jeji cile vychdzeji z
Ukold definovanych ve strategickém dokumentu Koncepce rozvoje cestovniho
ruchu Jiho¢eského kraje pro obdobi 2021-2030 a ve Strategii rozvoje cestovniho
ruchu turistické oblasti Sumavsko. Navazuje na aktivity z pfedchozich let a
zameérfuje se prfedevsim na udrZeni a posileni cestovniho ruchu v této oblasti.

Cil 2

Spolek DM svou cinnosti pfispiva ke zvySovani povedomi o turistické oblasti
Sumavsko, jejich hodnotdch a atraktivitdch, véetné hmotného i nehmotného
dédictvi. Zaméruje se na zvySeni ndvstévnosti regionu a prodlouzeni doby pobytu
navstévniky, pfedevsim v ramci samotného Gzemi Sumavska, Posumavi, a na
rozsifenti turistické sezony do mimosezénnich mésicU. Oslovuje G€astniky
cestovniho ruchu z domdciho i zahrani€niho trhu a zaroven rozptyluje
navstévnost do méné exponovanych ¢asti regionu mimo hlavni atraktivity. Spolek
se aktivné podili na budovani trvale udrzitelného regionu s dirazem na kvalitu
sluzeb a zachovdni tradic. Podporuje také projekty a spoluprdci v rédmci press a
fam tripa.

Cil 3

Spolek destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z.s. spolupracuje se
soukromou i vefejnou sprdvou, Skolami, podnikateli, partnerskymi subjekty a
ostatnimi destinacnimi spole¢nostmi nejen JihoCeského kraje a JihoCeskou
centrdlou cestovniho ruchu, nadfazenymi orgdny a dalSimi partnery v oblasti
cestovniho ruchu, i mimo né;.

Cil 4

Rezonuje nabidku cestovniho ruchu pomoci viastnich produktd a produktovych
fad zamérenych na tradici a lokalni produkci. Pomdaha rozmeélnit ndvstévnost
Uzemi a smérovat aktivity tak, aby byly vykryté mésice mimo sezonu. Sleduje
nové trendy v oblasti marketingu a snazi se je zapracovat do propagace celé
oblasti.

Cil 5

Turistickd oblast Sumavsko rozsifuje svou nabidku v oblasti kongresové turistiky
MICE (Meetings, Incentives, Conferences, Events) s cilem podpofit skupinovy a
hromadny cestovni ruch. Nabizi vicedenni firemni z&zitkové balicky zaméfené na
skupinovou a pobidkovou turistiku, komplexni zajisténi eventl, konferenci a
pobytovych moznosti. Spolupracuje s podnikateli, firmami, hotely a dalSimi
poskytovateli sluzeb v regionu na vytvoreni nabidky §ité na miru rznym cilovym
skupindm.

Pro hromadny cestovni ruch i skupiny navstévnikd zahrnuje nabidka také
organizované programy s privodci, tematické exkurze, teambuildingové aktivity
a workshopy, které reflektuiji jedine¢nost Sumavska a jeho kulturni i pfirodni
bohatstvi. Region se zaroven zaméfuje na propagaci prostfednictvim spolupréce
s organizacemi a svazy, které zajistuji zGjezdy pro vétsi skupiny. Diky této rozsifené
nabidce je Sumavsko idedini destinaci nejen pro individudini navstévniky, ale
také pro organizované skupiny hledajici kvalitni zazitky spojené s pfirodou, tradici
a Spickovymi sluzbami.

PRO SUMAVSKO, Z.S.
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Komunikac¢ni témata 2026

e gastro turistika,

e pési turistika,

e femeslo a tradice,

o cykloturistika,

e incentivni cestovni ruchu
e aktivni dovoleng,

e pivni turistika,

e bezbariérova turistika,

HLAVNI TEMA

Gastro turistika

Aktivni odpocinek se zamérfenim na pési turistiku
Aktivni odpocinek se zamérfenim na cykloturistiku
Remeslo, historie a tradice

Incentivni cestovni ruch

PRO SUMAVSKO, Z.S.
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Marketingoveé cile

B2C
* Prezentovat turistickou oblast Sumavsko jako atraktivni destinaci pro siroké spektrum navstévnika — od rodin s
détmi a individudlinich cestovatell az po skupiny a pfiznivce aktivni dovolené.
 Zvysit Groveri PR komunikace vyuZitim modernich marketingovych néastrojd, jako jsou socidlni sité, influencer
marketing, videoprezentace ¢&i interaktivni kampané zdlrazriujici jedineénost regionu.
¢ Posilit GEast na domdacich akcich cestovniho ruchu s cilem oslovit nové navstévniky a predstavit inovativni
produkty i sluzby.
B2B
 Posilit komunikaci a pfedéavdani know-how se zamérenim na Gzkou spoluprdci se €leny spolku, partnery a
podnikateli v cestovnim ruchu a aktivné je zapojovat do tvorby novych produktd i propagace regionu.
e RozSifovat spoluprdci se svazy, organizacemi a sdruzenimi, stejné jako s organizétory vétsich akci, napriklad
firemnich eventUl, skupinovych zdjezdd ¢i tematickych pobytd.
¢ Organizovat pravidelnd skoleni, workshopy a networkingové setkdni pro ¢leny a partnery, zamérfend na aktudini
trendy v cestovnim ruchu, udrzitelnost a inovativni pristupy ke sluzbédm.
* Zajistit lepSi propojeni mezi poskytovateli sluzeb v regionu s cilem vytvofit ucelenégjsi nabidku a efektivnéjsi
propagaci destinace jako celku.
Krétkodobé cile:
» Aktualizace nabidky cestovniho ruchu podle roénich obdobi, s dirazem na mimosezénni atraktivity a aktivity
* PrizpUsobeni nabidky aktudinim trenddm a preferencim ndvstévnikd, véetné udrzitelného cestovniho ruchu,
wellness zdzitkd, lokdIni gastronomie a zazitkovych aktivit.
» Reakce na vnéjsi vlivy, jako jsou ménici se preference domdcich a zahraniénich ndvstévnikd, ekonomické
podminky nebo vyvoj pandemické situace.
e Vytvareni novych produktl zamérenych na specifické cilové skupiny, jako jsou rodiny s détmi, seniofi, sportovci
nebo firmy hledaijici z&zitkové MICE produkty.
e PécCe 0 iz vytvorené produkty, jejich modernizace a doplnéni o nové prvky, aby si udrzely atraktivitu a
odpovidaly aktudinim pozadavkim ndvstévnika.
¢ Aktivni podpora sezénniho cestovniho ruchu skrze marketingové kampané a tematické akce, které pomohou
prodlouZit turistickou sezénu i do mimosezénnich mésicu.

Dlouhodobé cile:

vy

e RozSifeni sezony do mimosezénnich mésicu

e Rozmeélnéni navstévnika dovnitf do Uzemi, mimo hlavni atraktivity, do PoSumavi
e ZvySovani povédomi o znacce turistické oblasti Sumavsko

e Vybudovaniimage regionu jako idedlini destinace pro MICE turistiku

e Podpora environmentdalniho vzdélavani

e Udrzeni brandu oblasti a vyprofilovani zndmé znacky

e Tvorba oblasti jako idedini destinace pro individudlini i hromadnou turistiku

PRO SUMAVSKO, Z.S. 05



Cilové skupiny

Rodiny
s détmi

> x

Pé&si a cyklo trasy, Elektrokola,
Kocarky a vozickdafi, poznavaci
balicky, Filmova turistika, Gastro
turistika, Ffemeslo a tradice, lokalni
produkce

socialni sité (FB, IG,) s dlirazem na
video obsah, influencer marketing
(rodiny, outdoor, gastro),
storytelling — pribéhy, tematické
landing pages ,pro rodiny”, ,pro
cyklisty”, ,gastro trasy, prezentace
na akcich a eventech, print - média,
tisténé propagacni materialy

Pozitkari,

z

Milenidlové

Gastro turistika, Pivni turistika, Pési,
Cyklo, Pozndvaci balicky, Remeslo a
tradice, lokalIni produkce

Online, Outdoor, Print kampang,
TV/radio, podcasty

Aktivni, Pé&si, Bézecké trasy, Zimni turistika, PR ¢lanky, Tiskové zpravy, Eventy,
Sportovci, Cyklo, Elektrokola, Gastro, Pivni Online, Outdoor, Print kampang,
. turistika, Filmova turistika, Campin TV/radio
Dobrodruzi ping /
FEBBIA, Elelftrokolq, Relox,’ Print, Eventy, Online, Outdoor, Print
bbb+ Wellness, Pamatky, Pohodovy ) .
. kampang, TV/radio
venkov, Tradice,
Zazitkové balicky, Gastro turistika . . g o
+
MICE Pé&si a Cyklo, Elektrokola, Pamatky, Clalllu® = Flis G Imfpreliizy Sl

tradice a ukdzka remesel

osloveni

Podnikatelé
Vv CR,
partnefi TO

Podpora segmentu, tvorba
inovativnich produktt

Zapojeni partnerd TO a vyuziti jejich
moznosti

Sdileni informaci pres TO - vedeni
DM, produktovy manazer,
administrativni pracovnik.
Newsletter, PR €lanky, Tiskové zpravy,
Online, Eventy

Studenti VS

Zapojenim studentl do praxe, vyuZziti
jejich potencidlu a kreativity, zvyseni
jejich z&djmu o odvétvi

Praxe v TO diky spoluprdci s JCCR

PRO SUMAVSKO, Z.S.

06



[] Pd [}
Marketingovy mix
Socidlni sité
Facebook turistické oblasti Sumavsko
Instagram Sumavsko @sumavsko
Facebook a Instagram jizni Cechy
Youtube Sumavsko, turistické oblast
LinkedIN Sumavsko, turistické oblast

Online

e RSS

e Spotify

o Ceské podcasty
e Youradio Talk,

e Apple Podcasts

e Seznam podcasty

Vyuziti influencerti a zndmych osobnosti - Influencefi jako vyznamny ndstroj pro online
komunikaci na socidlnich sitich. VyuZiti sily jejich profild a medidlniho vlivu - Influencer tripy diky
6x5 z jiznich Cech JCCR a viastnich aktivit

Online kampané
* Facebook a Instagram turistické oblasti Sumavsko - propagace zaméfend predevsim
mimo hlavni sezonu a méné vytizenych lokalit

Outdoor
e plakdty a tisténé propagacni materidly
e reklama v dopravnich prostfedcich
e eventy v turistické oblasti, JihoCeském kraiji i CR

Webové portaly

e Www.sumavsko.cz

e www.cestujemesumavou.cz
* Www.jiznicechy.cz

e www.obchodsumavsko.cz

Print
e na zdkladé nabidek

TV aradio
¢ na zdkladé nabidek

PRO SUMAVSKO, Z.S. 07



Marketingové aktivity 2026

1.  ONLINE MARKETING

e Klast vy§si dlraz na online marketing. Pro¢? Digitalni reklamy jsou levnéjsi,
cilengjsi a je snadngjsi sledovat ndvratnost investic

e POKRACOVAT - DUraz na nové formy prezentace oblasti v online svété
PODCASTY

e CASOVY RAMEC: leden-¢&erven 2026, fijen-prosinec 2026 (v 1été maiji
podcasty nizky pocet posluchaéu)

e FINANCNI PLAN: 30 000K¢&

e Priorita: vysokd

e Zodpovedné osoby: produktovéd manazerka, pfedsedkynég, externi pracovnik
a moderator

2. Vybudovani spolupréce pres hranice oblasti s ostatnimi
turistickymi oblastmi Jihoéeského kraje ve spojeni s jiz
vzniklymi projekty + tvorba novych

o CASOVY RAMEC: neomezené a nepfetrzité

e FINANCNI PLAN: nezdvisle, v raznych formach a na zakladé riznych projektd

a produktu
e Priorita: vysokd
e Zodpovédné osoby: produktovd manazerka, pfedsedkyné

3. Tvorba nového produktu cestovniho ruchu zaméreného na
podporu navstévnosti v PoSumavi, mimo exponovana mistaa v

mimosezoné s navaznosti na pfibéhy oblasti
o CASOVY RAMEC: 2026
e FINANCNI PLAN: v z&vislosti na druhu financovani az do 200 000K&
e Priorita: vysokd
e zodpovédné osoby: produktovd manazerka, externi dodavatel,
predsedkyné

4. Tvorba novych a dotisk stavajicich propagaénich

materiald
e CASOVY RAMEC: do konce roku 2026
e FINANCNI PLAN: v zavislosti na cenéch papiru v rozmezi az do 100000K&
e Priorita: stfedni
e Zodpovédné osoby: produktovd manazerka, PR pracovnik, administrativni
pracovnik

PRO SUMAVSKO, Z.S. 08



5. Tvorba propagaénich videi a videoprezentaci pro zvyseni povédomio
turistické oblasti Sumavsko, v ndvaznosti na vydané tipy na vylety a

produkty DMO

e Tvorba propagacnich videi a videoprezentaci je klicovym ndstrojem pro moderni marketing
v oblasti cestovniho ruchu. Videa umoznuiji efektivné predstavit krasy regionu, jeho
atraktivity, kulturu, tradice a jedinecné zdazitky, které nabizi, a zdroven emociondiné oslovit
potencidlni navstévniky. Pomoci vizudiné poutavych materiald Ize zvysit povédomi o
turistické oblasti Sumavsko jok na domacim, tak na zahrani¢nim trhu.

e CASOVY RAMEC: v prabé&hu roku 2026

e FINANCNI PLAN: v zavislosti nabidkdach, vy&lenéno max 150000K¢

e PRIORITA: vysokd

6. Tvorba turistické infrastruktury v brandingu destinace
e CASOVY RAMEC: min lks v prabé&hu roku 2026
e FINANCNI PLAN: max 100000K&
e PRIORITA: nizka

7.  Pokraéovat ve spolupréce s NP Sumava, spoleéné produkty
e edukaéni videa z NP Sumava v rliznych tématech odlehcenou formou, pfidani dalsiho
spolec¢ného produktu k pfispéni propagace méné navstévovanych mist
o CASOVY RAMEC: 2026
 FINANCNI PLAN: 150000K¢&
e Priorita: vysokd
e Zodpoveédné osoby: produktovd manazerka

8. Organizace Skoleni s marketingovymi tématy
e Organizace min.2 marketingovych skoleni za rok 2026
o CASOVY RAMEC: 2026
e FINANCNI PLAN: 60000K¢
e Priorita: vysokd
e Zodpovedné osoby: produktovéd manazerka, pfedsedkyné

9. Aktivity v environmentdalnim vzdélavani
* Nabidka vzdélavacich programu pro MS, SS a VS
e CASOVY RAMEC: v rdmci §kolniho roku
e FINANCNI PLAN: 30 000K¢ (8kolitel, pomucky, vybaveni,...)
e Priorita: nizka
e Zodpovédné osoby: produktovd manazerka, externi spolupracovnik

10. Informacéni servis a kalendar akci
e udrZeni a rozvoj poddvani informaci vefejnosti z déni v TO, kalendar akci,
newsletters
e CASOVY RAMEC: do konce roku 2026
e FINANCNI PLAN: 30 000K¢&
e Priorita: vysoké&
e Zodpovédné osoby: administrativni pracovnik

PRO SUMAVSKO, Z.S. 09
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Vzdélavani, workshopy a meetingy

e Férum chytré turistiky v jiho€eském prihraniéi - setkani pro informacni
centra TO a prilehlych TO pfed nadchdzejici sezonou - duben 2026

e Skoleni v cestovnim ruchu - skoleni organizované spolkem destinaéniho
managementu PRO Sumavsko, z.s. pro ¢leny a partnery ZDARMA - podzim
2026

e Travelcon - V roce 2026 probéhne jiz 9. ro€nik konference Travelcon, kterd
je nejvétsi odbornou konferenci cestovniho ruchu v Ceské republice.

¢ Pravidelné setkavani predsedkyné, produktové manazerky,
administrativni pracovnice a externich pracovnikt - 1x mési¢né

« Clenské schize a schiize vykonného vyboru spolku - min Ix roéné

e Pravidelné setkavani s JCCR s manazery turistickych oblasti & vedenim
turistickych oblasti & partnery, éleny, hosty TO - 4x ro¢né: -

¢ Setkani jihoéeskych turistickych informaénich center - jaro a podzim
2026

e Pravidelné setkévéni s manazery turistickych oblasti a JCCR (1x za 14 dni)

o Setkani podnikateld - min Ix ro¢né

PRO SUMAVSKO, Z.S. 10
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