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Uvod

Turisticka oblast Sumavsko patfi dlouhodobé mezi vyhleddvané destinace pro domaci i
zahrani¢ni navstévniky, a to predevsim diky své jedine¢né pfirod€, Cistému prostiedi a
moznostem aktivniho trdveni volného ¢asu. V ramci Ceské republiky zaujima specifické
postaveni jako region nabizejici klidnéjsi a méné komer¢ni alternativu k jinym horskym
oblastem, jakymi jsou naptiklad Krkonose nebo Jeseniky. Zaroven tézi z atraktivity Narodniho
parku Sumava a blizkosti hrani¢nich pfechodii do Némecka a Rakouska, coZ umoziiuje rozvoj

ptreshranicni spoluprace a spole¢nych produktt cestovniho ruchu.

Sumavsko je vnimano zejména jako destinace vhodna pro p&i a cykloturistiku, zimni sporty a
rodinnou dovolenou v ptirod¢. Vyznamnou roli hraje také kulturni dédictvi a historie regionu,
spojena s zivotem v pohranici a tradi¢ni architekturou. V poslednich letech roste zajem o
zazitkové formy cestovniho ruchu — napftiklad ekoturistiku, poznévani regionalnich produkti,

agroturistiku nebo tematické stezky.

Turisticka oblast Sumavsko zahrnuje mikroregion Vlachovo Biezi, DSO Prachaticko, DSO

Vénec, Mikroregion Horni Vitava — Boubinsko a Mikroregion Sumavské podhtifi. Do oblasti

spadd ORP Vimperk, ORP Prachatice a ¢ast ORP Strakonice.

Jedna se o rozmanitou turistickou destinaci, ktera ma velmi dobré predpoklady a potencial pro
dal$i rozvoj cestovniho ruchu. PiestoZe izemi plisobi navenek jednotné, jednotlivé ¢asti se od
sebe 1i8i svou atraktivitou 1 mirou turistického vyuziti. Nekteré lokality patii mezi hojné
navstévované a dobfe vybavené, jiné zatim zlistavaji spiSe v pozadi a nabizeji moznosti pro
budouci rozvoj. Tyto rozdily se projevuji také v tom, jak I1ze jednotlivd mista vyuzit v riznych

ro¢nich obdobich nebo pro rizné formy cestovniho ruchu.



1 Zakladni priority strategie

Zékladni priority stanovené na zakladé vize a cild turistické oblasti Sumavsko a destinaéniho

managementu PRO Sumavsko, z.s.:

e Koordinace fizeni cestovniho ruchu

e Marketingové podpora cestovniho ruchu

e Vytvareni novych produktli cestovniho ruchu i ve spolupraci se sousednimi turistickymi
oblastmi a regiony

e Rozmélnéni navstévnosti z vysoce navstévovanych lokalit do méné zndmych

Do ekonomiky kraje by se realizace priorit a opatieni méla promitnout zvySenim celkové

navstévnosti regionu a zvySenim piijmu z cestovniho ruchu.

K naplnéni strategické vize byly stanoveny tyto marketingové cile, jejichz mira dosazeni bude

pravidelné vyhodnocovana.

1.1 PRIORITA A: Koordinace Fizeni rozvoje cestovniho ruchu

Hlavnim cilem priority A Strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko
je vytvorit podminky a pravidla pro efektivni fizeni cestovniho ruchu na riznych trovnich
s ohledem na podporu rozvoje cestovniho ruchu ze strany JCCR, Jihoceského kraje 1 dalSich
subjektl v destinaci. Soucasti priority je celkové piehodnoceni roli a kompetenci jednotlivych
subjektli cestovniho ruchu v destinaci, zejména pak s ohledem na ptredpoklddané posileni

pozice regionalnich subjekta.

Jednou z podstatnych soucasti aktivit v oblasti fizeni rozvoje cestovniho ruchu je navazani
spoluprace se subjekty mimo samospravu. Spoluprace s regionalnimi subjekty bude rozvijena
s cilem podpotfit propagaci specifickych produktli a lokalit. S ohledem na pomérné velky rozsah
velkoploného chranéného tizemi Sumava a nutnost udrzitelnosti rozvoje cestovniho ruchu je
navazana spoluprace také se spravou tohoto chranéného uzemi a na jejim zakladé bude

spoluprace rozvijena.



Cil PRIORITY A

e Zajistit efektivni Fizeni rozvoje cestovniho ruchu

Aktivity napliiujici PRIORITU A

Pro prioritu A bylo na zaklad¢ identifikovanych problémovych okruh navrzeno nékolik

opatfeni:

e Navazani a rozSifeni spoluprace se subjekty mimo samospravu a tim vytvoreni
rozsahlejsiho, ale jednotného tizemi se stejnou znackou,

e Posilit spolupréci s vefejnymi, neziskovymi a privatnimi subjekty a zapojit do rozvoje
cestovniho ruchu i subjekty stojici na pomezi tohoto odvétvi,

e Koordinace monitoringu a zajiStovani dat v oblasti cestovniho ruchu,

e Zajistit dlouhodoby sbér srovnatelnych dat tykajicich se zejména poptavky v cestovnim
ruchu a posilit jejich vyuziti pfi analyzach cestovniho ruchu,

e Posileni lidskych zdroji,

e Zlepsit moznosti vzd€lavani v oblasti cestovniho ruchu.

1.2 PRIORITA B: Marketingova podpora cestovniho ruchu

Vyznamné postaveni cestovniho ruchu jako rozvojového hospodaiského faktoru je v turistické
destinaci Sumavsko dlouhodobé vnimano a akceptovano podnikatelskou i vefejnou spravou.
Kromé ekonomickych efektl piisobi cestovni ruch pozitivné také na celkové prostiedi

destinace.

Mezi zékladni a nej€astéji pouzivané prvky marketingu v cestovnim ruchu provadéné bézné
na urovni turistickych destinaci patti predevsim aktivity ¢inéné pro kone¢ného piijemce — hosta,
tedy reklama a jeji reklamni prostiedky, internetovad prezentace turistické nabidky, podpora

prodeje, public relations. Za velmi dulezité 1ze povazovat piimou spoluprici zejména s

podnikatelskou sférou vzhledem k jejich bezprostiredni zkuSenosti

s u¢innosti marketingovvch nastroja na realného i potencialniho navstévnika.

Sou¢asna uroveii propagace a reklamy turistické oblasti Sumavsko je z kvantitativniho hlediska
pomérné dobrd, ovSem z hlediska kvalitativniho je nedostate¢na. Dllezité je propagovat celou
destinaci a jeji komplexni nabidku namisto propagace jednotlivych zatfizeni a stfedisek,

propagovat turistické programy a produkty (balicky) a ¢leni destinacniho managementu



PRO Sumavsko. Bylo by vhodné vytvofit propagaci jednotlivych mist, a také zaméfit marketing

na vymezené segmenty trhu.
Cil PRIORITY B

e Marketingova podpora a propagace turistické oblasti Sumavsko.

e Soustfedit koncentraci marketingovych aktivit na nejvyznamnéjsi segmenty trhu.

e Zvysit doméci pobytovou navstévnost.

e Zvysit piijmy z cestovniho ruchu.

e Posilit pozitivni image regionu, zvysit celkové pozitivni povédomi o destinaci, zapojit
hlavné rezidenty oblasti, kteti davaji oblasti tvar

e Vytvoreni bohaté fotobanky — fotografie, videa, dronové spoty

e Medialni zplsob propagace a spoluprace — socidlni sit¢ — Facebook, Instagram,
Youtube, streamovaci kandly, PPC, billboardy, regiondlni tisk, rozhlas, TV, vlastni
periodika,

e Podpora marketingovych a rozvojovych, strategickych studii a dokumentd na tzemi

turistické destinace.
Aktivity napliiujici PRIORITU B

e Podpora prodeje turistickych produkti (veletrhy, vystavy, prezentace, informacni
seminafe, workshopy, incomingové partnery) — ve spolupraci s JihoCeskou centralou
cestovniho ruchu

e Marketingové aktivity — reklamni plakaty, broZzury, priivodce, mapy, kalendaf,
kulturnich, sportovnich a spoleenskych akci, propagacni darky, suvenyry, podpora
mistnich iniciativ a aktivit (mistni trhy, suvenyry).

e Public relations — spoluprace s médii, vydavani pravidelnych zprav a informaci
aktivitach v oblasti cestovniho ruchu, vlastni servis (sluzby) a nabidka — zakladni
informace k libovolnym turistickym tématim, fotografie, zpracovani specidlnich
nabidek (programy).

e Marketingové aktivity cilené nejen na turisty, ale nybrz také na rezidenty oblasti
Ocekavané vystupy

e Marketingové propagace cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko.

e Ucast na lokélnich akcich a eventech, na eventech regiondlniho, narodniho vyznamu



e Vytvorit reklamni materialy tak aby byly jednotné, snadno dohledatelné, tisknutelné a
lehce opravitelné v rychlém casovém tseku
e Vytvorit turistickou oblast jako jednotnou a dobte fungujici znacku,

e Online propagace

1.3 PRIORITA C

1.3.1 C1: Vytvaret nové produkty cestovniho ruchu a zkvalitiovat stavajici

turistickou nabidku s vyuzitim lokalnich zdroji a produkti

Hlavnim cilem priority C turistické oblasti Sumavsko je vytvaiet nové produkty cestovniho

ruchu, rozsifit a zkvalitnit nabidku s vyuzitim lokalnich zdroja a produkti.

Infrastruktura a produkty cestovniho ruchu jsou zakladnimi pilifi turistick¢é nabidky kazdé
destinace, a proto jim byla vénovana odpovidajici pozornost i pii zpracovani této strategie.
Hlavnim cilem priority je dosdhnout $ir$i a kvalitnéjsi turistické nabidky s vyuzitim lokalnich
zdroji a produktii. Zapojeni lokdlniho faktoru do nabidky cestovniho ruchu by tedy
ve vybranych lokalitich mohlo pfispét k harmonickému — nebo alespont harmoni¢téjSimu —
budoucimu rozvoji, ktery respektuje mistni lidsky a pfirodni kapital a pokousi se obnovit
historické vazby, tradice a vyrobni postupy. Cestovni ruch rozvijeny touto formou by tak
intenzivnéji prispival k rozvoji lokdlniho patriotismu a sounaleZitosti a ke zméné soucasného

vnimani destinace. Zapojeni mistni komunity, rezidentu, povazujeme v tomto bod¢ jako zcela

zasadni aktivitu spolku.

C1: Tvorba specifickych regionalni produkti

Destinace pod ptisobnosti destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. se na trhu
cestovniho ruchu muze prosadit nabidkou kvalitnich regiondlnich turistickych produktd,
pro které ma idedlni ptfedpoklady — letniho a zimniho cestovniho ruchu, poznavaciho a
kulturniho cestovniho ruchu a dalSich. Tyto produkty mohou byt zaméteny na vyuZiti domaci 1

zahrani¢ni klientely.
Cile PRIORITY C1

e Vyuzit méné turisticky vyuzivané oblasti v ramci destinace.
e UmozZnit celoro¢ni navstévnost destinace.
e Prodlouzit dobu pobytu navstévnik.

e Rozsifit sezonu do mimo sezonnich mésict



Aktivity naplitujici PRIORITU C1

Pro prioritu C1 bylo na zéklad¢ identifikovanych problémovych okruhi navrzeno nékolik

opatfeni:

e Tvorba a distribuce propagacnich materiali

e Vytvareni produktl postavenych na vyuziti kulturniho potencialu destinace, tradi¢nich
kulturnich ¢i jinych akei, regiondlni gastronomie, sportovni infrastruktury (wellness
sluzby, cyklotrasy, adrenalinové sporty atd.).

e Podpora aktivit na rozvoj MICE ve spolupraci s Jiho¢eskou centralou cestovniho ruchu.
Ocekavané vystupy

e Tvorba specifickych produkti cestovniho ruchu.

e ZvySeni navstévnosti i méné vytizenych ¢asti turistické oblasti
1.3.2 C2: Vytvorit podminky pro rozvoj Setrnych forem cestovniho ruchu
Rozvoj venkovského cestovniho ruchu, agroturistiky, ekoagroturistiky a dalsich Setrnych forem
turismu piedstavuje vyznamny potencial pro Sumavsko v turistické nabidce nejen pro domaci

klientelu. V ramci udrzitelného rozvoje je potieba hledat cesty k minimalizaci negativnich

dopadii cestovniho ruchu na Zivotni prostiedi.
Cil PRIORITY C2

e Vyuzit méné zndmé a tedy i mén¢ vyuzivané izemi destinace.

e Prodlouzit délku pobytu navstévnikil destinace zajistit celorocni navstévnost destinace.
Aktivity napliiujici PRIORITU C2

e Podpora Setrnych forem cestovniho ruchu v destinaci,

e Zamgéfeni na environmentalni dopady cestovniho ruchu a na osvétu navstévnik,
Ocekavané vystupy

e Rozsifit povédomi o nabidce zaméfené na venkovskou turistiku, agroturistiku,
ekoturistiku, ekoagroturistiku, hipoturistiku atd.

e Vytvofit, promovat a podporovat produkty postavené na vyuziti regionalnich mistnich
femesel, gastronomie, folkloru aj.

e Tvorba, distribuce propagac¢nich materiali souvisejicich s destinaci.



1.3.3 C3: Vyuzit kulturnich akci, regionalnich tradic a mistnich produkta
pro podporu cestovniho ruchu

Podpora regionalnich zvlastnosti jako takovych ptispiva ke zvySeni sounalezitosti navstévnika

s destinaci.
Cil PRIORITY C3

e Zvysit konkurenceschopnost destinace ve srovnani s uzemim s podobnou nabidkou.
Aktivity napliiujici PRIORITU C3

e Organizovani novych kulturnich akei, podpora pravidelnych kulturnich akci, festivald,

folklornich a spolecenskych akci.
Ocekavané vystupy
e Podpora kulturnich akci, podpora kulturnich tradic.

1.4 PRIORITA D

1.4.1 D1: Rozmélnéni navstévnosti z vysoce navsStévovanych lokalit do méné
znamych

Turisticka oblast Sumavsko dlouhodobé usiluje o vyvaZzené rozlozeni navitévnosti v celém
uzemi, a to zejména s ohledem na ochranu pfirody, kvalitu zazitku navstévniki a podporu
mistnich ekonomik v méné exponovanych ¢astech regionu. Zatimco nejznaméjsi lokality v
narodnim parku a jeho okoli ¢eli v hlavni sezon€ vysokému turistickému tlaku, rozsahlé 1zemi
PoSumavi, vesnickych oblasti a kulturné-historickych lokalit nabizi atraktivni, av§ak doposud
nedostate¢né zndmé alternativy. Strategii je proto aktivné motivovat navstévniky k objevovani
téchto méné navstévovanych mist prostiednictvim tematickych tras, produktovych balickd,
cileného marketingu a rozvoje Setrnych forem turismu. Tim se zvysi celkova ekonomicka
piidané hodnota v regionu, snizi se pietizeni nejfrekventovangjSich lokalit a posili se udrzitelny

rozvoj celého Sumavska.
Cil PRIORITY D1

Cilem této priority je vyvazit turistickou zatéz v ramci celé destinace tak, aby se snizil tlak na
nejvice exponované lokality a zaroven se zvysila navstévnost a ekonomicka aktivita v méné

znamych ¢astech Sumavska a Poumavi. Strategickym zamérem je podpofit udrZitelny rozvoj



uzemi, zlepsit kvalitu navstévnického zazitku, zachovat ptirodni a kulturni hodnoty a posilit
atraktivitu S$irSiho regionu prostfednictvim diverzifikované a rovnomérné propagované

nabidky.
Aktivity napliiujici PRIORITU D1

e Tvorba novych tematickych produkti a tras zaméfenych na PoSumavi a dalsi méné
navstévované lokality (gastro, femesla, historie, pfibéhové trasy, rodinné stezky, cyklo
a p¢si okruhy).,

e Zvyraznéni téchto mist v marketingovych kampanich — cilend propagace mimo
hlavni sezénu, prace s influencery, tematické landing pages, PR ¢lanky a storytelling.

e Zapojeni TIC do cilené propagace méné navstévovanych lokalit a rozSifeni jejich role
jako aktivnich doporucujicich center.

e Spoluprace s JCCR a dalSimi turistickymi oblastmi na pteshrani¢nich produktech,

které odvedou ¢ast navstévnikli mimo pretizend jadra Sumavy.
Ocekavané vystupy

e Rozsifeni nabidky v PoSumavi s cilem zvysit navstévnost tohoto Gizemi.



2 Marketingova strategie

2.1 Branding Sumavsko

Nézev Sumavsko se uziva v nékolika spojenich, které je nutné chronologicky definovat podle

data vzniku. Jelikoz nazev tvofii brand pro tii riizné kategorie, které spolu blizce souvisi.

a. Mistni ak¢ni skupina Sumavsko

Obriazek 1: Logo MAS Sumavsko, z.s.

Zdroj: MAS Sumavsko, z.s., 2016.

Mistni akéni skupina MAS Sumavsko piisobi na jihogeském tizemi Prachaticka, Vimperska,

Vlachovobiezska, Ckyiiska a Vacovska jiz od roku 2004.

MAS byla zalozena 21. dubna 2004 pod nazvem CHANCE IN NATURE — LOCAL ACTION
GROUP o. s., pod kterym i 10 let pasobila. Od 30. 12. 2014 zm¢énila jak jméno (MAS

Sumavsko), tak i pravni formu — z obanského sdruZeni se stal zapsany spolek.

Cilem spolku je maximalni vyuZiti potencidlu dané¢ho jihoceského uzemi a zajiSténi trvale
udrZzitelného rozvoje tohoto uzemi s ohledem na ekologické principy. Rozvoj uzemi miiZze byt
zajistén pouze spolupraci viech zilastnénych aktérii z tizemi, a proto MAS Sumavsko
intenzivné spolupracuje s tfadou obci, podnikatelskych subjekti, neziskovych organizaci
1 soukromych fyzickych osob. Dale se MAS podili na mnoha projektech spoluprace, zejména
s okolnimi mistnimi akénimi skupinami z Jihoceského kraje a dalsich subjektt, které maji zdjem

o0 rozvoj uzemi, ve kterém ptisobi a ziji.
b. Destina¢ni management PRO Sumavsko

Destina¢éni management PRO Sumavsko, z.s. pracuje na bazi organizace, ktera za u¢elem
efektivnéjsiho fizeni cestovniho ruchu zajistuje koordinaci a kooperaci poskytovateli sluzeb
cestovniho ruchu v turistické oblasti Sumavsko. Poskytovateli sluzeb cestovniho nemusi byt
pouze podnikatelé z oblasti cestovniho ruchu, ale mohou to byt i mésta, obce a podnikatelé

z ptibuznych oblasti.


http://www.massumavsko.cz/

Spolupraci s riiznymi subjekty kondme za ucel rozvoje oblasti, abychom mohli zajistit
udrzitelny rozvoj a konkurenceschopnost na trhu. A také abychom mohli vytvoftit ucelenou
nabidku aktivit, kterd dokazi oslovit nejen turisty z tuzemska a zahranic¢i, ale i rezidenty
z turistické oblasti. VSem subjektiim, které se ptipoji k destinanimu managementu, se nabizi
nespocet moznosti spoluprace. Jako zasadni moznosti spoluprace mohu oznacit spolecné

produkty a projekty s jednotnou marketingovou kampani pod zna¢kou — PRO Sumavsko, z.s.

Sougasti destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. je i brand turistické oblasti Sumavsko
pokryva oblast Prachaticka, Vimperska, Volarska a jiho¢eskou ¢ast Sumavy. Jiz koncem roku
2014 iniciovala MAS Sumavsko, z.s. vznik a zaloZeni kancelafe destina¢niho managementu
PRO Sumavsko, z.s., ktery fidi pravé oblast Sumavsko. Hlavnim cilem vzniku spolku byla
a je snaha o aktivaci cestovniho ruchu v jihodeské &asti Sumavy a PoSumavi a vzijemné
propojenti téchto dvou oblasti. Sumavsko je novym nazvem, ktery mé za cil spojit jihoeskou
Sumavu a jeji podhiifi. Rozléha se na tizemi o rozloze 1 307,40 km? s vice nez 70 obcemi

ze Sumavského piihranici.

Turisticka oblast Sumavsko je soudasti Modelu turistickych oblasti JCCR. Proto nas muzete

najit i na webu www.jiznicechy.cz

¢. SOS Sumavsko, z.u.

V roce 2017 byl v planu vznik dalsi organizace pod ndzvem ,,Ustav strategickych informaci
o socialnich sluzbach a podnicich, zapsany ustav®, jehoz naplni je socidlni oblast. A jeho

zakladatelem je MAS Sumavsko, z.s.

Sumavsko

Socidlni partnerstwvi
Zdroj: sossumavsko.cz 2022

d. Sumavské podcasty
Sumavské podcasty jsou ediéni fadou audio nahravek v tématech a rozhovorech ze

Sumavy o Sumavé. Jedna se o registrovanou znacku, kterd byla ziskana v roce 2021.
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http://www.jiznicechy.cz/turisticke-oblasti/su-sumavsko

2.2 Cilové skupiny (segmentace)

Turisticka oblast Sumavsko ptitahuje Siroké spektrum navstévnikd, jejichZ potieby a preference
se lisi podle veku, zajm1, délky pobytu a mista piivodu. Porozumeéni témto cilovym skupinam
je klicové pro efektivni pldnovani sluzeb, produkti i marketingovych aktivit v rdmci strategie

2026-2030.

Domaci navstévnici tvoii vyznamnou ¢4st turistil v regionu:

e Rodiny s détmi hledaji bezpecné a dostupné prostiedi, pfirodni atraktivity, vzdélavaci
stezky a volnocasové aktivity, které umoznuji kombinovat zibavu s poznanim.
Oblibené jsou naucné stezky, malé atraktivity vhodné pro mensi déti, cyklotrasy s nizsi
narocnosti nebo sportovni htiste u ubytovacich zafizeni.

e Aktivni turisté a sportovci vyuzivaji region pro pé&si turistiku, cykloturistiku, bézecké
a zimni sporty. Tento segment ocefiuje dobie znacCené trasy, mapy, aplikace pro

planovani vyletdl a mozZnost kombinace riznych aktivit v ramci jednoho pobytu.

e Seniofi predstavuji dilezitou cilovou skupinu, kterda ma dostatek volného Casu a zajem
o kvalitni a pohodlné traveni dovolené. Jedna se pfedevsim o seniorské pary v dichodu,
jejichz déti jsou dospélé, ¢i osoby, které zacinaji pocitovat syndrom ,,prazdného
hnizda®. Soucasti této skupiny mohou byt také skupiny seniorti ze zajmovych sdruZeni,

pratelé nebo dalsi star§i rodinni pfisluSnici.

a. Pasivni seniofi
Tito nav§tévnici hledaji predeviim moznost odpocinku a relaxace. Casto se
jedné o osoby, které mohou mit zdravotni omezeni, a proto oceiiuji komfortni
ubytovani, wellness sluzby, lazenské procedury a nenarocné aktivity. Zaroven
se zajimaji o kulturni a historické pamatky, mista spojend s jejich détstvim ¢i

rodinnou historii.
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b. Aktivni senioFi
,Mladsi“ seniofi bez vyraznych zdravotnich omezeni hledaji v Sumavsku
aktivni formy odpocinku. Investuji do své dovolené a hledaji sportovni vyziti,
pesi a cykloturistiku, zazitkové programy ¢i tematické vylety, které jim umozni
dohnat volny cas, ktery dfive vénovali praci a péci o rodinu. Tato skupina
preferuje aktivni traveni volného ¢asu a nové zazitky, zaroveil ocenuje pohodli

a dostupnou infrastrukturu.

e Miadi lidé a pary piedstavuji dynamickou cilovou skupinu, ktera hledd zazitky,
dobrodruzstvi a moznost aktivné travit volny cas. Patii sem partnefi ¢i manzelé bez déti,
kteti maji dostatek volného ¢asu a zajem objevovat nové ¢i hiife dostupné lokality. Tito
navstévnici Casto vyhledavaji unik z ruchu velkomésta, kombinuji aktivni 1 pasivni
formy odpocinku a oceni rozmanitost turistické nabidky — od sportovnich aktivit a pési
¢i cykloturistiky po klidné relaxa¢ni a kulturni programy. Zajimaji se napiiklad
festivaly, gastronomii a fotograficky atraktivni lokality, které umoziuji ziskat nové

zkuSenosti a sdilet je s ptateli.

Do této skupiny patii také mladez a rtizné skupiny pratel, studentii ¢i kolegi, které
spojuje touha po spolecnych zéazitcich a posilovani pratelskych ¢i tymovych vazeb.
Tento segment vyuziva vSechny dostupné formy cestovniho ruchu, od aktivniho
sportovniho vyZiti po pasivni formy odpocinku, a oceniuje pestrou nabidku aktivit, ktera

Jim umoziuje kombinovat pohyb, poznavani a zazitky s prateli.

Region rovnéz mysli na osoby, které mohou byt pohybov¢ indisponované, naptiklad zdravotné
postizené osoby (vozickaii) a rodiny s ko¢arkem. Tento segment preferuje lehkou pési turistiku
a bezpeéné, dobfe piistupné trasy. Napiiklad Narodni park Sumava mé pro tuto skupinu
pfipravené specidlni stezky, které jsou bezpecné, snadno schiidné a umoziuji plnohodnotné

proziti ptirody i bez naro¢ného terénu.
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2.3 Kli¢ové produkty cestovniho ruchu, na niz se bude navazovat
2.3.1 Zazitkova gastrostezka turistickou oblasti Sumavsko

Navazujici na Usp&$ny projekt ,, Zdzitkovd gastrostezka turistickou oblasti Sumavsko “, ktery
vyznamn¢ posilil povédomi o lokalni gastronomii, tradicich a regionalni produkci, planuje
turisticka oblast Sumavsko rozsifeni a modernizaci tohoto konceptu s vyuzitim sou¢asnych
trendi v cestovnim ruchu, digitalizaci a audiovizudlni prezentaci. Nové produkty budou
vychazet z autenticity regionu, propojeni Sumavy a Po§umavi, podpory mistnich producentt a

rostouci poptavky po zazitkovém a udrzitelném cestovani.
Cilové skupiny

Vybér cilovych skupin jednozna¢éné souvisi se zaméfenim projektu na vytvoreni nového
produktu cestovniho ruchu ,,Zazitkova gastrostezka turistickou oblasti Sumavsko® zlep3eni
doprovodnych turistickych sluzeb informac¢niho charakteru podporujicich rozvoj nabidky
a sluzeb cestovniho ruchu v ramci turistické oblasti Sumavsko se zaméfenim na gastronomicky

cestovni ruch.

- Rozdéleni cilovych skupin:
o Podle mista pivodu
= Tuzemsti turisté a navstévnici.
= Rezidenti turistické oblasti Sumavsko.
o Podle vekové kategorie
= Navstévnici vSech vekovych kategorii, nepievazuji specifické vékové
skupiny.
o Podle segmentace
= Péry bez déti.
= Rodiny s détmi.
= Mladez a skupiny.
=  Seniofi.
= Zdravotné postiZzeni osoby a rodiny s kocarkem.

Kli¢ové inovace:

e Video-pribéhy producentii — kratké dokumentarni spoty ,,Minuta z farmy* nebo

,,Prib¢h za produktem®.
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e QR kddy v terénu — navstévnik si na misté prehraje video, recept, ptibéh nebo virtualni

prohlidku.

e Gamifikace v mobilni aplikaci — sbirdni razitek, odmény, digitalni sbératelské karty

producentd.

Propagace

Propagace budoucich gastro produktd turistické oblasti Sumavsko bude vyuZivat moderni
digitalni nastroje, kvalitni audiovizudlni obsah a cilenou komunikaci se segmenty, které
maji nejvetsi vztah ke gastronomii, femesliim, tradicim a z&zitkové turistice. Klicovym
cilem je zvySeni povédomi o lokéalnich produktech, podpora venkovského turismu v
PoSumavi a vytvofeni silné emociondlni vazby mezi navstévnikem a regionem

prostfednictvim piib&éht a autentickych zazitkd.
1. Video propagace a audiovizualni storytelling
Moderni propagace bude stavét na silnych vizualnich zazitcich.
o Hlavni formy:
o Kiratka video-reels pro Instagram, Facebook, YouTube Shorts a TikTok.

« Mini dokumenty ,,P¥ibéhy chuti Sumavska® — piibhy farmait, pekaren, pivovard,

zahradnikd.
2. Influencer marketing a ambasadofi regionu
Strategie navazuje na moderni trendy a spolupréci s influencery.
o Aktivity:
« Gastro influencer tripy po Sumavsku s navitévou producentii.

e Spoluprace s foodblogery a travelblogery s konkrétnimi vystupy (video, ¢lanky, reels,

stories).
3. Socialni sité a digitalni obsah
Sumavsko bude digitalné prezentovat své produkty na:
« Facebooku a Instagramu turistické oblasti Sumavsko

« YouTube — playlist ,,Gastro Sumavsko*
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« Podcastech — Sumavské podcasty (audio i video)
« Facebooku a Instagramu Jizni Cechy (pfes JCCR)
e LinkedIn — pro MICE segment, femesla, producenty
4. Webova a aplikacni propagace
o Hlavni prvky:
o Tematické landing pages:
e SEO optimalizace — recepty, lokalni produkty, farmy, pivovary.

e Gamifikace — sbirdni bodl, odemykéani bonusového obsahu, soutéze — aplikace TO

Uneeqly
5. Public relations a medialni vystupy
e PR nastroje:
o Tematické tiskové zpravy (nové produkty, eventy, sezonni speciality).
e Zvani novinail na press tripy a fam tripy zamétené na gastronomii.

e Spoluprace s kulinafskymi Casopisy a regionalnimi médii.

2.3.2 Navaznost na projekt ,,ZaZitkova stezka turistickou oblasti Sumavsko pro

rodiny s détmi“

Projekt ,, ZdzZitkova stezka turistickou oblasti Sumavsko pro rodiny s détmi* realizovany v roce
2019 predstavoval kli¢ovy milnik v rozvoji rodinného cestovniho ruchu v destinaci. Diky
finanéni podpoie Ministerstva pro mistni rozvoj CR a intenzivni spolupraci mistnich subjekti
byla vytvofena atraktivni a moderni nabidka pro rodiny s détmi, kterd kombinovala tradi¢ni
turistické prvky s prvky zazitkové turistiky, interaktivnim obsahem a digitdlnimi nastroji.
Vystupy projektu — tisténd brozura, tematické suvenyry, origindlni samolepky pro zapojené
subjekty, videospot ¢i inovativni zaZitkova hra ptfes Chatbota — vyznamné podpoftily povédomi

o oblasti, zvysily navitévnost a posilily identitu Sumavska jako piatelské rodinné destinace.

V navaznosti na tento Usp&$ny projekt bude destinaéni management PRO Sumavsko dale

rozvijet rodinné produkty smérem k moderni, interaktivni a celoro¢ni nabidce.
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kromé¢ aktualizace ptiivodnich prvkl pfinese nové digitalni zazitky, ptibéhové trasy, gamifikaci,
audiovizualni obsah a propojeni s gastronomickymi a femeslnymi zazitky v regionu. U
stavajicich tras budou pfidany nové ukoly, ptibéhy a interaktivni zastaveni, vyuzivajici prvky

videa, QR kodu.

Sou¢asné dojde k rozsifeni ptivodnich aktivit smérem k méné znamym &astem Sumavska a
Posumavi — ¢imz budou naplnény stézejni strategické cile destinace: rozmélnéni navstévnosti,
zvyseni atraktivity mimosezony a podpora udrzitelného a Setrného cestovniho ruchu. Diraz
bude kladen na zapojeni novych partnert, sdileni know-how mezi subjekty, jednotny

marketing, podporu mistnich vyrobcii a na vytvareni komplexnich rodinnych balicki.
Propagace navaznosti na projekt ,,Zazitkova stezka pro rodiny s détmi*

Propagace navazujicich rodinnych produktli a modernizované stezky bude postavena na
kombinaci digitalnich nastroji, interaktivnich prvka, atraktivniho audiovizudlniho obsahu a

zapojeni komunity rodin a lokélnich partnert. Cilem propagace je:

1. oslovit nové i stavajici navstévniky,

2. zvysit navstévnost méné zndmych mist,

3. posilit celoro¢ni atraktivitu destinace a

4. vytvofit silnou znacku ,,.Sumavsko pro rodiny*“

1. Digitalni komunikace a socialni sité

Hlavni kanaly

« Facebook a Instagram turistické oblasti Sumavsko

e YouTube

o Kanadly jiZnich Cech

e Rodinné skupiny a tematické komunity (outdoor, cestovani s détmi)
Formy obsahu

o Kratka videa, reels a stories — ukdzky zastaveni na stezce, soutézni ukoly, reakce

déti.
o Fotogalerie a ,,den na stezce“ — piiblizi skute¢ny zazitek.
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Cile
e ZvySovat organicky dosah
e Vytvéfet sdilitelny obsah
e Oslovovat mladé rodiny a maminky (nejaktivnéjsi skupina na IG/FB)
2. Mobilni aplikace a interaktivni prvky
Pokracovani v digitalni stopé ptivodniho projektu
Propagacni prvky:
o Notifikace v aplikaci — sezonni akce, nova zastaveni.
¢ QR kody u zastaveni — rodic¢e i1 déti snadno ziskaji videa, tkoly ¢i piib&hy.
o Gamifikace — sbirani bodt, odemykani digitalnich odmén.

3. Influencer marketing — rodiny, maminky, travel blogeri

Typy spolupraci:

e Influencer family trip — rizné rodiny otestuji stezku a natoci autenticky obsah.

e Mikroinfluenceti z regionu — lokéalni komunita, nizké naklady, zato vysoka
daveéryhodnost.

e YouTube a vlogeti zaméteni na rodinné cestovani a outdoor.

Vystupy:

o Reels a vlogy

o Blogové ¢lanky

o Highlighted stories na profilech influenceri
e Doporuceni

e pro déti riizného véku
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2.3.3 Navaznost na projekt ,,Sumavsko pro tulaky*

Projekt ,, Sumavsko pro tuldky “ vyznamné rozsitil nabidku aktivni turistiky v destinaci a pfinesl
feseni jednoho z klicovych problémi Sumavska — pfetizenosti nejznaméjsich pdsich a
cyklotras. Publikovanim méné znamych, ale atraktivnich tras v Po§umavi a jizni ¢asti Sumavy
projekt podpofil rovnomérnéjsi rozlozeni navstévnosti a umoznil turistim objevovat klidné a
dosud neobjevend mista s autentickym ptirodnim zazitkem. Tim se stal nejen produktem aktivni

turistiky, ale také vyznamnym nastrojem udrzitelného fizeni destinace.

Na tento projekt bude navazano formou rozSifeni jeho koncepce do moderni, digitalni a
zazitkové podoby, kterd dale posili produktovou nabidku pro aktivni turisty, cyklisty, pési
poutniky i milovniky dlouhych tras.

Vznikne tak ucelend produktova fada, jejimz cilem je:
e rozvijet nové alternativni trasy v méné vytiZzenych ¢astech regionu,
e posilovat propojeni poskytovatelti sluzeb (ubytovani, stravovani, servisni mista),
o prispivat k rozmélnéni navstévnosti mimo nejexponovanéjsi lokality,

o zvysit atraktivitu PoSumavi a pfenést ¢ast navstévniki mimo frekventované useky

Sumavy,

e oslovit moderni outdoorové segmenty, které vyhledavaji autentick¢ a dobrodruzné

zazitky.

2.3.2 Kili¢ové produkty do budoucich let

Pokrac¢ovani ve vydavani Sumavskych podcasti s ndvaznosti Sumavskych besed pro vetejnost

— organizace vefejnych rozhovorti ze Sumavy o Sumave.

Organizace péSich vyletd s privodcem po mistech Sumavska pro tuldky s néavstévou
femeslnych provozii apod — organizované vylety s privodcem — tvorba registraci a moznost

vydélani pro spolek.

MICE segment (Meetings, Incentives, Conferences, Events) ptedstavuje strategickou a
perspektivni cilovou skupinu turistické oblasti Sumavsko, ktera ma zasadni potencial pro
mimosezonni navstévnost, vy$si ekonomickou navratnost a stabilni rist sluzeb v regionu.

Sumavsko nabizi idealni prostiedi pro firemni akce — kombinaci klidného ptirodniho prostiedi,
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kvalitnich ubytovacich kapacit, tradi¢ni gastronomie, femesel a Siroké Skaly outdoorovych

aktivit, které jsou pro moderni firmy atraktivnim zazitkovym prvkem.

Rozvoj MICE produktii tak piimo podporuje strategické cile destinace: prodlouzeni sezény,
rozsifeni navstévnosti do klidnéjsich lokalit, zvySeni ekonomického piinosu cestovniho ruchu

a posileni znacky Sumavska jako komplexni a profesionaln¢ fizené destinace.
o Kompletni bali¢ky pro firemni akce

Pro MICE klientelu budou ptipraveny ucelené tematické balicky, které¢ kombinuji:

ubytovani v certifikovanych zatizenich,

o konferen¢ni prostory a technické vybaveni,

e stravovani s dirazem na lokalni gastronomii,

e doprovodny program (teambuilding, workshopy, outdoor aktivity),

e moznost ,,na klic* — plnd organizace v¢etné logistiky.
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2.4 Komunika¢ni mix

Cilové skupina, kterou chceme oslovit je celkem §iroké a bude proto nutné vyuzit rtizné druhy

komunikacnich prostfedkil, abychom oslovili vybrané cilové skupiny a trhy.
2.4.1 TisSténé propagacni materialy
Distribuce Tisténych propagacnich materiali

a. Prospekt turistické oblasti Sumavsko

Prospekt turistické oblasti Sumavsko. Edita¢ni ¢innost a jeho distribuci zajistuje PRO

Sumavsko.

Prospekt obsahuje zékladni informace o turistické oblasti, destinanim managementu

PRO Sumavsko, turistické informace (TIC, mapa) s tematicky fazené turistické cile.

Distribuce prospektu probihd po TIC v turistické oblasti a v blizkych TIC s pohodovou
dojezdovou vzdalenosti do TO Sumavsko, ¢lenskych

a spratelenych subjektech, véetng informacénich center NP Sumava.

b. Samolepky

Identifikaéni samolepky jsou vytvofené pro ucel vyjadieni brandu Sumavsko. K dispozici jsou

dva druhy samolepky, které maji rozdilny charakter.

v

Samolepka ,jsem PRO SUMAVSKO® je urCend pro ¢leny destinacniho managementu
PRO Sumavsko, z.s. a slouZi k jasné a rychlé identifikaci spotiebitelem. Clenové destinaéniho

managementu dostanou k dispozici u druhou samolepku.

Samolepka ,,SUMAVSKO turisticka oblast je uréena pro viechny fyzické a soukromé osoby,
které o ni projevi zajem. Samolepku je potieba distribuovat po celé oblasti, a to predevSim
na vstupni dvete obecnich Gradl, TIC, hojné navstévovanych turistickych cilti, stravovacich
a ubytovaci zafizeni. Samotna samolepka slouzi k rozsifeni podvédomi navstévniki o turistické

oblasti.
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Obrazek 2: Samolepka destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. a turistické oblasti Sumavsko

jj'w\.&
@D 3UMAVSKO

SUMAVSKO

Turisticka oblast

SUMAVSKO.CZ R

Zdroj: PRO Sumavsko, z.s., 2021.

c. Pohlednice
Pohlednicova edice ,,Edice SUMAVSKO srdcem* pro &lenské a zajmové subjekty cestovniho
ruchu je zalozena na principu ¢tvercového formatu. Distribuce téchto pohlednic probiha

v mistech, pro které¢ byla pohlednice vytvofena za ucelem opravdové navstévy daného mista.
d. Tvorba a podpora tvorby propagacnich materiali pro ¢lenskou zakladnu

Stejné jako v minulych letech budeme nadéle podporovat vznik propaga¢nich materiali nasich
¢lenli. Nabizime jim kompletni servis na grafické zpracovani, popf.spoluicast na jejich
vytvoteni. Taktéz pro Cleny tvofime propagacni materialy zcela na kli¢ — stejné jako byly
propagacni materialy pro SZMPT, Sportovni zafizeni mésta Prachatice ¢i cyklistické okruhy

pro msto Prachatice, propag¢ni material pro Penzion St.Leonhard a dalsi.
2.4.2 Online

Cilem projektu "Podpora destinaéniho managementu Sumavsko v online prostfedi" je zvysit

navstévnost webovych stranek www.sumavsko.cz, facebookového, instagramového a youtube

profilu PRO Sumavsko, z.s. A tim zvysit povédomi o nabidce turistickych produkti a piiblizit

se vice navstévnikiim nejen z jiho¢eského regionu.
Odkazy na podporované weby:

- www.sumavsko.cz

- www.facebook.cz/prosumavsko

- https://www.instagram.com/sumavsko

- https://www.youtube.com/(@sumavskoturistickaoblast8213
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http://www.sumavsko.cz/
http://www.sumavsko.cz/
http://www.facebook.cz/prosumavsko
https://www.instagram.com/sumavsko
https://www.youtube.com/@sumavskoturistickaoblast8213

- https://open.spotify.com/show/5kv5cO0JuwquriL6gwal KL

- https://podcasty.seznam.cz/podcast/sumavske-podcasty
- https://podcasts.apple.com/cz/podcast/%C5%A 1lumavsk%C3%A9-
podcasty/id1792151619

a. Webové stranky

Webové stranky www.sumavsko.cz jsou informacni platformou pro turistickou oblast

Sumavsko a destinaéni management PRO Sumavsko. Doména sumavsko.cz je majetkem MAS

Sumavsko, ktera je na webu rovnéz zminéna.

Horni liSta webu je urCena pro potenciondlni turisty. Naleznou zde informace ,,O nas* —
turisticka oblasti, destina¢ni management a mistni akéni skupina. Sekei ,,Pro turisty* — turistické
cile, zazitkové balicky, turistické informace. Déle je zde sekce o Clenech destinaéniho

managementu PRO Sumavsko, Kalendaf akci a Kontakty.

Spodni li§té je uréena pro business, jsou zde uvedené sekce Aktuality, Clenové, Partnefi, 3K

platforma, Pfipojte se, Pro média a Kontakty.
b. Facebook

Profil Sumavsko www.facebook.cz/prosumavsko je zaméfeny na podrobnou informovanost

o zajimavych akcich, turistickych cilech, ¢lenech destinacniho managementu pro Sumavsko.
Na facebookovém profilu se sleduje pocet fanousku, pocet piispévki, frekvence zvefejnéni

piispévka, pocet ,,to se mi libi*, komentart a sdileni piispévk.

Souéasti facebookové aktivity je i profil jizni Cechy www.faceboook.cz/jiznicechy, na ktery

turisticka oblast prispiva v pruméru 1 prispévek tydné. U téchto prispévki se sleduje pocet ,,to

se mi libi*, komentatii a sdileni ptispévka.
Nasledné se na facebooku sleduji uzivani takzvaného hastagu #sumavsko.
c. PPC kampan

PPC reklama v systémech Sklik a AdWords vytvotfena probihaji na zéklad¢ nutnosti propagace
aktualnich produktt cestovniho ruchu a ke zviditelnéni celé turistické oblasti. Zpracovava vzdy

externi dodavatel tak, aby bylo dosazeno co nejvétsi efektivity.
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d. Optimalizace SEO

SEO (Search Engine Optimization) je zkratka pro optimalizaci vyhledavani. V praxi
to znamena oznaceni metodiky vytvaieni a upravovani webovych stranek takovym zptsobem,
aby jejich forma a obsah byly vhodné pro automatizované zpracovani v internetovych
vyhledéavacich. Cilem SEO je ziskat ve vysledcich vyhledavani lepsi pozici (odkaz na stranky

bude zobrazen mezi prvnimi), a tim i ¢etnéjsi a zaroven cilené navstévniky.

Optimalizace SEO bude uplatnéna pro webové stranky www.sumavsko.cz v pribéhu let,

protoze se jedna o rozsahly web. Od této optimalizace se ocekava zlepseni postaveni webovych

stranek ve vysledcich vyhledavani a odstranéné technickych nedostatkd.
e. Instagram

Profil Sumavsko www.instagram.com/sumavsko zalozeny v 16t& 2016. Piispivame pravidelné

minimdlné tfikrat do tydne, vklddame priivodce oblasti, tvofime videa reels a zapojujeme

fanousky do déni na profilu pomoci anket, otdzek, hlasovani apod.
2.4.3 Veletrhy cestovniho ruchu

Spolek destinaéniho managementu nema v planu let 2026-2030 aktivné vyhledavat ucast na

veletrzich cestovniho ruchu, protoze navratnost Gcasti se neda zpé&tné spocitat ani doloZit.
2.4.4 Ostatni
a. Outdoor

Pro roky 2026 - 2030 je v planu vytvofit ukazatele pro ¢leny a spolupracujici subjekty
destinaéniho managementu PRO Sumavsko. Jako je napiiklad — Nadace Karla Klostermanna
(Klostermannova rozhledna na Javornik), LyZafsky aredl Zadov (Rozhledna v byvalém

skokanském mustku), aj.

Za outdoor komunikaci lze povazovat i samolepky ,,SUMAVSKO turisticka oblast,
které distribuuje destinacni management po TIC, obecnich tfadech a mistech navstévované

turisty.
b. Cinnost B2B

Vramci &innosti B2B bude turistickd oblast Sumavsko pofadat press trips, fam trips

vvvvvv

a agenturou CzechTourism.
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3 Marketingovy plan turistické oblasti Sumavsko

Marketingové plany na jednotlivé roky jsou ptilohou této strategie
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Z.avérecné shrnuti

Z inciativy MAS Sumavsko, z.s. v souvislosti s pfipravovanym zakonem o Fizeni cestovniho
ruchu zrodila myslenka vytvofit destinaéni management PRO Sumavsko, z.s. pro tizemi
jihodeské ¢asti Sumavy a jiho¢eského Posumavi.

Divodem vzniku a hlavnim cilem turistické oblasti Sumavsko a kancelafe destinaéniho
managementu PRO Sumavsko, z.s. je probuzeni venkovského cestovniho ruchu na tzemi
jihoteského Posumavi, propojeni tizemi jihodeského Posumavi a jihoeské asti Sumavy.
Timto propojenim ziskava turisticka oblast Sumavsko vétsi atraktivitu a zvySuje se nabidka

a potencial cestovniho ruchu v této destinaci.

Bylo velmi slozité najit jednotny nazev pro dvé tak rozdilna izemi. Obé& tyto oblasti jsou velmi
specifické, diametralné se 1iSi svou nabidkou a zaroven se dopliiuji. Samotny nazev se muze
zdat na prvni poslech, krkolomny. Zamérem bylo vytvofit nazev, ktery bude nezndmy a prave

diky své netradi¢nosti snadno zapamatovatelny.

Destina¢ni management PRO Sumavsko, z.s. a NP Sumava si uvédomuji nutnost spoluprace,
proto prvnim tkolem k prosazeni strategie rozvoje turistické oblasti je vytvofit turistické
podvédomi o atraktivnosti jihoGeské Gasti Sumavy, a tak pomoci odlehgit jihoteské &asti
Sumavy od pretizeni izemi turisty b&hem hlavnich turistickych sezén. Cilem je, aby navstévnici
zaéali vnimat turistickou oblast s NP Sumava jako jeden produkt cestovniho ruchu, ktery jim

dokéze nabidnout ,,podmanivé® zazitky béhem letni i zimni dovolené ¢i jednodennich vylett.

Aktualizované rozpracovani strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko
(rok 2017) souvisi s napliiovanim stanovené vize a cild turistické oblasti a destina¢niho
managementu. [ v roce 2017 se destina¢nimu managementu podatilo v zavislosti na spolupraci
s JCCR vytvofit nejen podvédomi o existenci turistické oblasti Sumavsko, ale i o samotném
destinaénim managementu. Béhem roku 2017 do destinacniho managementu ptistoupili dalsi
Styfi novi ¢lenové, ktefi se budou podilet na véhlasu turistické oblasti Sumavsko. A tak lze

konstatovat, Ze byl splnén u¢el vzniku turistické oblasti.

V letech 2026-2030 planuje destinaéni management PRO Sumavsko, z.s. pokracovat v plnéni
cile, aby se podnikatelé, obce a rezidenti ztotoznili se Sumavskem a sami se snaZili o propagaci.

A také byli hrdi na to, Ze ma podmanivé Sumavsko opravdu co nabidnout ndm vSem.
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Piiloha 1: Prospekt turistické oblasti Sumavsko

PODMANIVY KOUT JIZNICH CECH

DOVOLENA * VYLETY * TIPY

RS e T ) R
,_m s R
X N

- “—'»31 w,.

Yty o

[
‘ gy / A0V SRR N2y
UMACSIO™
Fws

/kgﬂ/}‘yé,/

Zdroj: PRO Sumavsko, z.s. 2025.
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Piiloha 2: Media data turistické oblasti Sumavsko

SUMAVSKO

Turisticka oblast

Zdroj: PRO Sumavsko, z.s. 2016.

Priloha 3: Webové stranka www.sumavsko.cz
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Priloha 4: Ukazka bannert PPC kampané
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