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PRO SUMAVSKO, Z.S.

Uvod, véetné struéné historie

Koncem roku 2014 iniciovala MAS Sumavsko zaloZeni a vznik kanceldfe destina¢niho managementu, ktery Fdi turistickou oblast Sumavsko.
Co7 je mozné brat jako velkou vyhodu, jelikoZ vytvoreny destinaéni management PRO Sumavsko vznikl formou ,ze zdola“. To v praxi znamena,
e inciativu pro vytvoreni destinadniho managementu poloZili sdruzeni obci a podnikatelé, ktefi jsou zapojeni v MAS Sumavsko podporujici
rozvoj cestovniho ruchu ve svém regionu. Turistickd oblast Sumavsko vznikla k 31. lednu roku 2016 certifikaci JCCR, spole¢né s péti dalsimi
oblastmi v JihoCeském kraji.

V roce 2016 byla turisticka oblast zmensena o katastralni Uzemi obce StozZec, které preslo pod spravu turistické oblasti Lipensko.

Na zakladé logického rozdélni Jiho&eského kraje v roce 2017 Jiho¢eskd centrala cestovniho ruchu k turistické oblasti Sumavsko pfitadila tfi
obce Zbytiny, Drslavice, Milejovice, Ujezdec, se kterymi nema destinaéni managementem uzavfenou dohodu o partnerstvi. Zminéné obce neni
mozné zahrnout do vypoctu pfispévku na provoz a ¢innost destinacniho managementu od Jihoc¢eského kraje. A to do okamziku, kdy s nimi
bude uzaviena dohoda o partnerstvi.

Sumavsko pokryva oblast asti Strakonicka, Prachaticka, Vimperska, Volarska a polovinu jiho¢eské &asti Sumavy. Hlavnim cilem vzniku spolku
byla a je snaha o aktivaci cestovniho ruchu v jiho&eské &asti Sumavy a Po$umavi, a vzajemné propojeni téchto dvou oblasti se na Gzemi o
rozloze 1 006,40 km2 s 52 obcemi ze Sumavského pFihraniéi. V rdmci turistické oblasti Sumavsko jsou tfi centra nadregionalniho vyznamu a to
jsou Prachatice z historického pohledu, Vimperk z pohledu ,hlavniho mésta“ pro Spravu NP Sumava a samotné tzemi NP a CHKO Sumava.
Dal$imi centry regiondlniho vyznamu jsou naptiklad Volary, Stachy, Ckynég, Vlachovo Biezi a v neposledni fadé centra zimni a letni rekreace -
Kvilda, Zadov, Boubin, apod.

Globalnim cilem rozvoje cestovniho ruchu v destinaci je zvyseni konkurenceschopnosti

turistické oblasti Sumavsko a navstévnosti destinace.

Strategickym cilem destinaéni spole¢nosti PRO Sumavsko je vyuZit strategické pozice destinace, propojit oblast jihodeské Sumavy a
jiho¢eského PoSumavi a rozvijet pfirodni a kulturni potencial pro cestovni ruch s podminkou dlouhodobé udrZitelnosti.

MAS Sumavsko iniciuje zalozeni a
vznik
2014 kancelafe destina¢niho
managementu
2016 Vznik turistické oblasti Sumavsko certifikaci JCCR
Turistickd oblast zmens$ena o katastralni izemf
2016 N
obce Stozec
PFidany obce Zbytiny, Drslavice, Milejovice,
2017 .
Ujezdec
Pfidany
obce Micovice, Netolice, Vitéjovice, Hracholusky,
Lhenice, Malovice,
Litochovice, Volyné, NiSovice, Pfechovice,
2022 PR - "
NihoSovice, Nemétice, Hostice,
Stunkovice nad Volyikou, Ulehle, Niho3ovice,
Némcice, Hoslovice, Nova Ves,
Drézov, Vrbice, Cestice a Vacovice

.Chceme byt spo " alivym:-partnerem
a zprostredkovatelem v oblasti :
cestovniho ruchrna‘turistické oblasti

Sumavsko se zaméFenim na
venkovskou turistiku.”
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PRO SUMAVSKO, Z.S.

IDEA, POSLANI, DUVOD EXISTENCE
A CILE SPOLKU PRO SUMAVSKO

Koncem roku 2014 iniciovala MAS Sumavsko zaloZenia vznik kanceléfe destinaéniho managementu, ktery Fidi
turistickou oblast Sumavsko. CoZ je mozné brét jako velkou vyhodu, jelikoZ vytvoreny destinaéni management PRO
Sumavskovznikl formou ,ze zdola“. To v praxi znamend, Ze inciativu pro vytvoreni destinaéniho managementu
poloZili sdruzeni obci a podnikatelé, ktefi jsou zapojeni v MAS Sumavsko podporujici rozvoj cestovniho ruchu ve
svém regionu. Turistickd oblast Sumavsko vznikla k 31. lednu roku 2016 certifikaci JCCR, spoleé¢né s péti dal$imi
oblastmiv Jiho&eském kraji. Sumavskopokryvé oblast &asti Strakonicka, Prachaticka, Vimperska, Volarska a
polovinu jihodeské &&sti Sumavy. Hlavnim cilem vzniku spolku byla a je shaha o aktivacicestovniho ruchu v

jihogeské &asti Sumavy a Posumavi, a vzajemné propojeni té&chto dvou oblastise na Uzemi o rozloze1 006,40 km2 s
52 obcemi ze Sumavského pfihranici.

Turistickd oblast Sumavsko jako nové vznikla destinace na zakladé Manualu turistické oblasti od JCCR je Gzemim s
doposud nedostate¢né vyuzitym celkovym potencidlem Uzemi pro cestovniruch. Na jedné strané ma turisticka
oblast oproti jinym jiho&eskym turistickym oblastem nespornou vyhodu v tGzemi NP a CHKO Sumava,které je
kazdoro&né hojné navstévovano turisty z Cech a ostatnich zdrojovych trh(l. Na strané druhé je turistickd oblast
obklopena oblastmi s podstatné vétsim turistickym zdzemim a atraktivitami. Konkurenénimi oblastmi je napfiklad
Lipensko, Ceskobudé&jovicko-Hlubocko a Krumlovsko nebo Pisecko- Blatensko.

V rémci turistické oblastiSumavsko jsou t¥i centra nadregionéiniho vyznamu a to jsou Prachatice z historického
pohledu, Vimperkz pohledu ,hlavniho mésta“ pro Spravu NP Sumava a samotné Gzemi NP a CHKO Sumava. Dal&imi
centry regionalniho vyznamu jsou naptiklad Volary, Stachy, Ckyné, Vlachovo Bfezi a v neposledni Fadé centra zimnf
a letni rekreace- Kvilda, Zadov, Boubin, apod.

,Chceme byt spolehlivym partnerem a zprostfedkovatelem v oblasti cestovniho ruchu na turistické oblasti Sumavsko
se zamérenim na venkovskou turistiku.”

Nasi vize chceme dosdhnout prostiednictvim vytvoreni ¢lenské zakladny destinaéniho managementu PRO Sumavsko
z rliznorodych subjektl, které mohou adekvatné reprezentovat turistickou oblasti.

Destina&ni management PRO Sumavsko mé za cil pfedev$im propojeni jednotlivych subjektd psobicich v cestovnim
ruchu a kvalitni servis pro navstévniky oblasti zajistujici jejich spokojenost. Prostfednictvim aktivace cestovniho
ruchu v jiho&eské ¢asti Sumavy a Posumavi a vzajemné propojeni t&chto dvou oblasti.

Spolek usiluje o dobré jméno a kvalitni rozvoj sluzeb cestovniho ruchu na Gzemi turistické oblasti Sumavsko, které je
vymezeno mistni plsobnosti turistické oblasti Sumavsko a o pfipravenost Gzemi pfijimat domaci a zahraniéni turisty.
Globalnim cilem rozvoje cestovniho ruchu v destinaci je zvy$eni konkurenceschopnosti turistické oblasti Sumavsko a
navstévnosti destinace.

Strategickym cilem destinaéni spoleé¢nosti PRO Sumavsko je vyuZit strategické pozice destinace, propojit oblast
geografického Uzemi Sumavy a jiho&eského PoSumavi a rozvijet pFirodni a kulturni potenciél pro cestovni ruch s
podminkou dlouhodobé udrzitelnosti.

Na globalni a strategické cile navazuji specifické cile destinaéniho managementu PRO Sumavsko. Tyto cile je nutné
plnit béhem celého Zivota spolku a turistické oblasti a jsou k dispozici ve Strategie rozvoje turistické oblasti
Sumavsko 2021-2025.

Ukolem spolku je hajit, prosazovat a zastupovat spoleéné zajmy svych ¢lenll souvisejicich s rozvojovymi aktivitami
regionu, marketingem, tvorbou produktl cestovniho ruchu, investicemi cestovniho ruchu, dopravou, rozvojem sluzeb
a vzdélavani lidskych zdrojd ve spolupraci podnikatelského a vefejného sektoru.



PRO SUMAVSKO, Z.S.

Destinaéni management PRO Sumavsko, z.s. pracuje na
P R O F I L bazi organizace, ktera za ucelem efektivngjsiho Fizeni
cestovniho ruchu zajistuje koordinaci a kooperaci
poskytovatell sluzeb cestovniho ruchu v turistické oblasti

Sumavsko. Poskytovateli sluzeb cestovniho nemusi byt
pouze podnikatelé z oblasti cestovniho ruchu, ale mohou

to byt i mésta, obce a podnikatelé z pfibuznych oblasti

Cilem destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. je propojeni jednotlivych subjektd plsobicich v
cestovnim ruchu a kvalitni servis pro navstévniky regionu zajistujici jejich spokojenost.

Spolupraci s rdznymi subjekty koname za U¢elem rozvoje oblasti, abychom mohli zajistit udrzitelny rozvoj a
konkurenceschopnost na trhu. A také abychom mohli vytvofit ucelenou nabidku aktivit, ktera dokaze oslovit
nejen turisty z tuzemska a zahranici, ale i rezidenty z turistické oblasti. V§em subjektlm, které se k nam
pfipoji, nabizime nespocet moznosti spoluprace. Jako zasadni moznosti spoluprace mohu oznadcit spolec¢né
produkty a projekty s jednotnou marketingovou kampani pod zna¢kou — PRO Sumavsko, z.s.

PREDMET CINNOSTI )
« vykon oblastni destinaéni spole¢nosti ve vazbé na turistickou oblast Sumavsko

« komunikace s jednotlivymi obcemi a mésty v oblasti cestovniho ruchu

« spoluprace v ramci aktivit subjektl cestovniho ruchu z vefejného i soukromého sektoru,

« komunikace s obchodnimi partnery a turisty za region, v€etné navstévnického managementu

» komunikace, spoluprace a ktivni tvorba nabidky cestovniho ruchu s JihoCeskou centralou cestovniho
ruchu

» spoluprace na €innosti turistickych informacnich center na Uzemi oblasti

« organizace konferenci a odbornych seminarl pfispivajicich k rozvoji cestovniho ruchu v turistické
oblasti,

» vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu

« organizace jednani pracovnich skupin slozenych z odbornik( a pracovnikl v oblasti cestovniho ruchu

« PR aktivity — prezentace TO Sumavsko v tuzemsku i zahrani&i prostfednictvim vymezenych témat
(vystavy, veletrhy, média) smérem k laické i odborné verejnosti a rezidentdim

« organizace famtripQ, tj. motivacnich cest pro zastupce cestovnich kanceldfi a agentur, presstripl pro
zastupce médii a pro odbornou vefejnost, organizace studijnich cest pro odborniky v cestovnim
ruchu

« shromazdovani informaci o turistickém potencialu oblasti, zajistovani jejich pribézné aktualizace a
jejich zpracovavani pro jednotlivé cilové skupiny uzivatell

« tvorba produktl CR, které povedou ke zviditelnéni TO, véetné sledovani a vyhodnoceni zpétnych
vazeb

« ediéni ¢innost — vydavani tisténych propagacnich materialli obecnych ¢i tematicky zamérenych s
pfihlédnutim k pfedem vymezenym a doporu¢enym okruhlim,vzhledem k celkové strategii, cilovym
trhdim, nebo roénimu obdobi

« provoz Informacniho Systému Cestovniho Ruchu turistické oblasti na www.sumavsko.cz

 priprava a realizace projektl pro ziskavani prostfedkl z grantovych, dotacénich a jinych programd na
rozvoj cestovniho ruchu

» komunikace a spoluprace se zahrani¢nimi partnery v oblasti cestovniho ruchu, zejména pfi tvorbé a
realizaci preshraniénich projektd

« ziskavani statistickych a analytickych dat potfebnych pro efektivni rozvoj cestovniho ruchu v regionu

V roce 2025 vychazela hlavni éinnost JCCR predevsim ze schvalené Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoéeského 4
kraje 2021-2030 a z Strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko 2021-2025
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Cestovni ruch na Sumavsku
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PRO SUMAVSKO, Z.S.

Rok 2025 potvrdil stabilizaci cestovniho ruchu v turistické oblasti Sumavsko a zarover naznadil
dalsi rlstovy potencial destinace.

Primérna délka pobytu dosahla pfiblizné 3,8 dne u domacich navstévnikl a 3,8 dne celkové,
zatimco u zahrani¢nich navstévnikl se pohybovala okolo 3,1 dne. Ve srovnani s pfedchozimi lety
se jednd o mirné meziroéni snizeni, které vsak stdle potvrzuje, ze Sumavsko je destinaci
vhodnou pfedevsim pro kratkodobé az stfedné dlouhé pobyty.

Primérny pocet prenocovani Cinil pfiblizné 2,8 noci u domacich i celkovych navstévnika,
pricemzZ zahrani¢ni klientela dosahovala zhruba 2,2 noci. Tento ukazatel zlstava relativné
stabilni a odpovida charakteru regionu jako destinace pro vikendové a kratkodobé pobyty.

Celkovy pocet navstévnik( dosahl pfiblizné 312 tisic osob, coZ predstavuje narlst oproti roku
2024 a navrat k rostoucimu trendu po mirném poklesu v pfedchozich letech. Tento vyvoj
potvrzuje rostouci zajem o region a jeho atraktivitu pro domaci i zahranicni turisty.

Vyznamnym ukazatelem ekonomického pfinosu cestovniho ruchu je vySe vybraného poplatku

z pobytu, ktera v roce 2025 dosahla priblizné 8,4 mil. K& Jedna se o historicky nejvyssi
hodnotu, ktera odrazi nejen zvySenou navstévnost, ale i celkové oziveni cestovniho ruchu

a efektivni nastaveni systému vybéru poplatkd.

Data za rok 2025 ukazuji, Ze turisticka oblast Sumavsko si udrZuje stabilni pozici na trhu
cestovniho ruchu, s rostoucim ekonomickym pfFinosem a postupnym zvySovanim
navstévnosti. Soucasné vsak pretrvava prostor pro dalSi rozvoj, zejména v oblasti
prodluzovani délky pobytu a motivace navstévniki k opakovanym navstévam.

VYVOJ PRUMERU PRENOCOVANI V HUZ VYVOJ PRUMERNE DELKY POBYTU

O U A O T S A T

e & &
i it

i

® Domici @ Celkem @ Mezindrodni ® Domici @ Colem @ Mozindrodni



PRO SUMAVSKO, Z.S.

3KPLATFORMA

3K platforma je vhodna funkéni platforma pro kooperaci, koordinaci a komunikaci subjektl cestovniho ruchu v
destinaci za u¢elem podpory rozvoje cestovniho ruchu, v ramci které dochazi k vyméné informaci nezbytnych pro
koordinaci aktivit cestovniho ruchu.

Spolek destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. si jako 3K platformu zvolil Clenskou schiizi destinaéniho
managementu PRO Sumavsko, z.s. Setkdvani v rdmci schlzi vyplyvd ze vztahu spolku se &leny destinan&iho
managementu, kdy kazdy jednotlivy ¢len se podili na aktivitdch spolku, schvaluje jeho aktivity, hospodareni a
prezentaci turistické oblasti Sumavsko jako celek. Pro vedeni spolku jsou, pro své vlastni kondni, prvotné ddlezita
rozhodnuti, ndvrhy a napady, které jednotlivi ¢lenové maji Sanci na setkanich prednést, navrhnout nebo
odhlasovat.

K setkani této platformy dochdzi minimalné jednou ro¢né, a to pokazdé a jiném misté, v provozovnach jednotlivych
¢lenl — tak dochazi k prohloubeni povédomi jednotlivych ¢lentd o ¢innosti druhych. Nadale platformu ucelujeme a
vztahy utuzujeme konanim neformalnich, spoleénych akci, jako jsou napfiklad spolecné pési vylety pro turistické
oblasti. Tak dochdzi jak k odbourani bariér mezi ,vedenim” spolku a jeho ¢&leny, ale taktéz kolikrat k navazani
spoluprace mezi jednotlivymi, zapojenymi subjekty. Tim tak dochazi k naplnéni principu komunikace, kooperace a
koordinace, které jsou zakladem pro efektivni destinaéni spolupraci a vykonnost.

Clenska zéakladna Turistické oblasti Sumavsko je volné pfistupna véem subjektdim a zdjemclm o zapojeni se do
fungovani DMO.

Prehled uskuteénénych schuzi
3K platformy za rok 2025:

4.12.2025, Skoleni Al v cestovnim ruchu - setkani 3K platformy, ¢lenské zakladny a partnera pfi
skoleni organizovaném DMO

13.11.2025, Clenska schiize DMO PRO Sumavsko, z.s.,_ pravidelna schiize élenské zakladny,
nahran zapis

6.11.2025, Skoleni Canva v cestovnim ruchu - setkani 3K platformy, ¢lenské zakladny a partnert
pfi Skoleni organizovaném DMO

8.9.2025, Setkani turistickych oblasti = v Golf clubu v Hluboké nad Vitavou

platformy, turistickych informaénich center a poskytovatelil sluzeb v cestovnim ruchu, setkani
pfed sezonou, novinky z regionu a z turistickych cilti

10.4.2025, Clenska schiize DMO PRO Sumavsko, z.s., sidlo DMO, Neummanova 161, Prachatice -
tradiéni schlize élenské zakladny spolku DM, jeZ feSila financovani, propagaci na rok 2025,
aktivitu a praci spolku, ziskané financ¢ni prostredky, schvalovala vyroc¢ni zpravu a shrnula rok
2024, nahran zapis

21.1.2025, Setkani turistickych oblasti, Hoch Spali¢ek v Ceskych Budé&jovicich

Predbézné terminy setkani v roce 2026 jsou k dispozici na webu www.sumavsko.cz,
v sekci 3K platforma, stejné jako seznam élenti platné 3k platformy.



https://www.facebook.com/photo/?fbid=1430320809106273&set=pcb.1430322105772810
https://www.sumavsko.cz/wp-content/uploads/2025/12/zapis-z-clenske-schuze-ze-dne-13112025.pdf
https://www.sumavsko.cz/wp-content/uploads/2025/12/zapis-z-clenske-schuze-ze-dne-13112025.pdf
https://www.facebook.com/photo/?fbid=1402358215235866&set=pcb.1402361021902252
https://www.facebook.com/photo?fbid=1193575172815166&set=pcb.1193576306148386
https://www.facebook.com/photo?fbid=1227209609417395&set=pcb.1227215372750152
https://www.sumavsko.cz/wp-content/uploads/2025/12/zapis-ze-schuze-2025.pdf
https://www.facebook.com/photo?fbid=1015087213997297&set=pcb.1015088900663795

PRO SUMAVSKO, Z.S.

Cinnost spolku 2025

V roce 2025 pokracovala Destinacni managementové organizace (DMO) ve vydavani popularnich
Sumavskych podcastil, co? je registrovand znatka zaméFend na online prezentaci turistické
oblasti Sumavsko. Hlavnim cilem podcastl je pfedstavit Sumavsko jako moderni a atraktivni
destinaci, ktera jde s dobou. Novy dil je publikovan jednou mésicné, pficemz béhem letni sezény je
poslechovost nizsi, a tak se v tomto obdobi dily nevydavaji. V roce 2025 byly tématy podcast(
rozhovory s Jifim Kozlem ze sklarské huti J&P, s Ludkem Saskou z LA Zadov, s Sumavskou
bylinkarkou Alenou Kramlovou, o navratu rysa do Sumavské prirody s prof.Ing.Jaroslavem
Cervenym CSc., s Radkem Thérem, starostou Sumavské Kvildy, a s Simonem Blaschkem,
délnikem kultury, zastupitelem mésta Vimperk a hybatelem kulturniho Zivota. Celkovy
pocet staZeni podcastl pres RSS presahl 45 tisic. Podcasty jsou dostupné na rlznych
platformach, jako jsou RSS, Spotify, YouradioTalk, Cesképodcasty a Youtube, novinkou roku 2024
byla dostupnost i na Apple podcasts, v roce 2025 jsme pridali prezentace na Seznam Podcasty.

Pro propagaci téchto podcastl DMO vyuzivalo rGzné kanaly, jako jsou facebookové a
instagramové pfispévky a stories, vylep plakatt u partnert, a také prezentaci v turistickych
informacnich centrech oblasti. DalSi formou propagace byly kalendare akci na
internetovych strankach jako www.sumavsko.cz, www.jiznicechy.cz, visit.prachatice.eu, a
www.vimperk.cz.

DMO se rovnéz G&astnilo akci jako je Zemé Zivitelka, Indian Riders Fest nebo L"Etape by Tour de
France, kde prezentovalo celou turistickou oblast a jeji ¢leny a partnery.



Dale, v ramci projektu ,6x5 na druhou”, spolu s Jiho¢eskou centralou cestovniho ruchu
(JCCR), turisticka oblast Sumavsko pfivitala tviirce Hory a svét, Milan bez mapy, Cestuj s
Veru, Tata a dva kluci, Honza Auer
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Cinnost spolku 2025

Vydali jsme novy propagacni material o celé turistické oblasti Sumavsko a byl aktualizovan material
urceny pro ubytovaci zafizeni s tipy na vylety.

PODMANIVY KOUT JIZNICH CECH

DOVOLENA * VYLETY * TIPY
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Kromé& mensich famtrip a influencer tripl a vy3e zminénych, turistickou oblast Sumavsko
propagovaly i Annemarie Konijn and Karen Rosink z holandského blogu Ik wil meer Reizen.
Navstivily Prachatice a Sumavskou Kvildu, kde prozkoumaly jeji bezprostfedni okoli.

NAVSTIVILI NAS 44 tjd. NAVSTIVILI NAS 44 1

( PRACHATICE @ Kvilda - Sumava

Ha het Lipnomeer rijden we verder noar het
Zuiden, richting hat Boheams Woud Onderweg
maken we een stop in Frachatice, waar je veel
keurr jjke Rencissancehuizen ziet.

We zijn in Kvilda oangekomen. Hier We bezoeken de veenmoerassen in Kvilda, in Hotionaal

bljjwen we @en nachtje om wat meer pork Sumava, We beginnen bij Cholupska slot. Dit is

van Sumava te ontdekken. 'y egeniik hat Mocist Mt 10750pgang. Maar 100l @ Tet
X zijn we iets loter, want we vonden 500 uur eng vroeg.

Dal$im propagatorem turistické oblasti Sumavsko byl vitéz prvni fady reality show Bachelor, Jan
Solfronk.

£V restauraci Vodnil
| jsem si dal skvélého
pegeného pstruha J
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SUMAVSKE BINGD

Zahraj si, sbirej razitka a vyhraj odménu!

+ Vezméte si kartu Sumavského binga (v kapse)
= Mavitivte zopojend mista a sbirejte razitka

= Ziskejte alespof $est razitek

» Ziskejle odménu a zaijte vic ze Sumavy!

Sumavské bingo vermete e

Projekt Sumavské bingo byl v roce 2025 realizovan jako novy produkt cestovniho ruchu v
turistické oblasti Sumavsko, jehoZ cilem bylo podpofit ndvitévnost regionu, motivovat turisty k
aktivnimu objevovani destinace a soucasné zapojit lokalni podnikatele.

Projekt pFipravil spolek destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z. s., a probihal v obdobi od
1. Cervence do 30. zari 2025.

Princip projektu

Zakladem projektu byla jednoducha herni mechanika inspirovana principem ,bingo”.
Navstévnici si mohli zdarma vyzvednout herni kartu u zapojenych partnerd a nasledné sbirat
razitka za vyuziti mistnich sluZeb - napfiklad za ubytovani, nadvstévu turistickych atraktivit Ci
gastronomickych zafizeni.

Po ziskani minimalné Sesti rliznych razitek Ucastnici odevzdali vyplnénou kartu a byli zarfazeni do
slosovani o vécné ceny.

Zapojeni Uzemi a partnera

Projekt propoijil sit lokalnich subjektl napfi¢ regionem - ubytovaci zafizeni, restaurace, turistické
cile i dalsi sluzby. Celkoveé bylo do projektu zahrnuto nékolik desitek mist, coz vedlo k
rovnomérnéjSimu rozloZeni navstévnosti v uzemi.

Motivace navstévnik

Hlavnim motivacnim prvkem byla kombinace zaZitku a odmény. U¢astnici mohli ziskat napFiklad
pobyty na Sumavsku ¢i bali¢ky lokalnich produktd.

Soucasti projektu byla také online podpora - sdileni zaZitk(l na socialnich sitich (napf.
prostfednictvim hashtagu #sumavskebingo), coz prispélo k organickému Sifeni povédomi o
regionu.

PFinosy projektu
Projekt Sumavské bingo pfinesl nékolik kli¢ovych efektd:
e zvySeni atraktivity regionu formou gamifikace cestovani
podpora lokalni ekonomiky skrze navstévy partnerskych subjekt(
e motivace turistl k delSim pobytlim a navstévé vice mist
e zapojeni navstévnikd do aktivni propagace destinace

Shrnuti

Sumavské bingo pFedstavuje inovativni marketingovy nastroj destinacniho managementu, ktery
propojuje zazitkovou turistiku, lokalni sluzby a hravy princip soutéze. Projekt efektivné
podporuje udrZitelny rozvoj cestovniho ruchu a posiluje konkurenceschopnost turistické oblasti
Sumavsko.
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Obchod Sumavsko

Projekt E-shopu turistické oblasti Sumavsko byl v roce 2025 zaloZen jako novy nastroj podpory
cestovniho ruchu a lokaini ekonomiky v turistické oblasti Sumavsko. Jeho cilem je vytvofit
jednotnou online platformu primarné pro nabidku doporuceného ubytovani, doplnénou o
regionalni produkty a zazitky.

Charakteristika projektu
E-shop je koncipovan jako spolecna platforma sdruZujici ovéfené a doporucené ubytovaci
kapacity napfic regionem. Hlavni ddraz je kladen na:

e kvalitu a dvéryhodnost nabidky

e prehlednost a jednoduchost pro uzivatele

e prezentaci autentického zaZitku z pobytu na Sumavsku

v es

zazitek a podporuji lokalni producenty.

DalSi rozvoj
V nasleduijicich letech bude hlavnim ukolem projekt dale rozvijet, zejména:
e rozSifovat databazi doporucenych ubytovacich zafizeni
e zvySovat atraktivitu a uzivatelskou privétivost platformy
e posilovat marketing a viditelnost e-shopu
e propojovat ubytovani s doplnkovymi sluzbami a produkty

Cilem je postupné naplnit potencial platformy a vybudovat z ni Zadany a davéryhodny nastroj pro
vybér ubytovani v regionu, ktery bude zaroven podporovat dalsi segmenty cestovniho ruchu.

Shrnuti
E-shop Sumavsko predstavuje strategicky projekt s dirazem na prezentaci kvalitniho ubytovani.
Jeho zaloZeni vytvofilo zaklad pro systematickou podporu turistické infrastruktury, pricemz

klicovou prioritou dalSich let bude jeho rozvoj, zatraktivnéni a etablovani jako vyznamné a
vyhledavané platformy pro navstévniky regionu.

Objevte
kouzlo

y

poukazu

pro vzdélavani deti
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Cinnost destinace v roce 2025

V roce 2025 se ¢innost spolku PRO Sumavsko, z.s. soustFedila na komplexni rozvoj a propagaci
turistické oblasti Sumavsko, podporu ¢lenské zdkladny a systematickou praci na zvySovani
atraktivity Uzemi pro navstévniky i odbornou verejnost.

Vyznamnou ¢&ast aktivit tvofilo zpracovavani dotacnich projektl, zejména z programu
JihoCeského kraje a Ministerstva pro mistni rozvoj. Organizace zajiStovala cely proces od
pripravy Zadosti, pres administraci projekt aZz po jejich zavérecné vyuctovani. Duraz byl kladen
na efektivni vyuziti financnich prostfedkd a maximalni pfinos projektd pro rozvoj cestovniho
ruchu v regionu.

V oblasti marketingu a propagace byla realizovana Siroka skala aktivit. Organizace se vénovala
tvorbé propagacnich materialGi jak pro samotnou destinaci, tak pro podporu jednotlivych
¢lend. Tyto materialy zahrnovaly online i offline formaty a byly zaméreny na prezentaci regionu
jako atraktivniho turistického cile s dirazem na autenticitu a udrzitelnost.

Dulezitou soucasti marketingové strategie byla také prace s influencery a novinafri.

Pro tyto cilové skupiny byly pfipravovany tematické programy zamérené na poznani regionu,
jeho nabidky a unikatnich zazitkd. Cilem bylo posilit medidlni obraz destinace a zvysit jeji
viditelnost v relevantnich komunikacnich kanalech.

Organizace dale zajistovala spravu a rozvoj digitalnich nastrojd. Patfila sem pravidelna spréava
webovych stranek, aktivni komunikace na socialnich sitich a také sprava aplikace Uneeqly, ktera
slouzi jako moderni nastroj pro podporu navstévnické zkusenosti a propagaci mistnich aktivit.
V prabéhu roku byl rovnéz pfipravovan a realizovan program nataeni Sumavskych podcastd,
jehoz cilem bylo predstavit region prostfednictvim autentickych pribéhd, rozhovord a
zajimavosti z Uzemi. Tento format pFispél k rozsifeni komunika¢nich kanall a osloveni novych
cilovych skupin.

V oblasti spoluprace a koordinace aktérl cestovniho ruchu organizace usporadala férum
cestovniho ruchu, které slouZilo jako platforma pro sdileni informaci, zkuSenosti a planovani
dalSiho rozvoje destinace. Soucasné probihala pravidelna organizace ¢lenskych schlizi a vedeni
jednani vykonného vyboru, ¢imz byla zajiSténa transparentni sprava organizace a aktivni
zapojeni ¢lenl do jeji ¢Cinnosti.

Neméné dulezZitou soucasti aktivit byla podpora clenské zakladny prostfednictvim tvorby
propagacnich vystupl na miru, sdileni marketingovych nastroji a aktivni komunikace.
Organizace tak plnila roli koordinatora, ktery propojuje jednotlivé subjekty v Uzemi a
napomaha jejich spolecné prezentaci.

Celkové lze cinnost destinace v roce 2025 charakterizovat jako systematickou, rozvojovou a

silné orientovanou na spolupraci, moderni marketingové nastroje a efektivni vyuzivani
dostupnych zdroja.

14



Priprava strategie rozvoje cestovniho ruchu
2026-2030

V priib&hu roku 2025 se organizace PRO Sumavsko, z.s. intenzivné vénovala pFipravé nové
strategie rozvoje cestovniho ruchu pro obdobi 2026-2030. Tento strategicky dokument navazuje
jak na predchozi rozvojové materialy destinace, tak na strategické dokumenty JihoCeského kraje
v oblasti cestovniho ruchu, se kterymi je plné obsahové i koncepcné provazan. Diky této
navaznosti je zajiSténa koordinace rozvojovych aktivit v SirSim regionalnim kontextu a efektivni
vyuzivani verejnych zdroju.

Pfiprava strategie probihala jako komplexni proces zahrnujici analytickou, navrhovou i
implementacni ¢ast. V ramci analytické faze byla vyhodnocena aktualni situace v destinaci, jeji
potenciadl, struktura navstévnosti i hlavni rozvojové vyzvy. Nasledné byl definovan strategicky
ramec obsahuijici vizi, misi a klicové cile, které reflektuji potfebu udrzitelného a vyvazeného
rozvoje cestovniho ruchu.

Strategie je zaloZena na nékolika hlavnich pilifich. Prvnim je rozvoj kvalitni a konkurenceschopné
nabidky cestovniho ruchu, v€etné infrastruktury, sluzeb a turistickych produkt. Druhym pilifem
je posilovani spoluprace mezi aktéry v Uzemi a stabilizace destina¢niho managementu, vcetné
rozvoje Clenské zakladny a systémového financovani. Tretim pilifem je moderni marketing
destinace, vyuZivajici digitalni nastroje, praci s daty a cilenou komunikaci.

Zasadnim principem strategie je dUraz na udrzZitelnost - zejména vyvazené rozloZeni
navstévnosti, ochranu pfirodnich a kulturnich hodnot a podporu Setrnych forem cestovniho
ruchu. Strategie rovnéz reaguje na aktualni trendy, jako je digitalizace, individualizace produkt(
cestovniho ruchu a rostouci vyznam zazitkového CR.

Organizace PRO Sumavsko, z.s. sehréla v roce 2025 aktivni roli v pFipravé tohoto dokumentu.
Podilela se na sbéru dat, organizaci pracovnich setkani s partnery v Uzemi, zapojovani ¢lenské
zakladny i formulaci konkrétnich opatfeni. Pfiprava strategie tak predstavovala jednu z klicovych
cinnosti roku a vytvofila pevny zaklad pro systematicky rozvoj destinace v nasledujicich letech.
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Socialni sité a online komunikace destinace

V roce 2025 byla vyznamna pozornost vénovana systematickému rozvoji a sprave socialnich
siti turistické oblasti Sumavsko, které pfedstavuji jeden z kli€ovych nastroji komunikace
s navstévniky i odbornou verejnosti.

Hlavnimi komunikacnimi kanaly byly pfedevsim Facebook a Instagram. Facebookova stranka
destinace slouzila jako informacni a komunitni platforma, prostrednictvim které byly sdileny
aktuality z regionu, pozvanky na akce, tipy na vylety a vystupy projektl destina¢niho
managementu . Tento kanal zaroven umoznoval pfimou komunikaci s navstévniky a posiloval
vazbu mezi destinaci a jejimi sledujicimi.

Instagramovy profil destinace byl zaméfen predevSim na vizualni prezentaci uzemi a
budovani atraktivniho obrazu Sumavska jako turistické destinace. Ke konci roku 2025 profil
evidoval vice nez 8 000 sledujicich a byl aktivné vyuzivan pro sdileni fotografii z regionu,
inspirativnich tipl na vylety a spoluprace s influencery . DuleZitou soucasti komunikace bylo
zapojovani uzivatell prostrednictvim sdileni jejich obsahu a pouzivani tematickych hashtag(
(napf. #sumavsko).

Obsahova strategie socidlnich siti byla v pribéhu roku dale rozvijena s dlrazem na
pravidelnost, kvalitu a tematickou pestrost prispévkd. Publikovany obsah zahrnoval nejen
prirodni a turistické atraktivity, ale také kulturni akce, lokalni produkty, pribéhy z Uzemi a
prezentaci Clenské zakladny. Socialni sité byly zaroven propojeny s dalSimi komunikacnimi
nastroji, zejména webovym portalem destinace, ktery slouZi jako centralni zdroj informaci o
regionu .

V roce 2025 byly socialni sité vyuzivany také jako nastroj podpory marketingovych kampani,
spoluprace s influencery a novindfi a propagace tematickych produktl cestovniho ruchu,
vCetné Sumavskych podcastl a dalSich digitalnich vystupl. Diraz byl kladen na autentickou
prezentaci regionu a posilovani jeho znacky jako atraktivni a udrzitelné destinace.

Celkové Ize konstatovat, Ze socialni sité predstavovaly v roce 2025 dynamicky se rozvijejici

komunikacni kanal, ktery vyznamné pfispél ke zvySeni povédomi o turistické oblasti
Sumavsko a k efektivni prezentaci jeji nabidky smérem k Siroké veFejnosti.
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PRO SUMAVSKO, Z.S.

ZAMESTNANCI A
SPOLUPRACOVNICI

e Klara Sochorova, predsedkyné spolku, do 31.12.2025

* Ing. Marie Tzopi Korousova , produktova manazerka turistické oblasti,
zameéstnankyné JCCR, odpovédna osoba koordinujici veSkerou Cinnost s JCCR,
administratorka (socialnich siti, webové stranky), administrace projektd,
pracovni pomér (HPP pres JCCR) 04/2018

Hana Zlatohlavkova, administrativni pracovnik (projektZaméstnanost) —
caste€ny Uvazek (od fijna 2021, znovu od bfezna 2024)

VYKONNY VYBOR

» Klara Sochorova, predsedkyné spolku
* Josef Pecka

e Michal Pilousek

* HanaLukeSova

» Marie Tzopi Korousova

17



Stav ¢lentli destinaéniho managementu
k 31.12. 2025

Nazev subjektu ICO Adresa Kontakty Popis ¢innosti Rok vstupu Subjekt
. ColdE
— — — —
_ o
- —Zadov-13,38473 - - B vat
Chiré 5 i 2626
_ _ reeepee@ehtranovhotet: | _
ez
Michal Pilousek
Michal Pilousek SNP 42%.3' 38301 +420 725944 FO 2020 Privatni
Prachatice
979
PoSumavska Americka 655/19, 120
maringotka 00 +420 602 107 007 Ubytovaci zafizeni 2021 Privatni
Michal PilouSek Praha 2
Veronika Caisova
Kubova Hut 63, P Privatni
Kubovka 63 385 01 Vimperk veronika.caisova@itprofi. Ubytovaci zafizeni 2020
eu
Veronika Caisova
. Michaov 93, 384 P Privatni
Ekostatek Michalov 73 Stachy veronika.calsova@itprofi. Ubytovaci zafizeni 2020
eu
- — —
- —Chtumany-568,364 - [T —Privétnt
L . —Ybytovactzatizent —2619
—0256497t —22-WachovoBiezt —info@stodotadcz _ _ -
Statek Marcovice o +420 730175 333
Mar&ovice privatni
08661588 23, 387, . emily@marcovice.cz Ubytovaci zafizeni 2019
01 Marcovice
—MgrtenkaRandékovéd |— —+420-731+469-93% - _
- —Michatov-91-384 - —Wetiness-a-sport 2649 —privétnt
—6H74752 —73-Stachy —Rhb-stachy@seznam:ez | centrum _ -
Prast eSS 0O-To4 124766 3 3
:Vtmperk B —Stravovaci-zatizent: — —privatnt
. pfﬁiﬂ‘ﬂﬂ-ﬂ-k&v&i‘ﬁaw 3 _2.949 -
—62531618 —385-0t+vimperk prazirre-hranek@sezram| _
- - €z
Etincelle, o.s. Nové Huté 88 +420 607
040 287 . . . .
Neziskova 2019 neziskovy
27009106 385 01 Vimperk Katerina.broza@etincelle. organizace
cz
Eva Seberova _ +420724 724747
Hrad Helfenburk Sprévce privatni
705149747 evicka.seberova@sezna hradu 2018
m.cz
Sumavska maringotka Americka 655/19 +420 602 107 007 Ubytovani 2018 privatni
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Michal PilouSek

120 00 Praha

2 maringotce
—€ZAGsto: - _ - _
F E 5 E , « . : Z : L ,
P . Simdeh-2616/3 - _ N e _
—25583868 —155-00-Praha _ —aktivitamt _
Tic ZI;mestl Svobody vefeing
Vimperk 250805 385 01 Vimperk www.vimperk.cz Infcgrrnacnl 2017
sluzby
5 : . . . - i
-0 1907 29 —hospodatent -
. stmavaez —2617
- —383-6+Prachatice -
—63916396 -
L& . Hradebni 333/11, Novinarka, ¢lenka
PhDr. Marie Sotolova 370 01 Ceské spolu privétni
74309030 Budéjovice www.modernivcelar.eu Boleticko, z.s. 2017
TIC Prachatice
Velké ndmésti 1, . . Kulturné- verejny
00071897 383 01 Prachatice www.Kisprachatice.c2 | e umaznl sluzby 2017
Ing. Josef Pecka Rohanov 58,
Privodce a privatni
63915804 Vacov 384 73 pecka@sendme.cz fotograf 2017
HM management s.r.o.
Husova 106, 383 . privatni
26053811 01 Prachatice www.hmcatering.cz Provozovatel UZ a SZ 2016
Zadov . .
Dobré Chata 812, www.dobrachata.cz z:F?zy;ﬁ;/aCI 7 siravoved 2016
na Zadové 384 73 Stachy : !
Vyletni K Vodniku
restaurace 614, WWW.restaurace- Ubytovaci a stravovaci
Vodnik 38501 . zafizeni 2016
. X vodnik.cz
Vimperk Vimperk
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N Bosi 45 | — F - _ e
—86996837 38-4—8—1—ékyﬁé —Www-navine-com ditna —2616 -

Restaurace
& Penzion
Pivovar Prachatice, Horni 174, privatni
S.r.o. 383 01 Prachatice www.pivovarprachatic | SZ s pivovarem 2016

073 97 623 e.cz

Ceskad unie
sportu -

LyZzaFsky aredl Zadov Zadov ooy privatni

162, LyZaFsky
384 73 Stach www.lazadov.cz aredl 2015

00469548 y
—EKOEHOVsT0o: B — - —

! . —Hostovice——— o
—FarmaHostovice 10 - - —privatnt
—6061738% ! . www-farmahostovicee | FarmaYZaSZ —2015 -

—387t9Hostovice
- _ 2 - —
—Farma-Matenice— -
Petra - — - -

F . P ; 24t _ _ o
- —387-66-Meatenice www-farmamatenice:n | 92 —2015 -
—72081384 - et - -

—Farma-Matenice— - - - -

P F . , 24t _ _ s
70821828 —387-06-Muatenice www-farmamatenice:n | —Farma —2615 -

— _ et — _

—CHANA—DW—

e — — — —

—Krasetoy————— —tesnickéstuzbya - —privatnt
_ 62,-38716-Yotenice www-krasetovskydvir: | Y2 —2015 -

- (_?z - _

Chlumany
Chlumany 00583022 60, Vefejny

y 384 22 Viachovo ny
M www.chlumany.cz Obec 2015

Brezi

Fittest, s.r.o. - Novy Dvdr
Penzion U 88, www.cernykohoutek.c | Soucdst UZ 2015 privatni

Cerného kohoutka

384 72 zdikov

z
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Nezdice

. . na Y Y privatni

Kl h < h k k DM

ara Sochorova Sumaveé 74 ZoccZ orova@prosumavs pfedsedkyné 2015
Malenice
Na  Navsi 95, b leni ob Verejny
00251461 387 06 Malenice www.obecmalenice.cz ¢ 2015
Y Archivare Teplého
MAS Sumavsko, z.s. 102, 387 06 o neziskov
Malenice www.massumavsko.cz Neziskova y

26663091 ' 2| spolenost 2015 |7

M , Bobi _ B B _

S. .6. da’ ést’ - . . ’
_ — —Wetness;UZa-SZs —privatat
01627434 —384-5HVotary _ B 2615

Muzeum
venkovského

Ll\iliXOFf?edslavice Predslavice z\e/rilé);éclzké privan!

63 906 821 ;2'7 01 Volyns www.liva.cz techniky a muzeum | 2015

P . ’ 1 , : _ _ :
Jesef-Bléhovee 34 25 - Chev & —privétat

28473 24 " | —wwwepstraharstviez i -
—6472695 ’pfedej , 2015
- _ - —cerstyyehryb _
. Chlumany
U Vysaty 61, privatni
384 22 Vlachovo www.uvysaty.cz uz
02564971 Brezi 2015
Zablati
Zablati 9, . verejny

00250848 384 33 Zablati www.obeczablati.cz Obec 2015

Penzion St Leonhard*** | Uhlisté 21, 340 22 e privatni
www.leonhard.cz Ubytovaci zafizeni 2024

Nyrsko

Chudenin-Nyrsko
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https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x470acadf6faeb335:0x29dfce711d4dbccf?sa=X&ved=1t:8290&ictx=111
https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x470acadf6faeb335:0x29dfce711d4dbccf?sa=X&ved=1t:8290&ictx=111

Stav partneru destinacniho managementu
k 31.12. 2025

Nazev subjektu Adresa Kontakt Rok vstupu
Statni zamek Kratochvile PetrGv Dvir 9, 384 11 Netolice smid.petr@npu.cz 2024

Ing. Pavla Kolafova

tel. +420 723

880 900
Turisticka oblast Planicka 174, 339 01 Klatovy . 2021
PoSumavi email:

pavla.kajfoszova@seznam.cz

Chatbot Karel Klostermann info@pruvodce-sumavou.cz 2019

WWwWw.pruvodce-sumavou.cz
Stopa pro Zivot, Na Florenci 1332,23, 110 00 www.stopaprozivot.cz 2019
z.s. Praha 1
GW Train Regio U Stanice 827/9
a.s. Strekov 400 03 Usti nad Labem www.gwtr.cz 2018
Kolo pro Zivot, Na Florenci 1332/23, 110 00 www.kolopro.cz 2018
z.8. Praha 1

www.bilestopy.cz
Bilé stopy info@bilestopy.cz 2017
Sprava Nérodniho parku Sumava 1. méje www.npsumava.cz 2017

P P 260, 385 01 Vimperk e :
nam.
Svaz venkovské turistiky Zacharia$e z Hradce 4, 588 56 www.svazvt.cz 2016
Tel¢

JihoCeska centrala cestovniho B. Némcové 2, 370 80 Ceské .

www.jccr.cz 2016

ruchu

Budéjovice
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PRO SUMAVSKO, Z.S.

FINANCNI ZPRAVA, ZPRAVA O HOSPODARENI

V roce 2025 hospodafil spolek PRO Sumavsko, z.s. se stabilnim finanénim zdzemim a dosahl
kladného vysledku hospodareni.

Celkové vynosy Cinily 2 021 tis. K&, zatimco celkové naklady dosahly 1 898 tis. K¢, coZ predstavuje
zisk ve vysi 124 tis. KC .

Hlavnim zdrojem pfijm0 byly provozni dotace ve vysi 1 456 tis. K¢, které tvofily nejvyznamnéjsi
¢ast financovani Cinnosti spolku. DalSimi pFijmy byly pFijaté dary a prispévky v celkové vySi 428 tis.
KE a trzby za vlastni vykony a sluzby ve vysi 137 tis. KC .

Na strané nakladl tvofily nejvétsi poloZzku osobni naklady ve vysi 1 082 tis. K¢, predevsim mzdové
naklady a souvisejici odvody. Vyznamnou cast dale predstavovaly naklady na sluzby ve vySi 767 tis.
K. Ostatni nakladové polozky byly vzhledem k celkovému objemu hospodareni méné vyznamne .

K 31. 12. 2025 Cinila aktiva spolku 618 tis. K¢. Kratkodoby majetek predstavoval 618 tis. K¢, z ¢ehoz
nejvétsi ¢ast tvorily pohledavky ve vysi 504 tis. KC. Financni prostfedky na bankovnich uctech a v
pokladné Cinily 114 tis. KC.

Na strané pasiv pfevazovaly cizi zdroje ve vySi 572 tis. KE, zejména kratkodobé zavazky. Vlastni
zdroje spolku dosahly hodnoty 45 tis. K¢, pficemz doslo k vyraznému zlepSeni oproti pfedchozimu
obdobi, kdy byly zaporné .

Celkové Ize hospodareni organizace v roce 2025 hodnotit jako stabilizované s pozitivhim
vysledkem. Organizace dokazala nejen pokryt své naklady, ale také vytvorit prebytek,
ktery muZe byt vyuZit pro dalSi rozvoj ¢innosti v nasledujicich letech.




PRO SUMAVSKO, Z.S.

FINANCNI ZPRAVA, ZPRAVA O HOSPODARENI

Menimdlni zavazny wvycet informaci Obehodni firma nebo jiny nazev Goetni jednotky
podle vyhlasky £.504/2002 Sb. ROE:\:?HA PRO Qumavsko. z.s.
31.12.2025
spthctor ADURNE g'ﬁaﬁﬁﬁ?ﬁfﬁfnﬁﬁﬁﬂfm bydligé
o Neumannova 161
Prachatice |
03686612 38304
Oznadeni AKTIVA Cislo Stav k prvnimu Stav k poslednimu
fadku dni Géetniho obdabi dni Géetniho obdobi
a b [
AL Dlouhodoby hmotny majetek 010 280 280
AL B Ostatni dlouhodaby hmotry mapetek o018 280 280
AV, Opravky k diouhodobému majetku celkem 029 -280 -280
AV, 11 Opravky k ostatnimu diouhodobému hmotnému majetku 040 -280 =280
B. Kratkodoby majetek celkem 041 357 618
B. Il Pohledavky celkem 052 355 504
Bl 1. Odbératels 053 15 12
B. Il 18, Dohadné Gity akiivmi o7ro 340 492
Bl Kratkodoby finanéni majetek celkem 072 2 114
Bl 1, Pokladna o073 2
B_ 1. 3. Uty v bankich 075 114
AKTIVA CELKEM 085 357 618
Oznadeni PASIA Cislo Stav k prvnimu Stav k poskednimu
fadku dni udetniho obdobi dni Gdelniho obdobi
a b 14
A Viastni zdroje celkem 086 -78 45
Al Vysledek hospodafeni celkern 091 -ig 45
Al Utet vysledku hospedafeni 092 -103 124
AL 2, Wysledek hospodafeni ve schvalovacim fizeni 093 =103
Al 3 Merozdéleny zisk, neuhrazena zirdta minulych let 094 25 25
B. Cizi zdroje celkem 085 435 572
B. Il Kratkodobé zévazky celkem 106 435 572
B. 1 Dodavatelé 107 20
B. Il 4. Ostatni zévazky 110 120 181
B. L. 5 Zaméstnanci 111 2
B LT, Zavazky ze socidlniho zabezpedeni a zdravotniho pojisté] 113 7
B Il 9 Ostaini piimeé dané 115 1 2
B. A7, | Jiné zavazky 123 294 361
PASIVA CELKEM 134 357 618
Sestaveno dne: Podpisovy zaznam statutarniho organu Odetni jednotky
Hana Slavickova
16.03.2026
Prawni forma Gcetni ednatky
zapsany spolek
Osoba odpovédna z Géetnictvi (jméno a podpis)
Lenka Pahorecka
Pledmét Cinnosti
Cinnosti ostatnich organizaci Osoba odpovédna za Udetni zavérku (jména a podpis)
Lenka Pahorecka

Zpracovano v ekonomickém systému JeZek software DUEL Rozvaha-strana 1z 1




e o VYKAZ ZISKU A ZTRATY

ke dni

31.12.2025

jednotky: 1000 K&

Obchodni firma nebo jing nazev Gletni jednotky
PRO Sumavsko, z.s.

Sidlo nebo bydlisté GEetni jednotky

amisto podnikani, liSi-li se od mista bydlisté
e Neumannova 161
Prachatice |
03686612 38301
Oznadeni NAKLADY Cislo Cinnost
Fadliu Hiavni Hospodarska Celkem
a b [+ 1 2 3
A Haklady om 1898 1898
Al Spotiebované nakupy a nakupované slufby celkem ooz 814 814
Al Spotfeba materidlu, energie a ostat nesklad doddwek 003 36 36
Al 4 Cestovngé 006 9 9
Al S Méklady na reprezentaci 007 3 3
Al B, Ostatni sludby ooa 167 767
AL Osobni naklady celkem 013 1082 1082
A0, Mzdové naklady 014 836 836
A1 Zakonné socidlni pojisténi 015 242 242
ACNLSE. Zakonné socidini naklady o7 4 4
ANV Qstatni naklady celkem 021 2 2
A V.22, |Jiné ostaini naklady 028 2 2
MAKLADY CELKEM 039 1898 1898
Oznadeni VYHOSY Cislo Cinnost
fadku Hiavni Hospodarska Celkem
a b c 1 2 3
B. Vymosy 040 2021 2021
B. I Provozni dotace celkem 041 1456 1 456
B. Il 1. Provozni dotace 042 1456 1 456
B. Il Piijaté pfispévky celkem 043 428 428
B. Il 3. Fhijate prispévky (dary) 045 332 332
B. Il 4. Prifaté élenské plispéviky 046 96 06
B. Il Triby za viastni vykony a zboZi celkem 047 137 137
VYNOSY CELKEM 081 2021 201

C Vysledek hospodafent pfed zdangnim 062 124 124
D. Visledek hospodafeni po zdanéni 063 124 124
Sestaveno dne; Podpisovy zdznam statutdmiho organu Getni jednotky

Hana Slavickova

16.03.2026

Pravni forma Gdetni jednotky
zapsany spolek

Osoba odpovédna 2 Gfetnictv (jméno a podpis)

Lenka Pahorecka
Predmét dinnasti
Cinnosti ostatnich arganizaci Osaba odpovidna za Géetni zavérku (jméno a podpis)

Lenka Pahorecka

Zpracovano v ekonomickém systému Jedek software DUEL

Vykaz zisku a ztraty - strana 1z 1




PRO SUMAVSKO, Z.S.

ZAMERY ORGANIZACE

N F N\’ y

NA PRISTI ROK

V roce 2026 bude ¢&innost organizace PRO Sumavsko, z.s. navazovat na dosavadni aktivity a
strategické cile definované pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci. Dlraz bude kladen na
rozvoj produktl, posileni spoluprace v Uzemi, marketing a stabilizaci organizace.

Na zacdatku roku probéhne ¢lenska schize, jejimz hlavnim bodem bude projednani a schvaleni
vyrocni zpravy za rok 2025. Soucasné bude prostor pro diskuzi nad dalSim sméfovanim
organizace a zapojenim ¢lenl do planovanych aktivit.

Vyznamnou aktivitou bude pokracovani v nataéeni Sumavskych podcastti, které se

v pfedchozim obdobi osvédcily jako efektivni nastroj moderni komunikace. Podcasty budou
i nadale prinaset autentické pfibéhy z regionu, pfedstavovat zajimaveé osobnosti a pfispivat
k budovani zna¢ky Sumavska.

V oblasti produktového rozvoje bude cilem vytvofit novy turisticky produkt zaméreny na
pfibéhy z destinace. Tento produkt bude stavét na jedinec¢nosti regionu, jeho historii, lidech

a mistnich tradicich a bude slouzit jako atraktivni nabidka pro navstévniky hledajici hlubsi
zazitky.

Organizace se bude dale vénovat pfipravé a nabidce environmentalnich vzdélavacich
programi pro materské, zakladni a stfedni $koly. Tyto programy budou zaméfeny na poznavani
pfirodv udrzitelnost a vztah k regionu, ¢imz podpofi nejen cestovni ruch, ale i environmentaini
osvetu.

V segmentu MICE (kongresova a firemni turistika) bude pfipravena nabidka programd pro
firemni kiientelu. Soucasti této aktivity bude také prezentace a foceni ubytovacich zafizeni
vhodnycn pro tento segment, s ciiem posilit jejich propagaci a vyuziti.




Dulezitou soucasti ¢innosti zlstane vydavani propagacnich a informacénich materidll pro
¢leny a partnery organizace.

V roce 2026 se podita jak s tvorbou novych tematickych materiall, tak s dotiskem jiz
existujicich vystupl a pokracovanim ve vydavani Sumavskych novin.

Organizace se bude aktivné zapojovat do projektl presahujicich hranice turistické oblasti,
zejména v ramci pfreshraniCni spoluprace. Tyto aktivity pfispéji k posileni vazeb se
zahrani¢nimi partnery a k rozvoji spole¢nych produktd.

Jednim z kli¢ovych cill bude i nadale systematické budovani povédomi o turistické oblasti
Sumavsko. Komunikaéni aktivity budou zaméfeny na posilovani znadky destinace, jeji
viditelnosti a atraktivity pro rlizné cilové skupiny.

Neméné dllezitym Ukolem je rozsifovani ¢lenské zakladny o kvalitni subjekty, zejména mésta,
obce a podnikatele v cestovnim ruchu. Silna ¢lenska zakladna je pfedpokladem pro stabilni
fungovani organizace i efektivni rozvoj destinace.

V oblasti fizeni a financovani bude organizace usilovat o naplfiovani cili Koncepce rozvoje
cestovniho ruchu JihoCeského kraje. Souasné bude pracovat na navySeni &lenskych
prispévkUl, ziskavani daldich finanénich zdrojl a rozvoji benefitl pro ¢leny, napfiklad formou
zvyhodnénych bali¢kl sluzeb.

Spoluprace s Jiho&eskou centralou cestovniho ruchu bude pokracovat i v roce 2026, a to jak
v oblasti marketingu, tak pfi realizaci spole¢nych projektd.

Organizace bude rovnéz zajistovat poradani Fora cestovniho ruchu, organizovanych vyletd,
odbornych Skoleni a dalSich setkani, ktera podporuji sdileni zkusenosti a spolupraci mezi

aktéry v uzemi.

Celkoveé bude rok 2026 zaméren na rozvoj kvality sluzeb, posileni znacky destinace
a prohloubeni spoluprace mezi vS§emi subjekty cestovniho ruchu v oblasti Sumavska.
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Nase cile v ramci spoluprace s Jiho¢eskym krajem a JihoCeskou centralou cestovniho ruchu:

1. Ziskani dotacniho titulu pro Podporu cinnosti a provozu destinacni spolec¢nosti PRO
Sumavsko,z.s.

2. Ziskani dotacniho titulu pro dal$i marketingové aktivity a podporu vzniku novych produktd
3. Ziskani dotac¢niho titulu na infrastrukturu v cestovnim ruchu

4. Spoluprace s JCCR na budovani profesionalnich statistik v systému Good Analytical
Systém.Statistiky je mozné nasledné vyuzit pro lepsi a efektivnéjsi online marketingove aktivity.

5. Spoluprace na produktovych fadach tematického roku 2026 a na dalSich aktivitach, které
vyplynou béhem roku.

6. Tvorba spoleé¢nych marketingovych kampani, influencer tripl a presstripd

turistické oblasti, ktery je pfilohou této vyrocni zpravy.




PRO SUMAVSKO, Z.S.

PODEKOVANI

A ZAVER

Podékovani patfi vSem, ktefi se v roce

2025 jakkoli podileli na ¢innosti spolku. 'k
>

Jmenovité véem ¢lendim
a partnerlim destina¢niho managementu Mgr.Hana Slavickova

+420 733 274 539

Ing.Marie Tzopi Korousova

cestovniho ruchu v ¢ele s Mgr.Petrem +420 720 023760
Soukupem. Hana Zlatohlavkova

+420 776 299 443

PRO Sumavsko, spole€nosti Metromedia
a Studio Duha, Krajskému uradu
Jiho&eského kraje a JihoCeské centrale

Vyroc€ni zprava destinacniho
managementu PRO Sumavsko, z.s. za

rok 2025 byla schvalena ¢leny
destinaéniho managementu na schuzi
¢lenu destina¢niho managementu PRO

Sumavsko, z.s., dne Vyroéni zprava je

zverejnéna na portalu justice.cz ana .
webovych strankach slavickova@prosumavsko.cz

www.sumavsko.cz.

korousova@prosumavsko.cz

zlatohlavkova@prosumavsko.cz

Mgr.Hana Slavi¢kova
Pfedsedkyné spolkuPRO Sumavsko, z.s.

Vyro€ni zpravu destinacniho www.sumavsko.cz
managementu PRO Sumavsko, z.s. za

rok 2025 zpracovala . :[FD @

Ing. Marie Tzopi Korousova
Produktova manazerka turistické oblasti

Sumavsko éUMAVSK@
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	Dále, v rámci projektu „6x5 na druhou“, spolu s Jihočeskou centrálou cestovního ruchu (JCCR), turistická oblast Šumavsko přivítala tvůrce Hory a svět, Milan bez mapy, Cestuj s Veru, Táta a dva kluci, Honza Auer
	V další spolupráci do turistické oblasti Šumavsko zavítal Majk na cestách
	Činnost spolku 2025
	Kromě menších famtripů a influencer tripů a výše zmíněných, turistickou oblast Šumavsko propagovaly i Annemarie Konijn and Karen Rosink z holandského blogu Ik wil meer Reizen. Navštivily Prachatice a šumavskou Kvildu, kde prozkoumaly její bezprostřední okolí.
	Dalším propagátorem turistické oblasti Šumavsko byl vítěz první řady reality show Bachelor, Jan Solfronk.
	Princip projektu
	Zapojení území a partnerů
	Motivace návštěvníků
	Přínosy projektu
	Shrnutí
	Charakteristika projektu
	Další rozvoj
	Shrnutí
	Činnost destinace v roce 2025
	Příprava strategie rozvoje cestovního ruchu 2026–2030
	Sociální sítě a online komunikace destinace
	PRO ŠUMAVSKO, Z.S.

	ZAMĚSTNANCI A SPOLUPRACOVNÍCI
	VÝKONNÝ VÝBOR
	Stav členů destinačního managementu  k 31. 12. 2025
	FO

	Michal Piloušek    
	-
	120 00 Praha   2
	maringotce
	CZAG s.r.o.    
	Provozovna Bed & Bike   Prachatice   25583808
	        Náměstí                     Na Lužinách 2616/3,   155 00 Praha
	            info@bbprachatice.cz
	        UZ   s volnočasovými   aktivitami
	            2017
	privátní
	TIC   Vimperk 250805
	Náměstí Svobody   42,   385 01 Vimperk
	        www.vimperk.cz
	        Informační   služby
	        2017
	veřejný
	    Agrokomplex                            Šumava,   s.r.o.    
	63910390
	        Pivovarská                      197,   383 01 Prachatice
	        www.agrokomplex- sumava.cz
	Komplexní, integrovaný systém   hospodaření
	            2017
	privátní
	    PhDr. Marie Šotolová    
	74309030
	Hradební 333/11,   370     01           České Budějovice
	        www.modernivcelar.eu
	Novinářka, členka spolu   Boleticko, z.s.
	        2017
	privátní
	TIC Prachatice    
	00071897
	    Velké náměstí 1,   383 01 Prachatice
	    www.kisprachatice.cz
	    Kulturně-   informační služby
	    2017
	veřejný
	Ing. Josef Pecka    
	63915804
	Rohanov 58,    
	Vacov 384 73
	    pecka@sendme.cz
	    Průvodce             a   fotograf
	    2017
	privátní
	HM management s.r.o.    
	26053811
	    Husova 106, 383   01 Prachatice
	    www.hmcatering.cz
	    Provozovatel UZ a SZ
	    2016
	privátní
	    Dobrá Chata   na Zadově
	Zadov                            312,   384 73 Stachy
	    www.dobrachata.cz
	Ubytovací a stravovací zařízení
	    2016
	Výletní      restaurace                 Vodník   Vimperk
	K        Vodníku          614,   385 01   Vimperk
	    www.restaurace-vodnik.cz
	Ubytovací a stravovací zařízení
	    2016
	        UZ
	    Klára Sochorová
	Nezdice                         na   Šumavě 74
	    sochorova@prosumavsko.cz
	    předsedkyně DM
	    2015
	privátní
	Malenice    
	00251461
	    Na      Návsi          95,   387 06 Malenice
	    www.obecmalenice.cz
	    Obec
	    2015
	Veřejný
	    MAS Šumavsko, z.s.    
	26663091
	Archiváře Teplého   102,      387             06   Malenice
	        www.massumavsko.cz
	        Nezisková   společnost
	        2015
	neziskový
	Městský hotel Bobík   s.r.o.    
	01627431
	    Náměstí                       325,   384 51 Volary
	        www.hotelbobik.eu
	    Wellness, UZ a SZ s minipivovarem
	        2015
	privátní
	Muzeum venkovského                        života   LIVA Předslavice   63 906 821
	        Předslavice                         19,   387 01 Volyně
	            www.liva.cz
	        Výrobce                  zemědělské   techniky a muzeum
	            2015
	privátní
	Pstruhařství Mlýny Josef Bláhovec   67172695
	        Žár                         25,   384 73 Vacov-Žár
	        www.pstruharstvi.cz
	        Chov        a                prodej   čerstvých ryb
	        2015
	privátní
	    U Vyšaty    
	02564971
	Chlumany                         61,   384 22 Vlachovo   Březí
	        www.uvysaty.cz

	        UZ
	        2015
	privátní
	Záblatí    
	00250848
	    Záblatí                         9,   384 33 Záblatí
	    www.obeczablati.cz
	    Obec
	    2015
	veřejný
	Penzion St Leonhard*** Nýrsko
	Uhliště 21, 340 22 Chudenín-Nýrsko
	www.leonhard.cz
	Ubytovací zařízení
	privátní
	PRO ŠUMAVSKO, Z.S.

	FINANČNÍ ZPRÁVA, ZPRÁVA O HOSPODAŘENÍ
	Celkově lze hospodaření organizace v roce 2025 hodnotit jako stabilizované s pozitivním výsledkem. Organizace dokázala nejen pokrýt své náklady, ale také vytvořit přebytek, který může být využit pro další rozvoj činnosti v následujících letech.

	FINANČNÍ ZPRÁVA, ZPRÁVA O HOSPODAŘENÍ
	PRO ŠUMAVSKO, Z.S.

	ZÁMĚRY ORGANIZACE NA PŘÍŠTÍ ROK
	What Next?

	Celkově bude rok 2026 zaměřen na rozvoj kvality služeb, posílení značky destinace  a prohloubení spolupráce mezi všemi subjekty cestovního ruchu v oblasti Šumavska.
	Bližší informace ohledně plánovaných aktivit jsou k dispozici v marketingovém plánu turistické oblasti, který je přílohou této výroční zprávy.
	PRO ŠUMAVSKO, Z.S.

	PODĚKOVÁNÍ A ZÁVĚR
	Výroční zpráva destinačního managementu PRO Šumavsko, z.s. za rok 2025 byla schválena členy destinačního managementu na schůzi členů destinačního managementu PRO Šumavsko, z.s., dne Výroční zpráva je zveřejněna na portálu justice.cz a na webových stránkách www.sumavsko.cz.
	Mgr.Hana Slavíčková Předsedkyně spolkuPRO Šumavsko, z.s.
	Výroční  zprávu  destinačního  managementu  PRO Šumavsko,  z.s. za rok 2025 zpracovala
	Ing. Marie Tzopi Korousová Produktová manažerka turistické oblasti Šumavsko
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