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Planované mimosezonni aktivity rok 2025
PESI A CYKLO TURISTIKA

Identifikace problému:

V mimosezdnnim obdobi (podzim, jaro) dochazi k vyraznému poklesu zajmu o pési a
cykloturistiku, coz m& negativni dopad na navstévnost turistickych destinaci,
vyuzivani sluzeb (ubytovani, pujéovny kol) a celkovy ekonomicky pfinos pro region.
Turisté Casto nevnimaji mimosezdénu jako atraktivni obdobi pro outdoorové aktivity.
Pfestoze v nasi TO se jednd o nejlepsi ¢as roku k takovym aktivitGm.

PFedstaveni aktivit:

Tvorba inspirativnino obsahu, Soutéze a kampané na socidlnich sitich, Spoluprdce s
influencery, Vytvoreni a obnoveni tematickych map a tras, Offline propagace,
Planovany rozpocet:

150 000KE

Odhadovany dosah a pfinos:

ZvySeni navstévnosti.

Podpora ekonomického rlstu: Vys§si vyuziti mistnich sluzeb (ubytovani, restaurace,
pUjéovny) i v mimosezoné.

Podpora vnimani destinace: Prezentace regionu jako atraktivniho mista pro celorocni
turistiku.

Zapojeni komunity: Aktivni spoluprdace s mistnimi podnikateli a vytvoreni dlouhodobé
strategie pro mimosezonni obdobi.

Tyto aktivity by mély vytvorit pozitivni impuls pro rozvoj pési a cykloturistiky v
mimosezonnim obdobi, prildkat nové navstévniky a podpofit ekonomicky rozvoj
regionu.



Planované mimosezonni aktivity rok 2025
MICE A HROMADNY PRIJEZDOVY CESTOVNI RUCH

Identifikace problému:
Mimosezonni obdobi, jako je jaro a podzim, byvéa Easto charakteristické nizsi poptdvkou ze strany individudlinich turistd, coz
vede k niz§imu vytizeni kapacit ubytovani a dalsich sluzeb v destinacich. Abychom tuto situaci vyvazili a efektivné vyuzili
potencidl regionu po cely rok, je vhodné zamétit se pravé na aktivity spojené s MICE (Meetings, Incentives, Conferences,
Events) a hromadnym pfijezdovym cestovnim ruchem. Tyto typy aktivit mohou strategicky zaplnit mimosezénni obdobi a
pfinést vyznamné ekonomické prinosy pro poskytovatele sluzeb i regiondini podnikatele.
PFedstaveni aktivit:
Propagace destinace jako idedalniho mista pro mimosezénni MICE aktivity
 Tvorba kampani: Zacilené marketingové kampané zaméfené na firmy a organizatory MICE akci (konference, kolent,
teambuildingy) s dirazem na vyhody mimosezény — klidnéji prostredi, lepsi dostupnost prostor.
* Emailing: Personalizovand komunikace s firmami, agenturami a organizatory uddlosti, kterd zdurazni benefity
mimosezénnich termind.
Nabidka zvyhodnénych bali¢kl a sluzeb
* Pobytové balicky: Vytvoreni komplexnich bali¢kl zahrnujicich konferenéni prostory, catering, ubytovani a doplrikové
teambuildingové aktivity. Napfiklad: ,Jarni firemni retreat” nebo ,Podzimni konference s wellness”.
Navazani spoluprdce s agenturami specializujicimi se na MICE a skupinovy cestovni ruch
Podpora hromadného pfijezdového cestovniho ruchu
* Skupinové bali¢ky: Nabidka kompletnich programi pro pfijezdové skupiny (napt. skolni exkurze, zdjezdy seniord, incentivni
pobyty). Ty mohou zahrnovat dopravu, ubytovani, stravu i tematické aktivity.
Propagace mimosezénnich vyhod
* Komunikace klidného obdobi: Zduraznéni vyhod mimosezoény, jako je mensi turisticky ruch, dostupnost sluzeb bez
dlouhych ¢ekacich dob a pfijemné klimatické podminky.
¢ Online marketing: Aktivni propagace prostfednictvim webovych stranek, socidlnich siti a placenych kampani
zamérenych na MICE a skupinovou turistiku.
Planovany rozpocet:
100 000K¢E

Oodhadovany dosah a pfinos:

* ZvySeni poctu MICE akci a skupinovych zdjezd: Odhadem o 15-20 % béhem mimosezénniho obdobi.

e VyS$8ivyuziti ubytovacich kapacit.

* Ekonomicky pfinos pro region: Zvyseni piijmu z ubytovani, sluzeb a dopliikovych aktivit béhem méné frekventovanych
mésic.

» Vyrovndni sezénniho poklesu: Lep§i rozloZeni turistického ruchu v prabéhu celého roku a efektivnéjsi vyuziti mistni
infrastruktury.

Témito aktivitami Ize podpofit rozvoj mimosezénni poptavky, zlepsit povédomi o destinaci a prildkat nové cilové skupiny,

¢imz se zajisti ekonomickd stabilita regionu v prabéhu celého roku.



Planované mimosezonni aktivity rok 2025

GASTRO TURISTIKA

Identifikace problému:

Mimosezdnni obdobi, jako je jaro a podzim, byva charakteristické nizsi poptavkou po individudini turistice, coz se
negativné odrdzi na navstévnosti sluzeb spojenych s gastroturistikou (restaurace, kavarny, pivovary, mistni
vyrobci,..). Abychom podpofili regionalni gastronomii a zaplnili obdobi nizsi navstévnosti, je nutné soustredit
aktivity a nabidky pravé do mimosezénnich mésicu. Gastroturistika mize byt idedlnim nastrojem k pfilakani
turistd béhem klidng&jsich obdobi a zvyseni jejich zGjmu o region.

PFedstaveni aktivit:
Marketingova kampari pro gastroturistiku
e Popis: Vytvoreni kampané na socidlnich sitich a webu zamérené na propagaci mimosezénnich gastro
zazitka (fotografie, videq, pribéhy o mistnich specialitach).
Spoluprace s influencery a foodblogery
e Popis: Osloveni influencerl a foodblogerud, aby navstivili region b&€hem mimosezény, ochutnali a
propagovali mistni speciality a sezénni akce.
Offline propagace a spolupréce
e Popis: Distribuce tisténych materialt (letaky, brozury) s tipy na gastro zazitky a sezénni akce v informaénich
centrech, na nadrazich, v hotelech a restauracich.
Sezdnni gastro balicky
e Popis: Nabidka bali¢kd pro turisty zahrnujicich gastronomické zazitky a doprovodné aktivity (napf.
vikendovy pobyt s degustaci vina a veéefi, wellness + lokalni menu).
Planovany rozpocet na online podzimni kampan
50 000K¢E

Odhadovany dosah a pfinos:

e Zvyseni ndvstévnosti: NarUst turistl zameéfenych na gastroturistiku béhem mimosezony.

e Podpora regiondini ekonomiky

e Lepsirozlozeni cestovniho ruchu: Efektivni vyuziti kapacit v klidn&jsim obdobi.
Témito aktivitami Ize efektivné rozvinout gastroturistiku v mimosezénég, prildkat nové cilové skupiny, podpofit
mistni podnikatele a zajistit lepsi rovhovahu v ndvstévnosti béhem celého roku.



Planované mimosezonni aktivity rok 2025
PODCASTY

lidentifikace problému pro rok 2025:
V mimosezénnich mésicich (leden—&erven 2025 a Fijen—prosinec 2025) se ukazuje, ze podcasty maji vyrazné vyssi pocet posluchagti. Diky
tomu je mozné oslovit $irsi publikum a vyuZit potencidl tohoto obdobi k propagaci méné zndmych mist, osobnosti a projektt v oblasti
Sumavy a Posumavi. Témata jsou peclivé vybirdna tak, aby podporovala ndvstévnost mimo hlavni turistickou sezénu. Podcasty se zaméruji
na mista a pribéhy, které inspiruji k objevovani regionu jako celku, navic s pfesahem za bézné turistické cile. Cilem je motivovat posluchace k
hlubsimu pozndni Sumavy, aniz by se zamé&fovali pouze na nejvétsi a nejzndmé;jsi atrakce.
PFedstaveni aktivit na rok 2025:
1. Mésiéni tvorba a publikace podcasti
» Nahravani: Kazdy mésic (v uréenych mimosezénnich mésicich) bude natogen novy dil podcastu o délce do 40 minut. Délka je zvolena
tak, aby posluchaci udrzeli pozornost a zéroven dostali hodnotny obsah.
o Pfedstih: Podcasty budou natageny s mésiénim predstinem (naptiklad dil na erven bude natoéen v kvétnu), coz umozni vytvorit kvalitni
materidl a reflektovat aktudlini dént.
» Autenticita: Nahravani probihd piimo u hostl — pfimo na mistech, o kterych se hovori. To zaruuje maximaini autenticitu pfibéhd,
atmosféry a zvukového doprovodu.
2. Obsah zaméFeny na méné znameé atraktivity
« Sirsi perspektiva: Kazdy dil podcastu se bude zamé&fovat na témata, kterd odhaluji méné zndma, aviak fascinuijici mista, osobnosti &i
projekty, jez stoji za pozornost. Cilem je ukézat, Ze Sumava a PoSumavi nabizeji mnohem vic nez jen nejvétsi turistické atrakce.
* Inspirace: Posluchaéi budou motivovani k tomu, aby Sumavu objevovali jinak — naucili se naslouchat jejim pfibéhtm, rozumét jeji krajiné
a hledali hlubsi spojeni s timto jedinec¢nym regionem.
» Podpora ndvstévnosti: Podcasty budou kldst diiraz na mista a aktivity, které jsou idedini k navstéveé pravé v mimosezoné, napfiklad méné
frekventované lokality, kulturni zajimavosti €i pfibéhy spojené s regiondlnimi osobnostmi.
3. Pravidelna publikace Sumavskych podcasti - registrované znaéky
* Frekvence: Kazdy mésic bude vydan novy dil podcastu (v obdobi leden—&erven a fijen—prosinec).
o Zaméfeni: Podcasty budou vybirany tak, aby pfindsely Iakavé a neotfelé pfibéhy z oblasti Sumavy a Posumavi. Obsah bude poutavy,
autenticky a zaméfeny na celkovy z&zitek z regionu.
Strucny popis:
& Sumavské podcasty — Vas pravodce Sumavou a Posumavim!
Ve svété jedineéné pfirody, Sumeéni pota&ka, stébetani ptakd a klidu hustych lest vas Sumavské podcasty provedou nezndmymi zakoutimi
tohoto malebného regionu jiznich Cech. Piineseme vam piibéhy mist, o kterych jste moznd nikdy neslyseli, a osobnosti, které délaji velké
VECiI.
Pozneijte mista, kter@ nesmite minout, inspirativni lidi a fascinuijici pfibéhy. Podcasty vas zvou k tomu, abyste Sumavu objevili jinak — s
respektem, hloubkou a nadsenim pro jeji rozmanitou krajinu.
{ PohodIné se usadte, zaviete o¢i a nechte se unést podmanivym piibéhem tohoto kraje. Sumavské podcasty jsou vasim audio
pravodcem svétem, kde pfiroda a historie vyprdvéji své vlastni prib&éhy.
Tento koncept pro rok 2025 zajiStuje nejen pravidelny obsah zameéfeny na mimosezénni obdobi, ale také atraktivni formu prezentace, kterd
pfispiva k rozvoji turismu v oblasti Sumavy a Posumavi mimo hlavni sezénu.



Sumavské podcasty - Hlas Narodniho parku Sumava
Cil:
Ve spolupréci s Narodnim parkem Sumava vznikd nové série podcastd, kterd propoji vzdélavani, aktudini
informace a pfibéhy pfirody s modernimi technologiemi a Sirokym dosahem na digitéinich platforméch. Cilem
je prostfednictvim kratkych, atraktivnich epizod pfiblizit navstévnikim aktudini déni v Narodnim parku,
pravidla chovéni, zajimavosti z terénu a jedine€nost této prirodni oblasti. Podcasty se stanou sou¢asti moderni
audiovizudini tvorby a digitaini transformace DMO PRO Sumavsko, z.s., &imz oslovi nejen navstévniky Sumavy,
ale i Sirsi verejnost, kterd se zajima o prirodu a ekologii.
Format a struktura podcastu:
1. Délka epizody:
e Kazdy dil bude mit pfiblizné 15-20 minut. Tato délka byla zvolena tak, aby se maximalizovala pozornost
poslucha¢t a obsah zlstal poutavy a snadno konzumovatelny i béhem kratkych prestavek ¢i cest.
2. Frekvence:
e Novy dil bude zvefejnén minimalné jednou za mésic, pficemz obsah bude pfizplsoben sezénnim tématim
a aktudinim uddlostem v Narodnim parku Sumava.
3. Styl:
¢ Podcasty budou ladény do piistupného a inspirativniho ténu — kombinace rozhovord, kratkych
vzdélavacich vstupt a reportdzi z terénu, to vse podkreslené autentickymi zvuky Sumavské pfirody. Diky
tomu budou epizody nejen informativni, ale i emotivni a hluboce pusobivé.
4. Audiovizudlni tvorba:
¢ Ke kaZzdému dilu podcastu bude pfipojena také audiovizudini slozka, napfiklad kratka videa nebo fotografie
z nahrd@vani v terénu, které budou sdileny na socidlnich sitich a oficidlnich digitainich kandlech NP Sumava
a DMO PRO Sumavsko, z.s.. Tato rozsifend forma obsahu zaijisti vétsi zapojeni publika.

Digitalni transformace a zasah na socidalnich sitich:
1. Digitalni podpora podcastu:
e Podcasty budou zverejnovany na populérnich platforméch jako Spotify, Apple Podcasts a Google Podcasts,
ale také na oficidlnich strankdch NP Sumava a DMO PRO Sumavsko, z.s..
e Kazdy dil bude doplnén specidlni sekci na webu, kterd nabidne rozsifené informace, fotografie, videa a
odkazy na souvisejici aktivity v parku.
2. Socialni sité:
e Kazdy dil bude propagovan na oficidlnich kandlech NP Sumava a TO Sumavsko na Facebooku, Instagramu
a YouTube formou kratkych ukazek, atraktivnich fotografii z natdceni a teaser videi.
3. Interaktivita:
e Posluchaci budou mit moznost se prostrednictvim socidlnich siti zapojit napfiklad formou dotazt, navrhtd
na témata nebo zpétné vazby.
e Po vybranych dilech budou organizovany ankety a soutéZze zamérené na osvétu o prirodé.
4. Audiovizualni obsah:
¢ Ke kazdému podcastu vznikne doprovodné video nebo fotoreportaz z nataceni. Tato vizudlini slozka pomuze
zvysit dosah obsahu a priblizit krésy i vyzvy NP Sumava §ir§imu publiku.
PFinosy spoluprace:
1. Osvéta a vzdélavani:
e Podcasty pomohou navstévnikim Iépe pochopit pravidla chovani v NP, coz povede k SetrnéjSimu CR a
ochrané pfirody.
2. Sirsi zasah:
e Diky spojeni audio, video a digitaini propagace oslovi podcasty nejen navstévniky parku, ale i Sirokou
vefejnost, véetné mladsi generace na socidlnich sitich.
3. Inovativni forma komunikace:
e Tento projekt propojuje moderni pristup k propagaci a vzdélavani s autentickymi pfibéhy pfirody, coz
zvy$uje atraktivitu NP Sumava a buduje povédomi o jeho &innosti.

IPlanovany rozpocet:
200 000Ke

PRO SUMAVSKO, Z.S.



odhadovany pfinos a dosah podcastu ,Hlas Narodniho parku Sumava*
Odhadovany pfinos:
1. Zvy$eni povédomi o turistické oblasti Sumava a rozsifeni pozitivni znaéky Narodniho parku Sumava:

e Podcasty zvysi informovanost verejnosti o pravidlech chovani v NP, jeho aktudinim déni a vyznamu ochrany
pfirody. Diky propojeni audio obsahu s vizuaini podporou nabidnou komplexni pohled na Sumavu a jeji
unikatnost.

e Posluchagi pochopi, pro¢ je dulezité respektovat pravidla a pfispéji k udrzitelnému turismu.

2. Podpora Setrného turismu a ochrany pfirody:

e Vzdeélavaci obsah podcastl oslovi ndvstévniky a motivuje je k odpovédnému chovani pfi navstévach NP, coz
povede ke snizeni negativniho dopadu CR na pfirodu.

e Podcasty pfibliz, jak kazdy navstévnik mUze pfispét k ochrané tohoto unikatniho prostredi.

3. Atraktivita pro mladsi cilové skupiny:

e Diky Spickové digitalni propagaci a audiovizudlnimu obsahu podcasty oslovi mladsi generace, které preferuji
digitalni a moderni zpUsoby ziskavani informaci.

e Doplnéni o interaktivni prvky na socidlnich sitich, jako jsou ankety, soutéZze a moznost poklddat dotazy, zvysi
zapojeni posluchagu.

4. Posileni znaéek Nérodniho parku Sumava a turistické oblasti Sumavsko:

 Podcasty posiliimage NP Sumava jako inovativnino a moderniho subjektu, ktery dbé nejen na ochranu
pfirody, ale také na komunikaci s verejnosti.

e Sumava bude vnimd&na nejen joko misto pro rekreaci, ale také jako centrum vzdélavani a inspirace.

5. RozSifeni turismu mimo hlavni sezénu:

e Cilené epizody zamérené na navstévnické tipy mohou prispét k rozlozeni CR do mimosezénnich mésicu.
Navstévniky motivuji k objevovani méné zndmych, ale atraktivnich mist, coz pfispéje k rovhomeérnégjsSimu
zatizeni infrastruktury.

Shrnuti pfinost a dosahu:

Diky Gzké spoluprdci s Narodnim parkem Sumava, propojeni audio a audiovizudlni tvorby a silné digitalni
propagaci budou Sumavské podcasty vyraznym ndstrojem pro vzdélavani a komunikaci s vefejnosti. Podcasty
nejen zvysi poveédomi o pravidlech a vyznamu ochrany pfirody, ale také prispéji k vétsi odpovédnosti

navitévniky, posileni znacky NP Sumava a rozsifeni Setrného turismu. Diky rozséhlému digitainimu dosahu oslovi
desetitisice poslucha&u a vytvofi silné emociondlni spojeni s timto jedine¢nym regionem.

PRO SUMAVSKO, Z.S.



Planované mimosezonni aktivity rok 2025

ORGANIZACE PREDNASEK A BESED

Identifikace problému:
Pfedndsky z odborniky s tématy Sumavy a PoSumavi na zakladé jednotlivych dild
Sumavskych podcast(

PFedstaveni aktivit:

Zivé besedy s hosty Sumavskych podcastt a daldimi vyznamnymi osobnostmi
turistické oblasti Sumavsko a celé Sumavy, konajici se u nasich partnerd, v
mimosezonni mésice jako jsou leden — duben a fijen-prosinec.

Strucény popis:

Vefejné besedy/pfedndsky se sumavskymi tématy nebo se sumavskymi roddky slouzi
k podpore déni v mimosezonni nabidce cestovniho ruchu. Klademe si za cil podporit
mimosezonni témata a atraktivity, vzbudit zdjem o tfeba i zapomenuté tradice a
vybudovat pocit nutnosti se vice zajimat o pfirodni i historické hodnoty celého Gzemi.

Planovany rozpocet:
50 000KE

Odhadovany dosah a pfinos:

-Kazdd prfednéaska min.20 posluchac

-Klademe si za cil podpofit mimosezonni témata a atraktivity, vzbudit zGjem o tfeba i
zapomenuté tradice a vybudovat pocit nutnosti se vice zajimat o prirodni i historické
hodnoty celého Uzemi.



Planované mimosezonni aktivity rok 2025

ORGANIZACE A NABIDKA SKOLENI
V MARKETINGU A V CESTOVNIM RUCHU

Identifikace problému:

Vytipovat a zorganizovat Skoleni, nabidnout skolici platformy a vyuZit nabidek
jednotlivych skolitelt tak, abychom v turistické oblasti, u jejich ¢lent a partnert zaijistili
urCitou Uroven informovanosti a vzdélavani. Vytvofrit vzdélavaci programy pro Skoly a
nabidnout programy s lektorem .

PFedstaveni aktivit:

Nabidnout t¢ast na vybranych skolenich, osobné se Skoleni U€astnit, zakoupit licence
pro Skolici platformy, osobné Skoleni zorganizovat. Zorganizovat takové aktivity
zdsadné mimo sezonu (pfipravit se na sezonu s novymi dovednostmi)

Strucény popis:
Ad ,predstaveni aktivit”

Planovany rozpoéet na online podzimni kampan
50 000KC

Odhadovany dosah a pfinos:

Narudst znalosti, prezenta¢nich a marketingovych dovednosti osob v turistické oblasti
na véech Grovnich (DMO a jeho vedeni a zaméstnanci, clenové DMO, podnikatelé,
vefejna sprava, neziskovy sektor, ...)



Planované mimosezonni aktivity rok 2025
EDICNI CINNOST

Identifikace problému:

Vytvoreni novych materiald k novému produktu cestovniho ruchu, obnova stévaijicich
propagaénich materidl s rznymi tématy (pro pé&si a cyklo a rodinnou dovolenou)
zameérujici se na mimosezénni aktivity, mista mimo hlavni atraktivity a hlavni body
z&jmu.

PFedstaveni aktivit:
Tvorba propagacnich pfedmétu v rezii spolku DMO, ktery mé prehled o vyznamnych,
atraktivnich, nicméné méné navstévovanych mistech.

Struény popis:

Budou vytvofeny propagacni materidly se zamérenim na lokélnost v rGmci nového
produktu cestovniho ruchu a obnoveny materidly pro rodinnou dovolenou a pési a
cyklo.

Planovany rozpocet:
100 000K¢E

Odhadovany dosah a pfinos:

Témito materidly zasGhneme Sirokou skdlu navstévnikd. Jsou distribuovény mezi Eleny
a partnery DMO, mezi dalsi vybrand stravovaci a ubytovaci zafizeni, do vsem
turistickych informacnich center a TIC v prilehlych turistickych oblastech. Usilujeme o
ziskéni prostoru na prezentacni stojan s materidly v Sportovnim zafizeni Prachatice, jez
je v mimosezonni meésice hojné navstévovano lidmi z celé oblasti i mimo ni.



Planované mimosezonni aktivity rok 2025
SOCIALNI SITE

Podpora navstévnosti prostfednictvim socidalnich siti
Identifikace problému:
V roce 2025 bude kli¢ovym cilem podpora naristu navstévnik nejen béhem sezény, ale pfedev§im v mimosezénnich mésicich (duben,

listopad) a rozsifeni povédomi o méné zndmych mistech a aktivitdch v oblasti Posumavi. Aby bylo mozné zasdhnout co nejsirsi publikum,
je nutné budovat siln&jsi zakladnu fanouskt a sledujicich na socidlnich sitich a systematicky vyuZivat moderni pfistupy a nastroje pro
zvyseni dosahU. Hlavni vyzvou je dosdhnout toho, aby dosahy obsahu na socidlnich sitich v mimosez6né dosahovaly Grovné srovnatelné
se sezdénou a zdroven aby pfispévky vedly k rozptyleni navstévnosti na méné vytizené oblasti.
PFedstaveni aktivity:
1. Planovani a tvorba poutavého obsahu:
« Pravidelné pFispévky: Nastaveni pravidelného harmonogramu pfispévkl na socidlnich sitich (Facebook, Instagram, YouTube).
Publikace 3-5 pfispévku tydné b&hem mimosezénnich mésict.
e Chytlava témata: Vytvareni atraktivniho obsahu zaméfeného na méné zndmé aktivity a mista, napriklad méné frekventované pésia
cyklotrasy, rodinné vylety, historické mésta a kulturni akce v okoli Sumavy.
» Audiovizudlni obsah: Produkce vizudiné poutavych fotografii a kratkych videi, obsahujici autentické zazitky piimo z terénu, napfiklad ze
stezek, rozhleden, pfirodnich zdkouti a tradi¢nich poSumavskych aktivit.
2. Mimosezénni promo:
e Cilené kampané: Zaméreni na propagaci aktivit idedlnich pro mimosezénu, jako je pési turistika, cykloturistika, navstéva kulturnich a
historickych mist ¢i rodinné aktivity.
» Podpora méné vytizenych oblasti: Pfispévky budou adresovat méné zndmé lokality TO, coz pomUze rovnomérné rozlozit turistickou
navstévnost.
3. Zvyseni interakci a zapojeni publika:
* Interaktivni obsah: Vytvareni anket, sout&zi a kvizl, které aktivné zapojuji sledujici
4. Moderni pfistupy a nastroje:
* Nastaveni cilené online reklamy na Facebooku a Instagramu pro konkrétni cilové skupiny (rodiny, cyklisté, milovnici pfirody, miladi
dobrodruzi) s rozpo&tem 30 000 K& na podzimni kampan.
« Digitdlni transformace: Vyuziti analytickych ndstrojd pro sledovani klicovych metrik (dosah, interakce, po&et sledujicich) a Gpravu
kampani na zdkladé dat.

odhadovany pfinos a dosah:
1. Nartst navstévnosti:
 Zvy$eni poétu navstévnika v mimosezénnich mésicich (duben, listopad)
2. Digitdalni dosah:
» Nastaveni cill mési¢nich dosahl pfispévkl na socidlnich sitich
» Zvyseni poctu sledujicich o 2 000 novych uzivatell za rok diky modernimu a pravidelnému obsahu.
* Navyseni interakci o 20 % oproti roku 2024.
3. Rozsifeni povédomi o méné znamych atraktivitach:
 Zapojeni publikace pfisp&vkd vénovanych méné frekventovanym oblastem a trasdm v NP Sumava a Posumavi, coz pomuze vyrovnat
zatizeni hlavnich turistickych cilG.
4. Podpora Setrného turismu:
» Motivace navstévnikd k objevovani regionu béhem mimosezény povede k rovnomeérnéjsimu rozdéleni ndvstévnosti a snizeni zatéze na
pfirodu béhem hlavni sezény.
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