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Sumayvskao, turistickéa oblast

Turistickd oblast Sumavsko pokryvé oblast Prachaticka, Vimperska, Volarska a jiho¢eskou ¢dast
Sumavy. Jiz koncem roku 2014 iniciovala MAS Sumavsko, z.s. vznik a zalozeni kancelarie
destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z. s., ktery fidi prévé oblast Sumavsko. Hlavnim
cilem vzniku spolku byla a je snaha o aktivaci cestovniho ruchu v jiho¢eské ¢asti Sumavy a
Posumavi a vzdjemné propojeni téchto dvou oblasti. Sumavsko je novym ndzvem, ktery ma za

cil spojit jihoceskou Sumavu a jeji podhdfi. Rozléhd se na Gzemi o rozloze 1007 km2 s vice nez
50 obcemi ze Sumavského prihranici.

Netradi¢ni ndzev vznikl na zakladé faktu, Ze se Sumavsko skléda ze dvou oblasti, jimiz jsou
jihoGeskd Sumava a jihoceské Posumavi. Obé tyto oblasti jsou velmi specifické, diametrdiné se
liSi svou nabidkou a zdroven se doplnuiji, Eimz ma oblast jako celek z pohledu turisty opravdu
co nabidnout. Samotny ndzev se Vam muze zdat na prvni pohled, viastné poslech, krkolomny
nebo dokonce tahajici za usi. Ovsem zdmeérem bylo vytvorit takovy ndzev, ktery bude nezndmy
a prave diky své netradi¢nosti shadno zapamatovatelny.

Kazdd ze dvou oblasti Sumavska je specifickd v nécem jiném. Jihoceskd Sumava je tvofend
Gzemim plnym pfirodnich krds Narodniho parku a Chranéné krajinné oblasti Sumava, které
nabizi aktivity pro milovniky turistiky, aktivniho pohybu i nedotcené pfirody. JihoCeské
PoSumavi tvori prevaziné tradi€ni venkovské Uzemi se zemeédélskou tradici, vyrobou a nabidkou
mistnich produktyd. Ddle je i mistem se zajimavou venkovskou architekturou, technickymi a
historickymi pamatkami, bohatou nabidkou tradi¢nich lidovych slavnosti a zvykd.

Ulehle Sarunkovice
Némice nad Volyfikou
Movives  Hoslovies  Miholowor — Mametice
= Hodtice
Mihodovice

oy o Milejovice

i Dfesin Piechovics

Cestice Volynd i
Vrbice Litochewice
Nicav Vacowice Nisavice o
Viacow Velyné Ceplavice
Cloyné Malenice Fledslavice
Liovice
Stachy ks

Bohumilice Zalezly ~Bulanovice

Ujezdec

Zelikowv

Batice Upevice?  Dub
Viachove Blezi
Swath Maii  Radhostice
s Chiumany g o Strunkovice nad Blanicl e
Vimperk Zhrowms o

Sumavski Holtice |y Dvory MBI Tovice Hracholusiky

Drslavice iodce Hetolice

Zibrd,

Buk Kratusin Zernowice

Barova Lada
Kubova Hut

Prachatice Mebahovy

Ziblati Phi | Lhenice
Homi Vitavice Miovic

Strkdng

nor Vol
L L Zhyting Cheoboly

Kfitffanov

PRO SUMAVSKO, Z.S. 01


http://www.massumavsko.cz/

Spolek destinaéniho
managementu PRO Sumavsko, z.s.

Destinaéni management PRO Sumavsko, z.s. pracuje na bézi organizace, které za Géelem

v eows

efektivnéjsiho fizeni cestovniho ruchu zajistuje koordinaci a kooperaci poskytovatell sluzeb

cestovniho ruchu v turistické oblasti Sumavsko. Poskytovateli sluzeb cestovniho nemusi
byt pouze podnikatelé z oblasti cestovniho ruchu, ale mohou to byt i mésta, obce a
podnikatelé z pfibuznych oblasti.

NASE VIZE
Chceme byt spolehlivym partnerem a zprostfedkovatelem v oblasti cestovniho ruchu na
Gzemi turistické oblasti Sumavsko se zaméfenim na venkovskou turistiku.

NAS CIL

Cilem destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z.s. je propojeni jednotlivych subjekt
pusobicich v cestovnim ruchu a kvalitni servis pro navstévniky regionu zajistujici jejich
spokojenost.

Spoluprdci s riznymi subjekty kondme za Ucelem rozvoje oblasti, abychom mohli zqjistit
udrzitelny rozvoj a konkurenceschopnost na trhu. A také abychom mohli vytvofit ucelenou
nabidku aktivit, kterd dokdze oslovit nejen turisty z tuzemska a zahranici, ale i rezidenty z
turistické oblasti. V§em subjektim, které se k ném pfipoji, nabizime nespoéet moznosti
spoluprdce. Jako zadsadni moznosti spolupréce mohu oznacit spolecné produkty a projekty s
jednotnou marketingovou kampani pod znackou — PRO Sumavsko, z.s.

NABIZIME A ZAJISTUJEME:

e propagaci sluzeb v cestovnim ruchu a kulturnich akci

e (Cast na veletrzich cestovniho ruchu

e partnerstvi a spoluprdci v cestovnim ruchu

¢ vzdélavaci akce pro odborniky v cestovnim ruchu

 provoz Informacéniho systému cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko
(www.sumavsko.cz)

e spoluprdce s mésty a obcemi, infocentry a subjekty cestovniho ruchu z vefejného i
soukromého sektoru

e propagace na www.jiznicechy.cz

e edi¢ni ¢innost

e spoluprdce s podnikateli v oblasti cestovniho ruchu

e pomoc s vyfizenim dota&nich tituld tykajicich se cestovniho ruchu

« tvorba a fizeni marketingu turistické oblasti Sumavsko, sprava socidlnich siti

e propagace akci, aktivit realizovanych druhou stranou

» spoluprdce pfi pripravé a realizaci projektd souvisejicich s rozvojem cestovniho ruchu

 spoluprdce pfi vytvareni rozvojovych dokumentu v oblasti cestovniho ruchu

« spolufinancovani propagacnich materidll a predmétl z edici turistické oblasti Sumavsko

e poradenstvi o webové a online prezentaci

e sbér statistik o online prezentaci

e tvorba produktd cestovniho ruchu

e propagace oblasti v mimosezonu

PRO SUMAVSKO, Z.S.
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Cile 2024

Cil1

Turistickd oblast Sumavsko diky vysokému potencidlu cestovniho
ruchu je vyznamnou znackou na poli cestovniho ruchu. Cile navazuiji
na Ukoly vyplyvajici ze strategického dokumentu Koncepce rozvoje
cestovniho ruchu JihoCeského kraje pro obdobi 2021 — 2030 a Stratgie
rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko , v zaméfeni
pokracuje v €innostech predchozich let a soustfedi se pfedevSim na
udrzeni a posileni cestovniho ruchu v destinaci.

Cil 2

Svou cinnosti spolek DM podporuje zvySovani povédomi o turistické
oblasti Sumavsko, jejich hodnotéch a atraktivitdch, hmotnych i
nehmotnych dédictvi, cili na zvySeni ndvstévnosti véetné prodlouzeni
poctu noci zde stravenych, a to hlavné uvnitf oblasti, v Gzemi smérem
dovnitf, v PoSumavi a rozsifeni sezony do mimosezonnich mésicu.
Oslovuje U€astniky cestovniho ruchu z domdéciho i zahrani€niho
cestovniho trhu a rozméliuje ndvstévnost dale do Gzemi mimo hlavni
atraktivity. Podili se na vytvareni trvale udrzitelného regionu s
durazem na kvalitu sluzeb a tradici, podporuje projekty a spolupréci v
rédmci press a fam tripu.

Cil 3

Spolek destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z.s. spolupracuje
se soukromou i vefejnou spravou, Skolami, podnikateli, partnerskymi
subjekty a ostatnimi destina¢nimi spoleénostmi Jihoceského kraje a
Jiho€eskou centrdlou cestovniho ruchu, nadfazenymi orgény a
dalSimi partnery v oblasti cestovniho ruchu, i mimo nég;.

Cil 4

Rezonuje nabidku cestovniho ruchu pomoci vlastnich produktd a
produktovych fad zamérenych na tradici a lok&ini produkci. Pomdéahé
rozmélnit navstévnost Gzemi a smérfovat aktivity tak, aby byly vykryté
meésice mimo sezonu. Sleduje nové trendy v oblasti marketingu a
snazi se je zapracovat do propagace celé oblasti.

Cil 5

Rozsifuje nabidku v oblasti kongresové turistiky MICE (Meetings,
Incentives, Conferences, Events), a to prostfednictvim vicedennich
firemnich zazitkovych bali¢kd pro skupinovou a pobidkovou turistiku,
komplexniho zaijisténi eventl a pobytovych moznosti, spolupracuje s
podnikateli, firmami a hotely.

PRO SUMAVSKO, Z.S.
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Komunikacni témata 2024

o pESi stezky,

o ddalkové pési trasy

o cyklostezky, elektrokolq,
e femeslo a tradice

e pivni turistika,

o béZecké trasy,

e pozndvaci balicky,

e gastro turistika,

e trasy pro kocarky a voziCkare
e filmova turistika

e aktivni dovolend

HLAVNI TEMA

Aktivni odpocinek se zamérfenim na pési turistiku
Aktivni odpocCinek se zamérfenim na cykloturistiku
Remeslo a tradice

PRO SUMAVSKO, Z.S. 04



Marketingove cile
B2C

Prezentace turistické oblasti jako atraktivni destinace pro vSechny Zvyseni Grovné PR
prezentace

B2B
Posileni komunikace a pfedavani know-how s ddrazem na ¢leny a partnery - dalsi rozsifovani
spoluprdce

Kratkodobé cile:

Aktualizace nabidky cestovniho ruchu na zdkladé ro¢nich obdobi, domacich i zahrani¢nich
vnéjsich vlivy, trendl a preferenci navstévnika Vytvareni novych produktl a péce o jiz
vytvofené produkty

Dlouhodobé cile:

“oy

e Rozsifeni sezébny do mimosezénnich mésicl

e Rozmeélnéni navstévnikd dovnitf do Uzemi, mimo hlavni atraktivity, do PoSumavi
e ZvySovdani povédomi o znacce turistické oblasti Sumavsko

e Podpora environmentdalniho vzdélavani

e UdrZeni brandu oblasti a vyprofilovani zndmé znacky

e Tvorba oblasti jako idedIni destinace individudlni turistiku

e Vybudovaniimage regionu jako idedlini destinace pro MICE turistiku
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Cilové skupiny

marketingovy mix

o we

Pé&si a cyklo trasy, Elektrokola,

Rodiny S Kocarky a vozi¢kari, pozndvaci Online, Outdoor, Print kampang,

. . balicky, Filmové turistika, Gastro TV/radio, Brozury, PR ¢lanky, Tiskové

detmi turistika, femeslo a tradice, lokdalni zpravy, Eventy, podcasty
produkce

POiIthFI, Gastro turistika, Pivni turistika, Pési, Online, Outdoor, Print kampané,

z

Milenidlové

Cyklo, Pozndvaci balicky, Remeslo a
tradice, lokdlni produkce

TV/radio, podcasty

Aktlvm' P&si, Bézecké trasy, Zimni turistika, PR €lanky, Tiskové zpravy, Eventy,
SpOl‘tOVCi, Cyklo, Elektrokola, Gastro, Pivni Online, Outdoor, Print kampang,
. turistika, Filmova turistika, Campin TV/radio
Dobrodruzi ping /
Pé&si stezky, Elektrokola, Rel . . .
=8 U e/ e GX’, Print, Eventy, Online, Outdoor, Print
55+ Wellness, Pamatky, Pohodovy 3 .
. kampang, TV/radio
venkov, Tradice,
Z&zitkové balicky, Gastro turistika . . .y .
» ) nline + Print kampané, Aktivn
MICE Pési a Cyklo, Elektrokola, Pamatky, Online int kampane vhl

tradice a ukdzka remesel

osloveni

Podnikatelé
Vv CR,
partnefi TO

Podpora segmentu, tvorba
inovativnich produktd

Zapojeni partnerd TO a vyuziti jejich
mozZnosti

Sdileni informaci pres TO - vedeni
DM, produktovy manazer,
administrativni pracovnik.
Newsletter, PR €lanky, Tiskové zpravy,
Online, Eventy

Studenti VS

Zapojenim studentd do praxe, vyuziti
jejich potencidlu a kreativity, zvySeni
jejich z&djmu o odvétvi

Praxe v TO diky spolupréci s JCCR

PRO SUMAVSKO, Z.S.
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Marketingovy mix

Socidlni sité
e Facebook Sumavsko
e Instagram Sumavsko @sumavsko
e Facebook jizni Cechy
e Youtube Sumavsko, turistickd oblast

Online

e RSS

e Spotify

o Ceské podcasty
e Youradio Talk,...

Vyuziti influencert a znamych osobnosti - Influencefi jako vyznamny ndstroj pro online
komunikaci na socidlnich sitich. Vyutziti sily jejich profild a medialniho vlivu - Influencer tripy diky
6x5 z jiznich Cech JCCR

Online kampané
e Facebook a Instagram turistické oblasti Sumavsko - propagace zaméfend predevsim
mimo hlavni sezonu a méné vytizenych lokalit

Outdoor
e Propagace kraje prostrednictvim mapového informacéniho systému na 10 mapach v TO -
soubor velkoplo$nych mapovych a informaénich paneld, umisténych na turisticky
frekventovanych mistech TO Sumavsko a jejich soused
e Eventy v turistické oblasti, Jihoceském kraiji i CR

Webové portdly

e www.sumavsko.cz

e www.cestujemesumavou.cz
* www.jiznicechy.cz

Print
¢ na zdkladé nabidek

TV a radio
e na zdkladé nabidek

PRO SUMAVSKO, Z.S. 07



Marketingové aktivity 2024

1. ONLINE MARKETING

e Klast vy§si dlraz na online marketing. Pro¢? Digitalni reklamy jsou levnégjsi,
cilengjsi a je snadngjsi sledovat navratnost investic

e POKRACOVAT - DUraz na nové formy prezentace oblasti v online svété
PODCASTY

o CASOVY RAMEC: leden-&erven 2024, fijlen-prosinec 2024 (v 1été maiji
podcasty nizky pocet posluchaét)

» FINANCNI PLAN: 50 000K¢&

¢ Priorita: vysokd

e Zodpovédné osoby: produktovéd manazerka, pfedsedkyné, externi pracovnik
a moderdator

2. Vybudovani spolupréace pres hranice oblasti s ostatnimi
turistickymi oblastmi Jiho¢eského kraje ve spojeni s jiz
vzniklymi projekty + tvorba novych

e CASOVY RAMEC: neomezené a nepfetrzité

e FINANCNI PLAN: nezdvisle, v riznych formdch a na zékladé riiznych projektd

a produktu
e Priorita: vysokda
e Zodpovédné osoby: produktovd manazerka, predsedkyné

3. Vybudovéni spoluprédce MEZINARODNi SPOLUPRACE
e CASOVY RAMEC: vznik nového projektu béhem 2024
e FINANCNI PLAN: nezdvisle, v raznych formach a na zakladé riznych projektd
a produktd — ziskat finanéni zdroje z mezindrodnich projektd
e Priorita: vysokd
e Zodpovedné osoby: produktovéd manazerka, pfedsedkyné

4. Tvorba nového produktu cestovniho ruchu zaméreného na

femesla
e CASOVY RAMEC: 2024
e FINANCNI PLAN: v zavislosti na druhu financovani az do 200 000K&
e Priorita: stfedni

5. Tvorba novych a dotisk stavajicich propagacnich

materiald
e CASOVY RAMEC: do konce roku 2024
e FINANCNI PLAN: v zavislosti na cenéch papiru v rozmezi az do 100000K&
e Priorita: nizka
e Zodpovédné osoby: produktovd manazerka, PR pracovnik, administrativni
pracovnik

PRO SUMAVSKO, Z.S.
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6.

~ -

Propagace prostiednictvim viastniho tisténého periodika
Navazdani na vyddavani Sumavskych novin
Clanky a rozhovory s mistnimi podnikateli — podpora — ,Podéltese o pfib&h Uspé&sného
malého podnikani a vytvareni bohatstvi”. Vypravéni pfibéht tvari odvétvi cestovniho ruchu
CASOVY RAMEC: v priibéhu roku 2024
FINANCNI PLAN: v zavislosti nabidkdch, vy&lenéno max 80000KE
PRIORITA: stfedni

Tvorba turistickych ukazatell a rozcestnikt v brandingu destinace
CASOVY RAMEC: min 1ks v prabéhu roku 2024
FINANCNI PLAN: max 30000K¢&
PRIORITA: stfedni

Organizace prednasek a besed
Pfedndsky s odborniky s tématy Sumavy a Posumavi — pokracovani v organizaci vefejnych
besed na zakladé jednotlivych dild Sumavskych podcast '
Casovy r@mec: leden- duben 2024, fijen -prosinec 2024
FINANCNI PLAN: 50 000K&

Priorita: vysokd

odpovédné osoby: produktové manazerka, externi pracovnik, moderétor
Komentované trasy produktu Sumavsko pro tulaky

Jednotlivé trasy s prdvodcem — vypsdni novych komentovanych tras

CASOVY RAMEC: Gerven - zaii 2024

FINANCNI PLAN: 30000K¢ (priivodce, organizaéni polozky)

Priorita: stfedni

Zodpovédné osoby: produktovd manazerka, privodce- externi pracovnik

Organizace dalSich Skoleni s marketingovymi tématy
Organizace min.2 marketingovych Skoleni za rok 2024
CASOVY RAMEC: 2024
FINANCNI PLAN: 60000K&

Priorita: vysokd
Zodpovédné osoby: produktovd manazerka

Aktivity v environmentalnim vzdélavani
Nabidka vzdélavacich programu pro MS, SS a VS
CASOVY RAMEC: v rdmci §kolniho roku
FINANCNI PLAN: 30 00K¢ (3kolitel, pomdcky, vybaveni,...)
Priorita: stfedni
Zodpoveédné osoby: pfedsedkyné spolku, externi spolupracovnik

PRO SUMAVSKO, Z.S.
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Vzdélavani, workshopy a meetingy

e Forum chytré turistiky v jiho€eském prihraniéi - setkani pro informacni
centra TO a prilehlych TO pfed nadchdézejici sezonou - duben 2024

e Workshop na tvorbu nového produktu cestovniho ruchu (femesla a
tradice) - pro &leny a partnery s vedenim oblasti - bfezen 2023

¢ Akademie kreativniho cestovniho ruchu - ¢tyfdenni vzdélavaci kurz v
mezindrodnim projektu s V4 a Gruzi - Gnor 2024

« Skoleni v cestovnim ruchu - skoleni organizované spolkem destinaéniho
managementu PRO Sumavsko, z.s. pro ¢leny a partnery ZDARMA - podzim
2024

e Travelcon - V roce 2024 probé&hne jiz 8. rocnik konference Travelcon, kterd
je nejvétsi odbornou konferenci cestovniho ruchu v Ceské republice. - Cilem
je pripravit komeréni i nekomere€ni subjekty na nadchdézejici sezonu,
sezndmit je s aktudlnimi trendy turismu a inspirovat je k dalsim krokdm v
jejich podnikani.

¢ Pravidelné setkavani predsedkyné, produktové manazerky a externich
pracovnikt - 1x mésic¢né

o Clenské schize a schiize vykonného vyboru spolku - 2x rocné

¢ Pravidelné setkavani s JCCR s manazery turistickych oblasti & vedenim
turistickych oblasti & partnery, ¢leny, hosty TO - 4x ro¢né: - duben 2024 -
pfi Travelconu - zari 2024 - pri festivalu Voda, more, ocedny - podzim 2024
— v rdmci RSK - dalsi dle potfeby

¢ Setkani jiho¢eskych turistickych informaénich center — jaro a podzim
2024

e Pravidelné setkavani s manazery turistickych oblasti a JCCR (1x za 14 dni)

PRO SUMAVSKO, Z.S. 10
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Hmm....tadgje dobve.

PRO Sumavsko, z.s.

SPOLEK DESTINACNIHO MANAGEMENTU
NEUMANNOVA 161, 383 01 PRACHATICE
IC 03686612

Klara Sochorovéa

PREDSEDKYNE SPOLKU
SOCHOROVA@PROSUMAVSKO.CZ
+420 602 379 093

Ing.Marie Korousova

PRODUKTOVA MANAZERKA
KOROUSOVA@PROSUMAVSKO.CZ
+420 720 023 760
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