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Uvod

Turisticka oblast Sumavsko je destinace vznikla na zakladé Manualu turistické oblasti
od Jihoceské centraly cestovniho ruchu (dale jen JCCR) s doposud ne zcela vyuzitym celkovym
potencidlem tizemi pro cestovni ruch. Na jedné strané¢ ma turistickd oblast oproti jinym
jihoCeskym  turistickym oblastem nespornou vyhodu vuzemi Nérodniho parku
a Chranéné krajinné oblasti Sumava (dale jen NP a CHKO Sumava), které je kazdoro¢né hojné
navitévovano turisty z Cech a ostatnich zdrojovych trhii. Na strané druhé je turistické oblast
obklopena oblastmi s podstatné vétSim turistickym zazemim a atraktivitami. Konkurenénimi

oblastmi je napiiklad Lipensko, , Ceskobudgjovicko a Cesky Krumlov region.

V ramci turistické oblasti Sumavsko jsou dvé centra nadregionalniho vyznamu a to jsou
Prachatice z historického pohledu a Vimperk z pohledu ,hlavniho mésta® pro spravu NP
a CHKO Sumava. Dal3imi centry regionalniho vyznamu jsou napiiklad Volary, Stachy, Ckyng,
Vlachovo Biezi a v neposledni fadé centra zimni a letni rekreace — Kvilda, Zadov, Boubin,

apod.

Velkou vyhodou turistické oblasti Sumavsko je skuteEnost, Ze vytvofeny destinaéni
management PRO Sumavsko, z.s. vznikl formou ,,zdola®. V praxi to znamena, Ze inciativu pro
vytvoreni destinacniho managementu polozili sdruzeni obci a podnikatelé, kteii jsou zapojeni
v Mistni akéni skupina Sumavsko, z.s. (dale jen MAS) podporujici rozvoj cestovniho ruchu ve
svém regionu. Od roku 2016 MAS Sumavsko, z.s. pfenechala veskerou &innost podporujici

rozvoj cestovniho ruchu na bedrech destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s.

Vytvoieny strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko si klade
za cil analyzovat soucasnou uroven cestovniho ruchu, posoudit potencial rozvoje, navrhnout

jednotlivé cile a zakladni priority pro dalsi rist cestovniho ruchu v turistické oblasti.

Pro potieby certifikace turistické oblasti JCCR bylo potieba vytvorit zakladni strategicky plan
rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko. Prvotni strategie se v nasledujicich
letech fungovani spolku postupné rozsifuje na zakladé zkusSenosti destinacniho managementu a

provedenych vyzkumnych Setfeni.



1 Analyza pozice turistické oblasti v cestovnim ruchu

Turisticka oblast Sumavsko zahrnuje Mikroregion Vlachovo Biezi, DSO Prachaticko, DSO
Vénec, Mikroregion Horni Vltava - Boubinsko a Mikroregion Sumavské podhiiii. Do oblasti
spadda OPR Vimperk, ORP Prachatice a ¢ast OPR Strakonice. Tato oblast je povazovana
za heterogenni turistickou destinaci, ktera ma dobré piedpoklady a potencial pro rozvoj

cestovniho ruchu.

Pies znacnou vnéjsi heterogennost je tizemi destinace jesté dale vnitiné diferencovano, ne
vSechny oblasti a lokality jsou stejné atraktivni, turisticky vyuzivané a navstévované. Vnitini

heterogenita je zfejma také z rozdilné funkéni a Casové vyuzitelnosti izemi pro cestovni ruch.

1.1 Analyza soucasného navstévnika turistické oblasti

Turisticka oblast Sumavsko voli demografickou segmentaci svych névitévnikd podle véku,

slozeni rodiny a také zdravotniho stavu.
a. Pary bez déti

Segment zahrnujici partnery bez déti, ktefi maji dostate¢ny fond volné Casu a maji zijem
objevovat nové ¢i hiife dostupné lokality s cilem aktivné stravit volny ¢as a vytvorit si zajimavé
zazitky. Jedna se pfedevsim o vytizené osoby, které se jedou do turistické oblasti odpoc¢inout a

opustit naptiklad i ruch velkomésta.
b. Rodiny s détmi

Segment hledajici zimni, aktivni i pasivni dovolenou, ktery zahrnuji indoor i outdoor spolecné
aktivity. Dovolena tohoto segmentu je vytvofena s ohledem na nutnost potfeby odpocinku
rodici, ale primarné i déti, jejich bezpecnost, fyzickou zdatnost a z4jmy. Hledaji aktivity, které
utuzi rodinné vztahy, moralku a vytvoii se rodinné zazitky, na které déti budou rady
v dospélosti vzpominat s cilem, e se vrati zpét do turistické oblasti Sumavsko se svymi prateli,

partnery a potomky.
c. Seniofi

Muze se jednat o seniorské pary, které jsou v diichodu, maji dospélé déti ¢i zacali pocitovat
syndrom ,,prazdného hnizda“, a tak maji dostatek volného casu. Krom¢ dvojic se jedna

i 0 skupiny seniorl ze zajmovych sdruzeni, pratel ¢i dalsi starsi rodinné ptislusniky.

U této skupiny je nutné si uvédomit, Ze se jedna o dve kategorie seniort.



1. Pasivni seniofi
Seniofi, ktefi si preji uzivat pasivnich aktivit v turistické oblasti. Mohou to byt seniofi,
které trapi zdravotni obtize a vyhledavaji tak moznost relaxace, odpocinku, regenerace
(napt. Konopné 1azné v Méstském hotelu Bobik, s.r.0.) s moznosti navstév pamatek
nebo mist, kde travili své détstvi, dovolené nebo cestuji za genealogii svého rodu.

2. Aktivni seniofi
»Mladsi“ seniofi, ktefi netrpi zdravotnimi problémy, nedovedou pasivné travit svou
dovolenou. A tak nevahaji do své dovolenou investovat vyssi financni prostiedky.
Tato skupina pak hleda v turistické oblasti Sumavsko predeviim sportovni vyziti.

d. Zdravotné postiZzené osoby a rodiny s ko¢arkem

Turisticka oblast Sumavsko mysli i na osoby, které mohou pohyblivé indisponovany, jedna se
o zdravotn€ postizené osoby (napf. vozickari) a rodiny s ko¢arkem. Tento segment preferuje
moznost lehké p&si turistiky. Napiiklad NP Sumavy ma pro tento segment pfipravené specialni

trasy, které jsou bezpecné a schiidné pro jejich potieby.

1.2 Analyza aktivnich druhi cestovniho ruchu turistické oblasti

Celkovy vyéet druhti cestovniho ruchu, které lze provozovat v turistické oblasti Sumavsko je
pomérné bohaty. K formam cestovniho ruchu v zavislosti na zvolenych kritériich, jako je napf.
délka pobytu (kratkodoby x dlouhodoby), zptsob organizace (skupinovy x dlouhodoby),

rozliSenim délit cestovni ruch podle druhu provozovanych aktivit.

e rekreacni, realizovany ve vhodném piirodnim prostiedi s cilem odpocinku, reprodukce
a zlepseni fyzické a psychické kondice.

e Kulturné poznavaci, zaméfeny na poznavani historie, kultury, tradic a zvyku.
Zakladem jsou sakralni stavebni a architektonické pamatky, umélecka dila, ptirodni
zajimavosti (jeskyné, vodopady, pralesy, pousté), spoleCenské udalosti (festivaly,
slavnosti), dark tourism. Také, jak ukazuje nasledujici piiklad, tfeba vyroba
a konzumace mistnich stravovacich specialit.

e Poznavani piirody (flory a fauny) je specifickym typem ekoturistiky v podobé
navitévy NP a CHKO Sumava vedouci k takovému chovani v ptirodnim prostiedi,
jez ho co nejméné ohrozuje. Z hlediska motivt se hovofi o navratu k piirodé v podobé
zeleného (soft) cestovniho ruchu. Napfiklad pozorovani jelenti a dalsi lesni zvére

na stanovistich, které se nachéazeji napt na Borovych Ladach (NP Sumava).



e Sportovni, kdy jde nejen o vlastni sportovni aktivity. V turistické oblasti Sumavsko
a to piedevdim v NP a CHKO Sumava, vede pé&ii turistika, cykloturistika, vodni
turistika, sjezdové lyzovani a bézkové lyzovani.

e Dobrodruzny (adrenalinové sporty), spojeny s nebezpeéim, testovanim fyzickych
a psychickych vlastnosti Gdastnikd. V ramci turistické oblasti Sumavskou mizeme
hovotit o vychazkach divokymi porosty prostiednictvim projektu ,,Privodci divocinou*
NP Sumava.

e Zdravotni (lazefisko-lé¢ebny), zahrnujici nejen zdravotni prevenci, rehabilitaci,
rekonvalescenci 1 lé¢eni nasledki nemoci v laznich ¢i jinych zdravotné piiznivych
prostiedich, ale v posledni dob¢ stale Castéji kondi¢ni a relaxacni pobytu (wellness).
Napiiklad ve Volarech je pro tento druh cestovniho ruchu vhodny Méstsky hotel Bobik,
jako jediné misto v turistické oblasti Sumavsko a dalii napi.v kasperskych Horach pro
budouci spojeni Sumavy do jedné turistické oblasti.

e Specificky, druh cestovniho ruchu uréeny naptiklad pro vozickare, pohybove postizené
osoby nebo rodiny s koc¢arkem.

oblasti Sumavsko je perspektivni venkovsky cestovni ruch, ktery lze dale rozligit

na nasledujici typy, jimiz jsou agroturistiku, ekoturistiku, ekoagroturistiku, hipoturistiku atd.

Venkovska turistika zejména ve své podobé agroturistiky spojuje rekreaci s nabidkou
venkovskych moznosti nejen v oblasti rekreacnich, stravovacich a ubytovacich sluzeb,
provozovanych ve specifickém prostiedi a podminkach. Ale také takovych specialit jaké
nesporné predstavuji chov domacich zvifat s nim souvisejici vyuka jizdy na koni, dojeni krav
a dalsi prace v domacim hospodafstvi, péstovani vinné révy a vyrobu vina apod. Za hlavni
mimoekonomické vyznamy venkovského cestovniho ruchu se pocitaji udrzovani mistnich
tradic a zvykd, sblizovani venkovského a méstského obyvatelstva, ochrana krajiny a vytvareni

zdravého zivotniho prostiedi.

Soucasti venkovské turistiky je i hipoturistika, kdy turista pfevazn¢ cestuje na koni. Cilem
hipoturistiky je tzv. ,.kochani se krajinou®, na rozdil od jezdectvi se neusiluje o dosazeni
sportovnich vykontl. Hipoturistika je vedena po hipostezce, ktera je vhodna pro cestovani
na koni. Trendem poslednich let v hipoturistice je moznost cestovat s vlastim koném,

ktery bude ustdjeny ve zvoleném ubytovacim zatizeni nebo alespoii v jeho dosahu.



1.3 Analyza konkurence

V nasledujici podkapitole je stru¢né zhodnocena konkurencni turistickd oblast, kterd
se turistickou oblasti sousedi. Jedna se o turistickou oblast Lipensko. Dale jsou zde jednoduse
popsany i turisticky zajimava uzemi, ktera nejsou soucasti zadné z uvedenych turistickych

oblasti. Tyto uzemni celky se jevi jako mozné souésti turistické oblasti Sumavsko.
a. Turisticka oblast Lipensko

Lipensko se sladkovodnim motfem v podobé Lipenské pichrady patii mezi nejatraktivnéjsi
kouty nasi republiky. Turisticka oblast Lipenska se rozprostira kolem feky Vltavy a to od Stozce
az po Rozmberk. Jizni hranici oblasti tvoii hrani¢ni hiebeny s Bavorskem a Hornim
Rakouskem, dominantou je bezesporu vodni hladina Lipenské piehrady. Region se vyznacuje
tim, 7e méa nabidku aplné pro kazdého. Od vyznavaét divoké piirody NP Sumava, pies vodaky,
jachtate, rybatre po milovniky historie, kulturnich pamatek, kultury az po nekone¢nou nabidku

pro vyznavace vSech sporti, turistiku a adrenalinové zazitky na fadé¢ komerc¢nich atrakci.
b. Uzemi Boleticko

Vojensky tjezd Boletice (dale jen VU Boletice) byl zaloZen a vznikl piivodng jako vojensky
vycvikovy prostor Boletice dne 19. kvétna 1947, ktery umoziuje provadét vycvik jednotek
pozemnich sil ve stielecké a taktické pfipraveé, vycvik v fizeni vozidel a vycvik jednotek
mirovych sil. Jako jediny na tzemi Cech umoziuje provadét vycvik v prekonavani vodni
prekazky.

Boletice lezi na tzemi JihoCeského kraje, zaujima prostor o vymeéte 16 559 ha a od 1. ledna
2016 bez obyvatel. Cely je soudasti okresu Cesky Krumlov a tvofi piiblizné 10,6 % plochy
tohoto okresu a je ploiné jeho nejvétsi obei. Uzemi VU Boletice se déli na osm katastralnich
uzemi: Arnostov, Boletice, Jablonec, Manavka, Ondiejov, Polna, Tiebovice, Uhlikov. Uzemi
vojenského tjezdu leZi na rozhrani Zelnavské hornatiny a Ceskokrumlovské vrchoviny, ktera
sem zabiha Mladonovskou vrchovinou. Hranice mezi témito horopisnymi celky probihd idolim
Chlumanského a Louteckého potoka. Soucasti Prachatické hornatiny je tektonicka Lhenicka
brazda, ktera zasahuje od severu pfiblizné po Vitéjovice, jeji soucasti je rovnéz Chvalsinska

kotlina, ktera zasahuje do severovychodni ¢asti studované oblasti.

Proto se o toto tzemi mohou uchézet hned 3 turistické oblasti — Sumavsko, Lipensko a Cesky

Krumlov region.



¢. Zapadoteska &ast NP Sumava

Turisticka oblast Sumavsko se nachézi na pomérné &asti jihoteské &asti Sumavy, a to na izemi
Kvildy, Borovych Lad, Boubina a Strazného. Zbylou &ast jihoteské ¢asti Sumavy zaujala
od druhé poloviny roku 2016 turisticka oblast Lipensko. Tato ¢ast uzemi se nachazi na plose

Soumarského Mostu, Stozce a Nové Pece.

Cilem destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z.s. do piistich 10 let je postupné zadit
komunikovat a spolupracovat s obcemi NP Sumava, které se nachézejici v Plzefiském kraji a

spojit tak Sumavu v jeden celek, dle

KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030.
Jedna se tedy o izemi Horské Kvildy, Kasperskych Hor, Modravy, Srni, Hartmanic, Rokyty,

Zelezné Rudy a Prasil.



2 Destina¢ni management turistické oblasti

Obrizek 1: Logo destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s.

L) SUMAVSKD

Hmm....tadgjc dobre.

Zdroj: PRO Sumavsko, z.s., 2021.

Koncem roku 2014 iniciovala MAS Sumavsko, z.s. zaloZeni a vznik kancelafe destinaéniho
managementu PRO Sumavsko, z.s., ktery ¥di pravé turistickou oblast Sumavsko. Hlavnim
cilem vzniku spolku byla a je snaha o aktivaci cestovniho ruchu v jihoteské ¢asti Sumavy
a Posumavi, a vzajemné propojeni téchto dvou oblasti. Sumavsko je novym nazvem, ktery ma
za cil spojit jihoteskou Sumavu a jeji podhaii. Rozléha se na tzemi o rozloze 1 006,40 km?

s vice nez 50 obcemi ze Sumavského piihranici.

Dne 11. listopadu 2014 byl na ustavujici schtizi zalozeny nize uvedenymi subjekty (viz Tabulka
1) spolek PRO Sumavsko, z.s. s cilem zkvalitnit a probudit cestovni ruch v oblasti jiho&eského
PoSumavi a propojit aktivity jihoteské ¢asti Sumavy (zejména NP Sumava) a PoSumavi.
Destinaéni management PRO Sumavsko, z.s. je jako zapsany spolek zapsan k 25. lednu 2015

v rejstiikovém soudu - u Krajského soudu v Ceskych Budgjovicich, spisova znatka L 6592.

Tabulka 1: Zakladajici ¢lenové destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. v roce 2015

ZAKLADAJICi CLEN ADRESA
Albatros Prachatice, s.r.o. Vodnanska 1 277, 383 01 PRACHATICE
Josef Blahovec Zar 25,384 86 VACOV
KLM Sumava, S.I.0. Simerova 420, 30 100 PLZEN
MAS Sumavsko, z.s. Archivare Teplého 1, 387 06 MALENICE
Penzion U Cerného kohoutka Novy Dviir, 384 72 ZDIKOV
Meéstsky hotel Bobik, s.r.o. Namésti 325, 384 51 VOLARY
Obec Chlumany Chlumany 60, 384 22 CHLUMANY
Obec Malenice Na Navsi 95, 387 06 MALENICE
Pavel a Pavel Frnochovi V Potocich 241, 387 06 MALENICE
Muzeum venkovského Zivota, LIVA Piedslavice 19, 387 01 VOLYNE

Zdroj: PRO Sumavsko, z.s., 2015.
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Diky spolupréci destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z.s. a JCCR vznikla k 31. lednu
roku 2016 na zakladé¢ certifikace JCCR spolecné s péti dalSimi oblasti v JihoCeském kraji

turisticka oblast Sumavsko.

Tabulka 2: Aktualni stav ¢leni k 1. lednu 2021

Nazev subjektu . . Rok Subjekt
N Adresa Kontakty Popis cinnosti
1CO vstupu
Vratislav Kolar Privatni
Zadov 13, 38473
Hotel Churériov +420 607 414 444 Ubytovaci zafizeni 2021
Stachy
recepce@churanovhotel.cz
Kubova Hut 63, | Veronika Caisova Privatni
Kubovka 63 ) Ubytovaci zafizeni 2020
385 01 Vimperk veronika.caisova@itprofi.eu
Michaov 93, 384 | Veronika Caisova Privatni
Ekostatek Michalov Ubytovaci zafizeni 2020
73 Stachy veronika.caisova@itprofi.eu
Stodola 9 Chlumany 58, 384 | +420 720 233 455 Privatni
L Ubytovaci zafizeni 2019
02564971 22 Vlachovo Bfezi | info@stodola9.cz
Statek Marcovice Maréovice 23, 387 | +420 730 175 333 privatni
Lo Ubytovaci zafizeni 2019
08661588 01 Marcovice emily@marcovice.cz
o Stravevaeizafizent 20619
Penzion a autocamp privatni
. - . Klastersky Mlyn 1, Ubytovaci a
Klastersky mlyn Rejstejn +420 727 842 511 2019
341 92 Rejstejn stravovaci zafizeni
07207972
Mgr. Lenka Randdkova Michalov 91, 384 |+420 731469 931 Wellness a sport privatni
2019
67174752 73 Stachy Rhb.stachy@seznam.cz centrum
Karel Hrunek - PraZirna | Namésti Svobody Stravovaci privatni
) +420 724 124 766
Vimperk 14 zafizeni, praZirna a 2019
prazirna.hrunek@seznam.cz 3
62531018 38501 Vimperk kavarna
Etincelle, o.s. Nové Huté 88 +420 607 040 287 | Neziskova neziskovy
2019
27009106 38501 Vimperk katerina.broza@etincelle.cz | organizace
Chata Kvilda — Vaclav | Kvilda 77 +420 724 192 150 privatni
’ Ubytovaci zafizeni 2019
Vostradovsky 384 93 Kvilda vostradovsky@seznam.cz



tel.:+420607414444
tel.:+420730175333
tel.:+420386321277
tel.:+420727842511
tel.:+420607040287
mailto:katerina.broza@etincelle.cz
tel.:+420724192150
mailto:vostradovsky@seznam.cz

Eva Seberovd - Hrad privatni
+420 724724 747
Helfenburk Spravce hradu 2018
evicka.seberova@seznam.cz
705149747
Sumavskd maringotka privétni
Ameriska 655/19 Ubytovani v
Michal Pilousek +420 602 107 007 ) 2018
120 00 Praha 2 maringotce
CZAG s.r.o. privatni
Namésti Na uz
Provozovna Bed & Bike
LuZinach 2616/3, | info@bbprachatice.cz s volnocasovymi 2017
Prachatice
155 00 Praha aktivitami
25583808
. Namésti Svobody verejny
TIC Vimperk
42, www.vimperk.cz Informacni sluzby 2017
250805 X
385 01 Vimperk
N Komplexni, privatni
Agrokomplex  Sumava,
Pivovarskd 197, | www.agrokomplex- integrovany
S.r.o. 2017
383 01 Prachatice |sumava.cz systém
63910390 L,
hospodareni
N i Hradebni 333/11, Novinarka, ¢lenka privatni
PhDr. Marie Sotolova .
370 01 Ceské | www.modernivcelar.eu spolu  Boleticko, 2017
74309030 o
Budéjovice 2.5.
TIC Prachatice Velké ndmésti 1, Kulturng- vefejny
www.kisprachatice.cz 2017
00071897 383 01 Prachatice informacni sluzby
Ing. Josef Pecka Rohanov 58, Privodce a privatni
pecka@sendme.cz 2017
63915804 Vacov 384 73 fotograf
HM managements.r.o. | Husova 106, 383 Provozovatel UZ a privéatni
www.hmcatering.cz 2016
26053811 01 Prachatice Sz
[ =T T Zadov 312, p— Ubytovaci a stravovaci 61
Dobrd Chata na Zadové . ta. 201 . [PE11: Subi 4mci
obrajChatalnalzadore 384 73 Stachy www.oebigcliataiez Jatizent ?rk:mentoval(a). [PS1]: Subjekty v rdmci HM management,
Vyletni  restaurace ~ Vodnik | K Vodniku 614, Ubytovaci a stravovaci ‘
www.restaurace-vodnik.cz 2016
Vimperk 385 01 Vimperk zarizeni
: s ; s
Boti 15, r o :
Viné . www-navine-com 2016
384-81-Ckyne dilna

86990837



tel.:+420724724747
mailto:evicka.seberova@seznam.cz
mailto:info@bbprachatice.cz
http://www.kisprachatice.cz/
mailto:pecka@sendme.cz
http://www.hmcatering.cz/
http://www.dobrachata.cz/
http://www.restaurace-vodnik.cz/
http://www.navlne.com/

ntoval(a): [P$2]: Manzelé Frnochovi plati prispévek
sebe zvlast

Restaurace & Penzion privatni
. . Horni 174,
Pivovar Prachatice, s.r.o. www.pivovarprachatice.cz SZ s pivovarem 2016
383 01 Prachatice
07397623
Ceskd unie sportu - privatni
Lo i Zadov 162,
LyZafsky aredl Zadov www.lazadov.cz LyZaFsky aredl 2015
384 73 Stachy
00469548
EKOCHOQV, s.r.o. - Farma privatni
. Hoslovice 10,
Hoslovice www.farmahoslovice.cz Farma, UZ a SZ 2015
387 19 Hoslovice
60617381
Farma Malenice - Petra privatni
3 V  Potocich 241,
Frnochovd www.farmamalenice.net uz |2015] Okome
387 06 Malenice kazdy za
72081384
Farma Malenice — Pavel privatni
V Potocich 241,
Frnoch www.farmamalenice.net Farma 2015
387 06 Malenice
70821828
. ] 52, s M
Penzion-U-Svatéhodana waww-kraselovskydvurez 2015
387-16-Velenice yz
62063669
Chlumany 60, Verfejny
Chlumany
384 22 Vlachovo | www.chlumany.cz Obec 2015
00583022 L
Brezi
Fittest, s.r.o. — Penzion U privatni
L, Novy Dvar 88,
Cerného kohoutka www.cernykohoutek.cz Sougast UZ 2015
384 72 Zdikov
28197 801
Zdroj: PRO Sumavsko, z.s., 2021.
Tabulka 3: Aktualni stav partneri k 1.1.2021
n n Rok
Nazev subjektu Adresa Kontakt vstupu
i @D - .
Chatbot Karel Klostermann nfogprvodce sumasou.cs 2019
www.pruvodce-sumavou.cz
Stopa pro Zivot, z.s. l';l?aE‘I;:enm 1332,23, 110 00 www.stopaprozivot.cz 2019
. . U Stanice 827/9 Stiekov
GW Train Regio a.s. 400 03 Usti nad Labem www.gwtr.cz 2018
Kolo pro Zivot, z.s. E;Efqenm 1332/23, 110 00 www.kolopro.cz 2018
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http://www.lazadov.cz/
http://www.farmahoslovice.cz/
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http://www.kraselovskydvur.cz/
http://www.chlumany.cz/
http://www.cernykohoutek.cz/
mailto:info@pruvodce-sumavou.cz
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http://www.gwtr.cz/

www.bilestopy.cz

Bilé stopy info@bilestopy.cz 20

Sprava Narodniho parku Sumava 1. méje 260, 385 01 Vimperk WWw.npsumava.cz 2017
P nam. Zacharia$e z Hradce 4,

Svaz venkovskeé turistiky 588 56 Telt Www.svazvt.cz 2016

JihoGeska centrala cestovniho ruchu B. Némcové 2, 370 80 Ceske WWW.jCCr.cz 2016

Budéjovice

Zdroj: PRO Sumavsko, z.s., 2021
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3 Zakladni charakteristika turistické oblasti

Obrizek 2: Logo turistické oblasti Sumavsko

AVIKO

Turisticka oblast

Zdroj: PRO gumavsko, z.8.,2021.

Turisticka oblast Sumavsko vznikla k 31. lednu roku 2016 certifikaci JCCR, spolené s péti
dal3imi oblasti v JihoGeském kraji. Sumavsko pokryva oblast &asti Strakonicka, Prachaticka,
Vimperska, Volarska a polovinu jiho¢eské &asti Sumavy. Kompletni seznam obci turistické

oblasti Sumavsko je uvedeny v Ptiloze 1.

Netradiéni nazev vznikl na zakladé faktu, e se Sumavsko sklada ze dvou oblasti, jimiz jsou
jihoeska Sumava a jiho¢eské Posumavi. Obé tyto oblasti jsou velmi specifické, diametralng se
li$1 svou nabidkou a zaroven se dopliuji, ¢imz ma oblast jako celek z pohledu turisty opravdu
co nabidnout. Samotny nazev se mtze zdat na prvni poslech, krkolomny. Zamérem bylo

vytvofit nazev, ktery bude nezndmy a prave diky své netradi¢nosti snadno zapamatovatelny.

Jihodeska Sumava piedstavuje uzemi plné piirodnich kras NP Sumava. Nabizi milovnikim
turistiky, pohybu a pfirody nepfeberné mnozstvi zajimavosti. Propagace, informace, zazemi
pro turisty, turistickd informacni centra, akce pro vefejnost - opravdu kvalitni servis
pro navitévniky a propracovany systém propagace této oblasti je provadén NP Sumava. V této
oblasti vSak lezi také veét§i mnoZzstvi vesnic a vesnicek, které nejsou systémoveé do propagace

tizemi NP Sumava zahrnuty.

Jihoceské Posumavi ptedstavuje pievazné tradiéni venkovské uzemi se zemédélskou tradici
a vyrobou a tim i nabidkou mistnich produktl, je mistem se zajimavou venkovskou
architekturou, mistem s mnoha technickymi a historickymi pamatkami, uzemim s bohatou

nabidkou tradi¢nich lidovych slavnosti a zvyk.
Na obrézku 3 je vyobrazené tizemi turistické oblasti Sumavsko.
e Tmavé zelena — Narodni park Sumava

e Stiedné zelena — Chranéna krajinna oblast Sumava
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e Svétle zelena — Jiho¢eské Posumavi

e Zeleny obrys s bilou vyplni — izemi turisté oblasti Pracheiisko a Posumavi, Lipensko

Obrizek 3: Mapa turistické oblasti Sumavsko

Zdroj: PRO Sumavsko, z.s., 2016.
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4 SWOT analyza turistické oblasti

Cilem SWOT analyzy je stanoveni silnych a slabych stranek, odhaleni pfilezitosti a hrozeb

turistické destinace Sumavsko.

4.1 SWOT analyza, stru¢na varianta
Silné stranky (S)

> Narodni park a Chrdnéna krajinna oblast Sumava.
o atraktivni venkovska krajina,
o zachovana turisticky atraktivni krajina.
» Vhodné podminky pro rozvoj pé&si turistiky, cykloturistiky, hipoturistiky a dal§ich
novych forem turistiky.
> Vyhodné geograficka poloha turistické oblasti — jizni Cechy.
» Rozmanité kulturni bohatstvi.
o tradice lidovych femesel, zvyka a kultury,
o technické pamatky,
o historické a kulturni pamatky,

o pfirodni bohatstvi.
Slabé stranky (W)

» Dopravni infrastruktura.
o nedostatecna technicka kvalita komunikace, Spatna zimni udrzba silnic,

o infrastruktura cestovniho ruchu.

o omezena nabidka kongresovych prostor,
o mala propagace subjektil nabizejicich ubytovani,
o absence subjektl certifikovanych Svazem venkovskeé turistiky.
» Marketing cestovniho ruchu.
o Nevyuziti kupni sily rezidenti — nizké cileni na rezidenty oblasti,
» Nizka konkurenceschopnost zimnich stfedisek oproti zahrani¢i (dano zejména nizsi
nadmotskou vyskou a blizkou dojezdovou vzdalenosti do zahrani¢nich horskych
stiedisek).

> Sez6nné nevyvazena nabidka cestovniho ruchu (neplati pro NP a CHKO Sumava).
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>

>

Nedostate¢na troven kvalifikovanosti pracovni sily.
o nedostatena jazykova vybavenost,
o $patné komunika¢ni dovednosti,

Nedostate¢na spoluprace mezi jednotlivymi zainteresovanymi subjekty.

Prilezitosti (O)

>
>

YV V V V

Vytézeni s pieshranic¢ni spoluprace s Némeckem a Rakouskem
Rozvoj marketingu cestovniho ruchu.

o Tizeni turistické oblasti Jihoceskou centralou cestovniho ruchu,

o jasna koncepce propagace cestovniho ruchu Jihoceskym krajem,

o tvorba novych produktl cestovniho ruchu, podpora vzniku jedineénych

atraktivit, které mohou destinaci odlisit.

Podpora zazitkové turistiky tj. tvorba pfilezitosti k navstévé mimo hlavni sezénu.
Stimulace nabidky cestovniho ruchu v oblasti kvality produktt a lidskych zdroja.
Propojeni oblasti Sumavy a Posumavi a tim zvy3eni nabidky v oblasti cestovniho ruchu.

Vznik novych pracovni pfilezitosti v oblasti cestovniho ruchu.

Hrozby (T)

>
>

Omezeni rozvoje cestovniho ruchu na nékolik mélo center (NP a CHKP Sumava).
Nariist poétu turistd do vysoce navitévovanych mist — NP Sumava — po obdobi
koronaviru

Prilisna orientace na urcity segment navstévnikl destinace cestovniho ruchu.

Stagnace kvality nabizenych sluzeb a produktti cestovniho ruchu.

Nedostatek finan¢nich prostfedka z vlastnich zdroju pro kofinancovani grantd a dotaci.

4.2 SWOT analyza DMO

4.2.1

A.

SWOT analyza destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s.

Analyza S-W

Silné a slabé stranky souvisi s vnitini situaci destinaéniho managementu PRO Sumavsko.

Na zakladg jejich uréeni lze identifikovat faktory, které mohou vyznamné ovlivnit jeho budouci

sméfovani - Uspéchy ¢&i nezdary. Pro praktické posouzeni silnych a slabych stranek byly

vymezeny faktory napliujici jejich podstatu. Kazdy faktor byl nasledné ohodnocen z hlediska

vlivu na destinaéni management PRO Sumavsko. Hodnocené faktory jsou oéislovany
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a nasledn¢ seskupeny dle spole¢nych znakd, ke kterym se vazou (napf. organizacni struktura,

cile & aktivity destinaéniho managementu PRO Sumavsko), nicméné kvili jejich moznému

zatazeni do vice skupin nejsou tyto znaky v tabulce uvedeny. Jejich stav (vykonnost)

je posuzovan na stupnici v rozmezi 1 — 4 (1 — vyborny, 2 — velmi dobry, 3 — dobry, 4 — §patny)

a dulezitost je nasledné¢ vyjadiena na stupnici 1 — 4 (1 —nejvice dulezité, 2 — dulezité, 3 — méné

diilezité, 4 — nejméné dilezité).!

Nize uvedena tabulka vyobrazuje jak silné, tak slabé stranky destinacniho managementu

PRO Sumavsko, které byly identifikovany na zakladé dostupnych informaci.

Tabulka 4: Analyza silnych a slabych stranek destina¢niho managementu

Posouzeni stavu .
. . . DileZitost
Hodnocené faktory (vykonnosti)
2|3 |4 2|3
Finanéni podpora z dotacnich tituli Jiho¢eského kraje a
1. . L . X X
Ministerstva pro mistni rozvoj
Silna ¢lenska zakladna pomahajici vytvofit dostatek
2. . o J X X
vlastnich zdrojt financovani
3 Zavislost na finan¢nich prostfedcich ¢lent destinaéniho X X
" | managementu a dal$ich organizaci
4 Destina¢ni management pracuje na zakladé funkéni 3k X X
" | platformy
Pocet internich ¢lent destinaéniho managementu PRO
5.0 & X X
Sumavsko
6 Kvalifikace internich ¢lent destinaéniho managementu % X
" | PRO Sumavsko v oblasti cestovniho ruchu
Snaha destina¢niho managementu o udrzitelny rozvoj
7. ] X X
cestovniho ruchu
3 Snaha destina¢niho managementu X X
" | o konkurenceschopnost destinace na trhu
9 Destina¢ni management potada vzdélavaci akce pro X X
" | odborniky v CR (seminaie, workshopy a exkurze)
10. | Statistické sledovani navstévnosti X X
1 Podpora malych podnikatelti za u¢elem zvyseni x X
" | navstévnosti (propagace, finanéni podpora...)
12 Rozsah a Groven nabizenych sluzeb destinaénim X X
" | managementem PRO Sumavsko
Ugast destina¢niho managementu PRO Sumavsko na
13. . . X X
akcich cestovniho ruchu
Ucast destinaéniho managementu PRO Sumavsko na
14. . . X X
veletrzich cestovniho ruchu
15 Destina¢ni management poskytuje poradenskou ¢innost x X
" | svym ¢lentim a jinym subjektiim
16. | Jasn€ a realné stanoveny cil destinaéniho managementu | X X
17. | Siroké rozpéti segmentace X X
Propagace destinace na socialnich sitich (Facebook,
18. X X
Instagram)
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Propagace ¢lenskych subjekti destinaéniho
19. | managementu PRO Sumavsko prostiednictvim X X
produktii cestovniho ruchu
20 Aktualizované a upravené webové stranky destinaniho X X
' | managementu
21 Uzivatelské prostiedi webovych stranek a jejich X X
" | srozumitelnost
2. Ro;sa}j dostupnych informaci na internetovych X X
strankach
23. | Absence referenci na webovych strankach X X
24. | Stavajici propagace na internetovych strankach X X
25 Spoluprace s ¢lenskymi subjekty destinaéniho X
' | managementu
2% Spoluprace destina¢niho managementu se Svazem X X
" | venkovské turistiky (partner PRO Sumavska)
Spoluprace destina¢niho managementu s portalem
27 BOOKING.COM, JIZNICECHY.CZ, X X
" | TURISTICKA.CZ, KUDYZNUDY.CZ a
TRIPADVISOR.CZ
Partnerstvi destina¢niho managementu a spravy NP
28. | & X X
Sumava
Destina¢ni management spolupracuje se statni spravou
29. | aorganizaci CzechTourism (pfes Jihoceskou centralu X X
cestovniho ruchu)

Pro upfesnéni hodnocenych faktori v analyze silnych a slabych stranek destina¢niho
managementu PRO Sumavsko je nutné doplnit nasledujici informace. K faktoru &. 9 je nutné
uvést priklady vzdélavacich akci pofadanych destinacnim managementu, kterymi jsou napf.
setkani TIC turistické oblasti Sumavsko, §koleni CSKS Trenér 1. stupef, §koleni na socialni
sit¢, konference cestovniho ruchu Travelcon apod.. K faktoru ,Statistické sledovani
navstévnosti je dilezité uvést, Ze destinaéni management na tuto nakladnou ¢innost nema
finan¢ni prostiedky ani pracovni silu. Dale DM poskytuje poradenskou ¢innost nejen svym
¢lentim, ale kazdému, kdo o ni pozada (napt. pomoc s dotacemi podnikatelskym subjektiim).
Velkym plusem je jasné a realné stanoveny cil DM, ktery je uveden ve strategii turistické
oblasti. Vyhodou v této oblasti je vSak dvojita propagace diky JCCR. Spoluprace s portalem
KUDYZNUDY.CZ probiha pod zastitou CzechTourism a kompetencni feseni je v rukou
JCCR.
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B. Analyza O-T

Ptilezitosti a hrozby vyplyvaji z vnéjsiho prostiedi, je pro né tedy charakteristické, Ze je podnik

(destinacni management PRO Sumavsko) vétSinou nemtize svou ¢innosti a aktivitami ovlivnit.

Ptilezitosti jsou posuzovany na zakladé pravdépodobnosti Uspéchu, tj. jakd je Sance

na zrealizovani cilt vyty&enych destinaénim managementem PRO Sumavsko a dale na zékladg

potencidlni ptitazlivosti, tedy schopnosti dosahnout cilti. Hrozby jsou hodnoceny z hlediska

pravdépodobnosti vyskytu a miry zavaznosti, kterd by potencidlné ohrozila celé¢ fungovani

destinaéniho managementu PRO Sumavsko.

Tabulka 5: Analyza prileZitosti destinaéniho managementu

Pravdépodobnost Potencionalni
Hodnocené faktory uspéchu pritaZlivost
Vysoka | Nizka Vysoka Nizka
Potencial nevyuzitych a méné znamych turistickych
1. s X X
destinaci Sumavska
2. | Tvorba novych produktti CR X X
Propracovéani podrobngjii mapy oblasti Sumavska na
3. . e P X X
webovych strankach destina¢niho managementu
4 Osloveni nového segmentu (napiiklad véelafi, X X
" | zahradkati, lovcei zazitkd...)
Zvyseni navitévnosti oblasti Sumavsko skrze produkty
5. . X X
cestovniho ruchu
6. | Uzavieni partnerstvi s dal§imi organizacemi X X
7. | Zkonkretizovat urceni teritorialniho ¢lenéni oblasti X X
8. | Propagace za pomoci znamych osobnosti a pfib&ht X X
9 Zapojeni do charitativnich akci pro podporu rozvoje X X
" | destinace a dot¢enych subjektil

Pro upfesnéni hodnocenych faktorti v analyze pfilezitosti destinaéniho managementu PRO

Sumavsko je nutné doplnit nasledujici informace. Pod faktor &. 1 lze jako piiklady u méné

znamych oblasti Sumavska uvést napt. Volary, Ckyni, Lenoru, Malenice, Strazny a dali.
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Tabulka 6: Analyza hrozeb destina¢niho managementu

Pravdépodobnost
Hodnocené faktory vyskytu
Vysoka | Nizka Vysoka Nizka
1. | Snizeni finan¢nich pfispévkl z dotaci Jiho¢eského kraje X X
Zvyseni kritérii pro ziskani dotace od Ministerstva pro
mistni rozvoj

Odstoupeni ¢lenskych subjekttl z destina¢niho
managementu PRO Sumavsko

Neochota spoluprace ¢lenskych subjektt — vyskyt lepsi
nabidky od konkurenénich destinaénich managementu
5 Spatné spoluprace s ostatnimi destinagnimi
managementy JCCR

6. | Riziko ztraty oblasti/Gasti Sumavska X
7

8

Zavainost

X

X

Nedostateéna propagace oblasti Sumavsko X

w4
T T R T T i

Nedostatecny zajem o sluzby nabizené destina¢nim
managementem PRO Sumavsko

Zapojené subjekty se mohou chovat jako konkurenti,
nikoli rovnocenni partnefi (tendence soupefit)
Nedostate¢né povédomi o destinaénim managementu
PRO Sumavsko potencionalnich &lenskych subjekti

X X

Pro upfesnéni hodnocenych faktorti v analyze hrozeb destina¢niho managementu PRO
Sumavsko je nutné doplnit nasledujici informace. Faktor tykajici se neochoty spoluprace
Clenskych subjektd z divodu vyskytu lepsi nabidky od konkurenénich destina¢nich
managementl se tyka jen okrajovych ¢asti turistické oblasti. Dal$i vyznamnou hrozbou je také
riziko ztraty oblasti, coz se jiz v minulosti stalo a destina¢ni management pfisel o obec Stozec.
To se nasledné vyznamné projevilo v rozpoctu DM. Jednou z hrozeb je také nedostateny zajem
o sluzby nabizené DM, mezi které patii napt. skolni jednodenni i vicedenni vylety, vylety pro
seniory, jednodenni i vicedenni vylety se zazitkem, teambuildingové akce, ubytovani,

pruvodcovské sluzby, vytipovani mist pro svatebni obfady, partner na sport atd.
C. Shrnuti SWOT analyzy

Dle vystupti ze SWOT analyzy, ktera byla zpracovana na zaklad¢ informaci poskytnutych
destinaénim managementem PRO Sumavsko a informaci ziskanych v prib&hu zpracovavani
této strategie bylo zjiSténo, Ze destinacni management si vede velmi dobfe. Destinacni

management prosazuje své cile a snazi se jich vétSinou co nejefektivnéjsim zptisobem docilit.

V analyze S-W vyrazné pievazuji silné stranky destinaéniho managementu PRO Sumavsko.
Mezi kli¢ové silné stranky této organizace patii predevsim finan¢ni podpora z dotacnich titul
Jihoceského kraje a Ministerstva pro mistni rozvoj a silné ¢lenska zakladna pomahajici vytvorit
dostatek vlastnich zdroju financovani. Tyto dva faktory jsou prioritni pro existenci destina¢niho

managementu, zarovenn je vSak slabou strankou, Ze je destinaéni management na téchto
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finan¢nich prostredcich zavisly. Mezi dalsi dulezité¢ faktory patiici do silnych stranek
destinacniho managementu se fadi kvalifikace internich ¢lenti organizace v oblasti cestovniho
ruchu, ktera je v tomto odvétvi nepostradatelna, a také faktory spojené s ¢innostmi destina¢niho
managementu. Dulezité je také zminit faktory, jez se tykaji oficidlnich webovych stranek
www.sumavsko.cz, které byly aktualizovany a diky své obsahové i vzhledové strance jsou
uzivatelsky ptivétivejsi. Slabymi strankami internetovych stranek je pak jejich rozsah a zafazeni
témat do rtznych skupin, jez mize ptisobit zmatené. Toto jsou vSak nedostatky, které se daji

snadno odstranit.

V analyze O-T byly efektivné zhodnoceny piilezitosti a hrozby destinaéniho managementu
PRO Sumavsko. Mezi pileZitosti destinaéniho managementu patii pfedeviim moznost zlep3eni
jejich slabych stranek na jejich webovém portalu prostfednictvim tvorby novych produkti ¢i

zajisténim moznosti sdéleni referenci navstévnikl pfimo na strankéch.

Dalsim vyznamnym faktorem ptilezitosti organizace
je zkonkretizovani urceni teritoridlniho ¢lenéni oblasti, na coz se také hodla destinaéni
management v nasledujici dekddé zaméfit. Tento krok vyrazn€¢ napomtze navstévnikiim
ke snazsi a rychlejsi orientaci v destinaci. Dalsi pfilezitosti je pak bezpochyby udrzitelny rozvoj

destinaéniho managementu v podobé¢ uzavirani partnerstvi s dal§imi organizacemi atp.

Nejvétsi hrozbou destinaéniho managementu jsou pak mozné problémy s finanénimi zdroji,
ptesnéji snizeni finanénich piispévkl z dotaci Jihoceského kraje ¢i zvySeni kritérii pro ziskani
dotace od Ministerstva pro mistni rozvoj, které by mohly destinaéni management
PRO Sumavsko vyrazn& ohrozit. Velmi vyznamnou hrozbou je také moznost ztraty nékteré
z oblasti Sumavska, s ¢imZ se jiz destinaéni management musel v minulosti potykat a mé&lo
to na organizaci nepiiznivy vliv. Spatny vliv by na destinaéni management méla také
nedostatecna propagace, at’ uz z divodu nedostate¢nych finanénich prostfedki tak z diivodu
$patné zvolené strategie. Mezi vyznamné hrozby také patii neochota spoluprace ¢lenskych
subjektt, nebo v hor§im piipade jejich odstoupeni a nedostate¢ny zajem o sluzby a produkty

nabizené destinanim managementem.

Zavérem je tedy nutno zdiiraznit, Ze i1 pies relativné maly pocet internich zaméstnanct
destina¢ni management PRO Sumavsko odvadi kvalitni a usluznou praci, kterd pozitivné

ovlivituje cestovni ruch v destinaci.
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5 Strategicky ramec turistické oblasti

5.1 Vize

»Spolek destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. bude uznavan a vnimam jako
jednicka v oblasti udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu, coz zajisti, ze turisticka oblast
Sumavsko, bude jednou z nejlepsich dovolenkovych destinaci CR.

5.2 Mise

Inspirujme turismus, aby zazil nas cil

5.3 Stanovené cile

5.3.1 Globalni cil
Sumavsko je mistem, kde se setkava tradice s novym pohledem na turismus. Misto, kde je

klid a pohodli, duSevni pouto s pfirodou. Misto, které je zabavné i poucné. Prostor pro
rekonvalescenci fyzickou i psychickou. Navstévnici oblasti jsou inspirovani nasim vielym
privitanim a celoro¢ni ptirodni krasou

Globalnim cilem rozvoje cestovniho ruchu v destinaci je zvySeni konkurenceschopnosti

turistické oblasti Sumavsko a navstdvnosti destinace.
5.3.2 Strategicky cil

Strategickym cilem destinaéni spolecnosti PRO Sumavsko, z.s. je vyuzit strategické pozice
destinace, propojit oblast jihoGeské Sumavy, jihoGeského Posumavi a zdpadoeské Sumavy a

rozvijet pfirodni a kulturni potencial pro cestovni ruch s podminkou dlouhodobé udrzitelnosti.
5.3.3 Specifické cile

Na globalni a strategické cile navazuji specifické cile destina¢niho managementu

PRO Sumavsko, z.s. Tyto cile je nutné plnit b&hem celého Zivota spolku a turistické oblasti.

. Partnerstvi.

Sumavsko, z.s. v&fi v partnerskou spolupraci jak z hlediska Destinaéniho marketingu,
Destinaéniho managementu, tak z hlediska ovliviiovani politiky cestovniho ruchu.
DMO to déla naslouchanim partnertim a tvorbou strategie, ktera je v souladu s tim, co

délaji ostatni. Tim jsou posouvany vpied dilezité mistni cile.
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. Zvysit pocet pienocovani v oblasti — mimo exponovana, vysoce
navstévovana mista

. Zdiiraziiovat projekty s ohledem na uleh&eni horni &asti Sumavy a toiv
soucinnosti s novymi partnery

. Zajem destinace zpFistupnit nové technologie, jako jsou napi.zelené ¢i
digitilni a SMART technologie, v navaznosti na krajskou koncepci rozvoje

. Podporovat ucinnost a maximalizovat dostupné zdroje — finanéni,
marketingové

. Sezo6nni propagace: Fidit inovativni propagacni akce, které jsou klicové
pro mimosezénni ¢asy

. Spolupracovat s partnery, sousednimi TO, sladit se a vytvaret dalsi

kampané tykajici se zejména svatki (Valentyn, Vanoce, Advent...). Dale v ramci
spoluprace propagovat atributy jako je jedinecnost a odliSnost izemi.

. Vytvofrit vétsi izemni celek pro mozny vznik Sumavy jako jednotné
turistické oblasti.

. Vytvorit vétsi izemni celek pFipojenim uzemi zaniklych turistickych
oblasti

. Sladéni s JCCR, pokradovani navazané spoluprace

. Sladéni s NP Sumava, vybudovat centra "pro NP" v jednotlivych méstech
oblasti

. V soucasné dobé ristu domaciho cestovniho ruchu nepolevit a diskutovat

o privedeni novych investic tykajicich se novych atrakci, kvalitniho ubytovani,
gastronomie.

. Dal podporovat riist, oZiveni a zejména prizptisobivost domaci komunité,
rozdélit své ¢innosti i smérem pro rezidenty oblasti.

. ,,Sumavsko je Zivotni styl — cestuj a poznivej* — nové vétev online
marketingu dobie zavedené TO. Dale budovat silnou znatku Sumavsko a zvysit
povédomi o této znacce do takové faze, ze bude DM oslovovan za ticelem pfipojeni k
¢innosti (ne jen, Ze dm oslovuje jednotlivé subjekty)

. Méfeni vykonu: ,.Jak nas vidi nasi ¢lenové?, , Jak nas vidi nasi zakaznici?*,
,»V ¢em bychom méli byt nejlepsi?®, ,,Jak mizeme zlepsit a zvysit svoji hodnotu?
PROTOZE: Kvalita s vypovidajici hodnotou je 1épe finanéné ohodnocena jak na poli
ubytovani, tak gastronomie ¢i sluzeb

. Podpofrit aktivizaci zapojeni se u jednotlivych obci v oblasti: Ujistit a
presvédcit mésta a obce TO o strategickém partnerstvi s DMO a nutnosti podporovat ji
piispévkem napf. z ubytovaciho poplatku
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6 Zakladni priority strategie

Zakladni priority stanovené na zakladé vize a cilil turistické oblasti Sumavsko a destinaéniho

managementu PRO Sumavsko, z.s.:

e Koordinace fizeni cestovniho ruchu

e Marketingova podpora cestovniho ruchu

e Vytvafeni novych produkti cestovniho ruchu

e Zkvalitnéni sluzeb v cestovnim ruchu

e Vytvoreni silné, stabilni a jednotné turistické oblasti kopirujici geografické oznaceni

Sumavy

Do ekonomiky kraje by se realizace priorit a opatieni méla promitnout zvySenim celkové

navstévnosti regionu a zvySenim piijmu z cestovniho ruchu.

K naplnéni strategické vize byly stanoveny tyto marketingové cile, jejichz mira dosazeni bude

pravidelné vyhodnocovana.

6.1 PRIORITA A: Koordinace fizeni rozvoje cestovniho ruchu

Hlavnim cilem priority A Strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko
je vytvotit podminky a pravidla pro efektivni fizeni cestovniho ruchu na rtznych wrovnich
s ohledem na podporu rozvoje cestovniho ruchu ze strany JCCR, Jiho¢eského kraje i dalSich
subjektli v destinaci. Soucasti priority je celkové ptehodnoceni roli a kompetenci jednotlivych
subjektli cestovniho ruchu v destinaci, zejména pak s ohledem na pfedpokladané posileni

pozice regionalnich subjektl.

Jednou z podstatnych soucasti aktivit v oblasti fizeni rozvoje cestovniho ruchu je navazani
spoluprace se subjekty mimo samospravu. Spoluprace s regionalnimi subjekty bude rozvijena
s cilem podpofit propagaci specifickych produkti a lokalit. S ohledem na pomérné velky rozsah
velkoplodného chranéného tizemi Sumava a nutnost udrzitelnosti rozvoje cestovniho ruchu je

navazana a bude utvrzovana spoluprace také se spravou tohoto chranéného uzemi.
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Cil PRIORITY A
e Zajistit efektivni fizeni rozvoje cestovniho ruchu
AKktivity naplitujici PRIORITU A

Pro prioritu A bylo na zakladé identifikovanych problémovych okruhti navrzeno nékolik

opatieni:

e Navazani a rozsiteni spoluprace se subjekty mimo samospravu.

e Posilit spolupraci s vetejnymi, neziskovymi a privatnimi subjekty a zapojit do rozvoje
cestovniho ruchu i subjekty stojici na pomezi tohoto odvétvi.

¢ Koordinace monitoringu a zajistovani dat v oblasti cestovniho ruchu.

e Zajistit dlouhodoby sbér srovnatelnych dat tykajicich se zejména poptavky v cestovnim
ruchu a posilit jejich vyuziti pfi analyzach cestovniho ruchu.

e Posileni lidskych zdroja.

e Zlepsit moznosti vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu, gastronomie, hotelnictvi,

marketingu, komunikaci a vyuky jazyki, apod.

6.2 PRIORITA B: Marketingova podpora cestovniho ruchu

Vyznamné postaveni cestovniho ruchu jako rozvojového hospodatského faktoru je v turistické
destinaci Sumavsko dlouhodob& vniméno a akceptovano podnikatelskou i vefejnou spravou.
Kromé ekonomickych efektd plisobi cestovni ruch pozitivné také na celkové prostiedi

destinace.

Mezi zéakladni a nejcastéji pouzivané prvky marketingu v cestovnim ruchu provadéné bézné
na urovni turistickych destinaci patii pfedevsim aktivity ¢inéné pro kone¢ného pfijemce — hosta
arezidenta - tedy reklama a jeji reklamni prostiedky, internetova prezentace turistické nabidky,
ptimy prodej, podpora prodeje, public relations, sponzoring aj. Za velmi dilezité 1ze povazovat
ptimou spolupraci zejména s podnikatelskou sférou vzhledem k jejich bezprostiedni zkusSenosti

s ucinnosti marketingovych nastrojti na realného i potencialniho navstévnika.

Sou&asna trovei propagace a reklamy turistické oblasti Sumavsko je z kvalitativniho hlediska
poméme dobra, ovSem z hlediska kvantitativniho je nedostate¢na. Dulezité je propagovat celou
destinaci a jeji komplexni nabidku vcetné jednotlivych zafizeni a stfedisek, propagovat
turistické programy a produkty (balicky) a Cleny destinaéniho managementu

PRO Sumavsko.
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Cil PRIORITY B

Marketingova podpora a propagace turistického regionu Sumavsko.

Sousttedit koncentraci marketingovych aktivit na nejvyznamnéjsi segmenty trhu.
Zvysit domaci a zahrani¢ni pobytovou navstévnost.

Zvysit piijmy z cestovniho ruchu.

Posilit pozitivni image regionu, zvysit celkové pozitivni povédomi o destinaci, vytvofit
silnou a znamou znacku

Vytvoteni bohaté fotobanky — fotografie, videa, dronové spoty

Medialni zptisob propagace a spoluprace — Facebook, Instragram, PPC kampan,
internet, billboardy, regionalni tisk, rozhlas, TV, aj.

Podpora marketingovych a rozvojovych studii na tzemi turistického destinace.

Tvorba tvafe oblasti dle jednotného grafického manudlu (tzv. corporate identity -

grafické prvky, format a barva papiru, styly pisma atd.).

AKktivity naplitujici PRIORITU B

Marketingové aktivity — reklamni plakaty, brozury, privodce, mapy, kalendaf,
kulturnich, sportovnich a spolecenskych akci, propagacni darky, suvenyry, podpora
mistnich iniciativ a aktivit (mistni trhy, suvenyry).

Public relations — spoluprace s médii, vydavani pravidelnych zprav a informaci
aktivitich v oblasti cestovniho ruchu, vlastni servis (sluzby) a nabidka — zakladni
informace k libovolnym turistickym tématim, fotografie, zpracovani specialnich

nabidek (programy).

Ocekavané vystupy

Marketingova propagace cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko.
Utast na veletrzich, vystavach.

Vytvofit reklamni materialy.

Vytvofit vlasti znacku kvality.

Public relations.
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6.3 PRIORITA C

6.3.1 C1: Vytvaret nové produkty cestovniho ruchu a zkvalitiiovat stavajici

turistickou nabidku s vyuZitim lokalnich zdroju a produktia

Hlavnim cilem priority C Strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Sumavsko je
vytvaret nové produkty cestovniho ruchu, rozsifit a zkvalitnit nabidku s vyuzitim lokalnich

zdrojti a produktt.

Infrastruktura a produkty cestovniho ruchu jsou zakladnimi pilifi turistické nabidky kazdé
destinace, a proto jim byla vénovana odpovidajici pozornost i pfi zpracovani této strategie.
Hlavnim cilem priority je dosahnout $ir$i a kvalitnéjsi turistické nabidky s vyuzitim lokalnich
zdroji a produktl. Zapojeni lokalniho faktoru do nabidky cestovniho ruchu by tedy
budoucimu rozvoji, ktery respektuje mistni lidsky a pfirodni kapital a pokousi se obnovit
historické vazby, tradice a vyrobni postupy. Cestovni ruch rozvijeny touto formou by tak
intenzivnéji prispival k rozvoji lokalniho patriotismu a sounalezitosti a ke zméné soucasného

vnimani destinace.
C1: Tvorba specifickych regionalni produkti

Destinace pod piisobnosti destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. se na trhu
cestovniho ruchu mize prosadit nabidkou kvalitnich regionalnich turistickych produktt,
pro které ma idealni pfedpoklady — letniho a zimniho turismu, poznavaciho a kulturniho turismu

a dalsich. Tyto produkty mohou byt zaméteny na vyuziti domaci i zahrani¢ni klientely.
Cile PRIORITY C1

e Vyuzit méné turisticky vyuzivané oblasti v rdmci destinace.
e Umoznit celoro¢ni navstévnost destinace.

e Prodlouzit dobu pobytu navstévnika
Aktivity naplitujici PRIORITU C1

Pro prioritu C1 bylo na zaklad¢ identifikovanych problémovych okruhdi navrzeno nékolik

opatieni:

e Tvorba a distribuce propagacnich materialt
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e Vytvareni produkti postavenych na vyuziti kulturniho potencidlu destinace, tradi¢nich
kulturnich ¢i jinych akei, regiondlni gastronomie, sportovni infrastruktura (wellness

sluzby, cyklotrasy, adrenalinové sporty atd.).
Ocekavané vystupy
e Tvorba specifickych produktt cestovniho ruchu.
6.3.2 C2: Vytvorit podminky pro rozvoj Setrnych forem cestovniho ruchu

Rozvoj venkovského cestovniho ruchu, agroturistiky, ekoagroturistiky a dal$ich Setrnych forem
turismu piedstavuje vyznamny potencial pro Sumavsko v turistické nabidce nejen pro domaci
klientelu. V ramci udrzitelného rozvoje je potfeba hledat cesty k minimalizaci negativnich

dopadt cestovniho ruchu na zivotni prostredi.
Cil PRIORITY C2

e Vyuzit méné znamé a tedy i méné vyuzivané izemi destinace.

e Prodlouzit délku pobytu navstévnikt destinace zajistit celorocni navstévnost destinace.
Aktivity napliiujici PRIORITU C2

e Podpora Setrnych forem cestovniho ruchu v destinaci.
e Udrzeni ¢i zvySeni kvality pfirodniho, historického a kulturniho bohatstvi regionu

formou osvéty navstévnika.
Ocekavané vystupy

My

e Rozsitit nabidky zaméfené na venkovskou turistiku, agroturistiku, ekoturistiku,
ekoagroturistiku, hipoturistiku atd.

e Vytvorit produkty postavené na vyuZiti regionalnich mistnich femesel, gastronomie,
folkloru aj.

e Osvétova ¢innost navstévniki o prirodnich hodnotach tizemi a divodech jeho ochrany.

e Tvorba, distribuce propagacnich materiali souvisejicich s destinaci.
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6.3.3 C3: Vyuzit kulturnich akci, regiondlnich tradic a mistnich produkti

pro podporu cestovniho ruchu

Podpora regionalnich zvlastnosti jako takovych pfispiva ke zvySeni sounalezitosti navstévnikt

s destinaci.
Cil PRIORITY C3
e Zvysit konkurenceschopnost destinace ve srovnani s uzemim s podobnou nabidkou.
AKktivity naplitujici PRIORITU C3
e Organizovani novych kulturnich akci, podpora pravidelnych kulturnich akci, festivali,
folklornich a spolecenskych akei.

e Podpora vzajemného propojeni téchto akci, koordinace akci, propagace.

e Vyhledani, podpora starych historickych tradic a akcich v destinaci.
Ocekavané vystupy
e Organizace kulturnich akci, podpora kulturnich tradic.

6.4 PRIORITAD
6.4.1 D1: Zkvalitnéni sluzeb v zarizenich cestovniho ruchu

Nezbytnou podminkou konkurenceschopnosti turistické nabidky je kvalita a garance sluzeb.
Kvalita sluzeb z pohledu zahrani¢nich i tuzemskych navstévnika destinace rozdilna. S rozvojem
komunikaénich a informacnich technologii a se zvysujici se kvalitou Zivota spole¢nosti jsou na
pracovniky kladeny stale vys$si pozadavky na schopnost pracovat s novymi technologiemi,
informacemi, na jazykovou vybavenost, na manazerské dovednosti ¢i vztah k ekologii apod.
Chybi systém celozivotniho vzdélavani, ktery by reflektoval potfeby zaméstnavateli i

zamé&stnancu.
Cil PRIORITY D1
e Cilem priority D1 je zvysit kvalifikaci lidskych zdroji v odvétvi cestovniho ruchu.
Aktivity napliiujici PRIORITU D1
Pro prioritu D1 bylo na zéklad¢ identifikovanych problémovych okruhi navrzena nasledujici

opatfeni:
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e Podpora vzdélavani a informovanosti pracovniki v cestovnim ruchu.

e Potfadani seminait, konferenci, workshopti a kongresti zamétenych na cestovni ruch.
Ocekavané vystupy

e Informacni semindfe pro pracovniky v oblasti cestovniho ruchu, Skolici kurzy,

vzdélavaci programy.
6.4.2 D2: Cinnost turistickych informaénich center

Turistickd informacni centra (dale jen TIC) jsou vyznamnou soucasti informacnich systému
¢asto prvnim navstévnim mistem v dané lokalité, spolehlivymi informacemi ovliviwujici pobyt
navstévnikl v destinaci a podileji se tak na vytvareni vysledného dojmu, ktery si z néj turisté
odvazeji. Naroky na praci v TIC se neustale zvySuji, at’ jiz jde o detailni znalosti o oblasti
plsobeni, o potfebné jazykové znalosti a také o odpovidajici vybaveni komunika¢ni a vypocetni

techniku.
Cil PRIORITY D2

e Propojeni sité¢ TIC na regionalni urovni.

e Podpora ¢innosti Turistickych informacnich center.

e Zvysit kvalitu poskytovanych sluzeb TIC v destinaci.

e Zapojit ¢innosti jednotlivych TIC do marketingovych aktivit (zejména propagace)

v turistické oblasti Sumavsko
Aktivity naplitujici PRIORITU D2

Pro prioritu D2 bylo na zékladé identifikovanych problémovych okruhti navrzena nasledujici

opatfeni:

e Podpora ¢innosti Turistickych informacnich center.

e Podpora zfizovani novych TIC v dosud nepokrytych turistickych centrech destinace.

e Podpora informovanosti a vzdélani pracovniku v TIC.

e Podpora certifikace turistickych sluzeb v souladu se zdkladnimi ndrodnimi

a mezinarodnimi systémy hodnoceni kvality
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Ocekavané vystupy

e Propojeni TIC v ramci destinace.
e Vzd¢lavaci a informacéni seminate pro pracovniky TIC.

e Zvysit pocet a kvalitu TIC v destinaci.
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7 Integrace uzemi a vytvoreni jednotné turistické oblasti

V névaznosti na KONCEPCI ROZVOJE CESTOVN{HO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE
2021-2030 by méla byt Sumava, jako geograficky celek, spojena v jednu turistickou oblast

fizenou jednim destina¢nim managementem.

Vytvoteni jednotného celku v ramci systému turistickych oblasti je logické, pfirozené, pro
navstévnika ¢i rezidenta oblasti az zddouci.
Spolek destina¢éniho managementu PRO Sumavsko, z.s. ale vyslovné nesouhlasi s fizenim

takové destinace pouze jednim destinaénim managementem. Divodem je celkova roztfisténost

uzemi s diametralné odlisnymi subjekty aktivnimi v destina¢nich managementech.

Vytvoteni turistické oblasti Sumava je dle uvazeni spolu logické a mozné pouze v ptipadg, ze
takové feSeni vznikne zpisobem shora — tedy domluvou obou kraji a dal$ich samospravnich

celkd, jez jsou nadfazené nad lokalnimi a oblastnimi destinacnimi managmenty.

Jednotna destinace pak muze fungovat ve vzajemné kooperaci vSech zic¢astnénych destinacnich

managementt, z nichz bude zvolen ten, ktery se nadfazenym organim bude zodpovidat.

Spolek destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. se touto Strategii zavazuje k tomu, Ze
bude konat veskerou svou ¢innost ve svém nejlepSim svédomi tak, aby napomohl vytvoreni
tohoto uceleného systému, prestoze nesouhlasi s direktivnim jednadnim a natlakem pro spojeni

Sumavy v jednu oblast.

Spolek destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. se taktéZ zavazuje k prevzeti ¢asti
uzemi po zaniklych turistickych oblastech, piestoze s témito kroky nesouhlasi — obzvlasté
v piipadé, kdy ma dojit ke spojeni Sumavy jako geografického celku v jednu turistickou oblast.
Poté spolku pFipojeni &asti zasahujicich hluboko do centra jiznich Cech (Lhenicko, Netolicko,

Strakonicko) pfijde nelogické a absurdni.

I ptesto ale bude konat své kroky tak, aby uspokojil pozadavky organt nadfazenych.
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Zavéreéné shrnuti

Z inciativy MAS Sumavsko, z.s. v souvislosti s pfipravovanym zakonem o fizeni cestovniho
ruchu se v roce 2015 zrodila myslenka vytvofit destinaéni management PRO Sumavsko, z.s.

rox s

pro uzemi jihoceské ¢asti Sumavy a jiho¢eského Posumavi.

Divodem vzniku a hlavnim cilem turistické oblasti Sumavsko a kancelafe destinaéniho
managementu PRO Sumavsko, z.s. je probuzeni venkovského cestovniho ruchu na tizemi
jihogeského PoSumavi, propojeni tzemi jihoeského Posumavi a jihoSeské &asti Sumavy.
Timto propojenim ziskava turistické oblast Sumavsko v&t§i atraktivitu a zvy3uje se nabidka

a potencidl cestovniho ruchu v této destinaci.

ODbe tato oblasti jsou velmi specifické, diametralné se 1isi svou nabidkou a zarovein se dopliuji.
Zamérem bylo vytvorit nazev, ktery bude neznamy a pravé diky své netradi¢nosti snadno

zapamatovatelny.

Destinaéni management PRO Sumavsko, z.s. a NP Sumava si uvédomuji nutnost spolupréce,
proto prvnim Ukolem k prosazeni strategie rozvoje turistické oblasti je vytvofit turistické
podvédomi o atraktivnosti jihoCeské Casti PoSumavi, a tak pomoci odlehéit jihoCeské Casti
Sumavy od pietizeni izemi turisty b&hem hlavnich turistickych sezén. Cilem je, aby navstévnici
zadali vnimat turistickou oblast s NP Sumava jako jeden produkt cestovniho ruchu, ktery jim

dokaze nabidnout ,,podmanivé* zazitky béhem letni i zimni dovolené ¢i jednodennich vyleta.

V pribéhu platnosti této Strategie planuje destinaéni management PRO Sumavsko, z.s.
pokracovat v plnéni cile,
aby se podnikatelé, obce a rezidenti ztotoznili se Sumavskem a sami se snaZili o jeho propagaci.

A také byli hrdi na to, Ze ma podmanivé Sumavsko opravdu co nabidnout nam viem.
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Piiloha 1: Kompletni seznam obci turistické oblasti Sumavsko k 31. 12. 2021

. ) e Pocet Vyse Vybtal,lych lézeﬁsloq’/ch
Cislo Nizev ok 2020 * obyvatel za a rekreacnich poplatkii za
rok 2020 * rok 2020 **

1 Bohumilice 3,42 326 -
2 Bohunice 2,57 40 -
3 Borova Lada 68,95 283 299 000
4 Bosice 8,33 315 -
5 Budkov 5,03 92 -
6 Buk 25,79 302 -
7 Busanovice 9,72 253 -
8 Cepfovice 10,22 197 -
9 Ckyné 20,68 1 560 -
10 Drslavice 4,74 86 -
11 Dub 14,51 389 -
12 Dvory 3,33 85 _
13 Horni Vltavice 58,79 374 123 000
14 Hostice 3,92 152 -
15 Husinec 10,34 1425 -
16 Chlumany 5,55 345 -
17 Chroboly 34,69 517 -
18 Kubova Hut’ 1,41 94 175 000
19 Kratusin 45,17 47 -
20 Kvilda 3,95 147 691 000
21 Lazisté 4,26 334 -
22 Léovice 5,76 146 -
23 Lenora 17,79 748 69 000
24 Lipovice 4,68 199 -
25 Litochovice 10,95 283 -
26 Malenice 9,85 659 1 000
27 Milejovice 6,22 76 -
28 Nebahovy 16,27 534 -
29 Nicov 13,76 85 48 000
30 Nové Huté 23,24 88 89 000
31 Pé&¢nov 1,98 142 -
32 Prachatice 38,9 11055 -
33 Piedslavice 11,57 263 -
34 Radhostice 10,39 151 -
35 Stachy 28,13 1174 589 000
36 Strazny 49,63 446 133 000
37 Strunkovice nad Blanici 24,67 1225 7 000
38 Svata Mafi 12,71 583 -
39 Sumavské Hostice 8,35 384 -
40 Tvrzice 3,16 121 -
41 Ujezdec 2,89 81 -
42 Vacov 35,21 1443 72 000
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43 Vimperk 80,02 7534 50 000
44 Vlachovo Bfezi 19,97 1699 -
45 Volary 107,63 3809 183 000
46 Zablati 24,48 354 4000
47 Zabrdi 4,89 67 -
48 Zalezly 9,31 301 -
49 Zbytiny 39,04 308 -
50 Zdikov 31,94 1697 269 000
51 Zarovna 2,41 118 -
32 Zernovice 5,29 286 -
CELKEM | 52 obci 1 006,40 43 393 2 802 000
* Cerpano z: Cesky statisticky ufad, 2021.
*E Cerpano z: Statni pokladna, 2021.
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2021.
Priloha 2: Obce bez partnerské smlouvy k 31. 12. 2021
P ~ Vyse vybranych lazeiiskych
Cislo Nazev ZZ)::; ;(x)le(l)a* l;(;c:(t)l:) kg);:(l}t:l ayrek‘?;aénicyh poplatkﬁyza
rok 2020 **
1 Milejovice 625 74 -
2 Zbytiny 3904 308 -
CELKEM | 2 obci 4757 445 0

*

ek

Cerpano z: Cesky statisticky ufad, 2021.
Cerpano z: Statni pokladna, 2021.

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2021.
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